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Абзор о ва ма орату малака ои журналистҳ ҳ ҳ

Сергей Паранко

Расона ои ирфав  амар за азор о соат маводи матн  ва ҳ ҳ ӣ ҳ ӯ ҳ ҳ ӣ
видео исте сол мекунанд. Барои мисол, 21 274  пойго и ҳ ҳ
телевизион  дар а он р зе то 85 000 соат маводи тоза ӣ ҷ ҳ ӯ
исте сол мекунанд. Дар оле ки бинанда дар як шабонар з  ҳ ҳ ӯ
барои тамошо 5 соат ва т сарф мекунад ва му тавои  қ ҳ
исте солшуда  аз зарфияти истифодаи  як инсон дар тамоми ҳ
умр бештар аст. Барои алби тава у и  аудитория ба мавод ҷ ҷҷ ҳ
на тан о расона о, ширкат ои ти орат  ва му имтар аз ҳ ҳ ҳ ҷ ӣ ҳ
ама, шабака ои и тимо  ам талош  доранд.ҳ ҳ ҷ ӣ ҳ

 
Дар соли  2014  ша рвандони  Русия ба исоби миёна барои ҳ ҳ
расона о дар як шабонар з 8,5  соат ва т  удо намудаанд; 4 ҳ ӯ қ ҷ
соат барои ТВ, тахмин 3 соат барои радио ва наздик ба 10  
да и а барои хондани р зномаю ма алла о.қ қ ӯ ҷ ҳ

амар за нашрияи интернетии Рунет сад о соат «барои Ҳ ӯ ҳ
хондан» мавод исте сол менамояд, вале дар бе тарин олат ҳ ҳ ҳ
ам шояд 1,5 соати он хонандаи худро пайдо кунад. Дар ҳ

замоне ки хабар чун борон бар сари хонанда мерезад, 
вазифаи асосии журналист на пайдо кардани иттилоот, 
балки аз албер гузарондан, тафтиш кардану сан идан ва ғ ҷ
тафсир кардани он аст. Барои  муайян намудани он ки кадом 
малака о кори истифодабарандаро дар ин масъалаи мушкил ҳ
осон менамоянд, бояд самт ои асосии талаботро тавсиф  ҳ
кард, ки дар пеши журналистикаи интернет   истодаанд, ӣ

 

Талаботи адид барои журналисти расона ои навҷ ҳ
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  Дар охири арни ХХ як инсони маъмул  дар тули афта он қ ӣ ҳ
адар иттилоот мегирад, ки аз маълумоти умумии  тамоми қ

умр ба дастовардаи як шахс дар о ози аср, бештар аст.ғ

Дар асри XXI интернет сат и  нави дастрас  ба дониш оро ҳ ӣ ҳ
таъмин намуд, ки инсоният дар тули таърихи хеш амъ ҷ
оварда буд ва расона о дар па н намудани мавод ҳ ҳ
монополияро аз даст доданд. Акнун ар корбари шабакаи ҳ
и тимо  метавонад фавран барои аудиторияи васеъ маводро ҷ ӣ
бирасонад, метавонад ам муаллиф ва ам ношир бошад.ҳ ҳ

 Тиб и дода ои гузориши Statista Inc, дар ноябри соли 2015 қ ҳ
шумораи корбарони Facebook дар дунё аз 1.5 миллиард 
бештар аст. Ин шабакаи и тимо  бо фосилаи назаррас аз ҷ ӣ
дигарон фар  мекунад. Барои му оиса теъдоди корбарони қ қ
Instagram 400 миллион ва шумораи корбарони шабакаи 
и тимоии маъруфтарини русзабон-ВКонтакте 100 миллион ҷ
аст. 

>>Сергей Паранько 7<< 



мкони

Корбарони шабака ои и тимо  аз ад зиёд фаъоланд. Дар ҳ ҷ ӣ ҳ
ар да и а ба Твитер 347 пост ирсол мешавад, корбарони ҳ қ қ

YouTube бошанд то 300 соат маводи видеоиро мегун онанд. ҷ
Да  сол абл мо мегуфтем, ки оянда дар дасти Web 2.0-ҳ қ
му тавои аз ониби корбарон исте солшуда аст. Расона о,   ҳ ҷ ҳ ҳ
блогнависон ва журналистикаи ша рвандиро ам та риба ҳ ҳ ҷ
карданд. Ва т ои ахир ба назар мерасид ки мавз ъ до  нест, қ ҳ ӯ ғ
вале дар асл чунин нест.

 .
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Нозукии кор дар он аст, ки аз маводи исте сол намудаи ҳ
корбарон манфиатдори асос  на расона о, балки шабака ои ӣ ҳ ҳ
и тимо  шуданд, ки ба истифодабаранда имкони барои ҷ ӣ
аудитори  васеъ пахш наудани мавод ва бар арор намудани  қ
иртиботи ду онибаи босуръат, дар шакли лайк, ретвит ва  ҷ
назар доданро фаро ам оварданд. ҳ
 
Имр з му тавои аз ониби корбарон исте солшудае, ки дар ӯ ҳ ҷ ҳ
шабака ои и тимо  нашр шудааст, дар о илияти нашр бо ҳ ҷ ӣ ҷ
расона ои ирфав  мусоби а мекунад. Корбар на амеша ҳ ҳ ӣ қ ҳ
олиб меояд, аммо садди мушкилгузаре аз сару садои ғ

иттилоотиро ба ву уд меоварад, ки онро убур кардан ва ҷ
тава у ро ба хеш алб намудан беш аз пеш сахттар ҷҷ ҳ ҷ
мешавад.

 

И тидори ма дуди тавва уқ ҳ ҷҷ ҳ

Дар китоби «Зе ни муташаккил: фикр дар асри иттилооти ҳ
барзиёд» нейробиолог Дэниел Левитин тава у ро аз ҷҷ ҳ
му имтарин манбаъ ои зе нии бадан ва тавоноии ма дуди ҳ ҳ ҳ ҳ
майнаи инсонро дар тамарккуз додан- асоситарин 
мушкилоти омеаи навин ва мин умла р зноманигорон,  ҷ ҷ ӯ
меномад. Равоншинос Михай Чиксентмихай ва му андис –ҳ
Роберта Лаки бидуни ого  аз якдигар, муайян намудаанд , ҳӣ
ки майнаи инсон дар як сония на бештар аз 120 бит 
иттилоотро азм карда метавонад. Су бат бо як нафар 60 ҳ ҳ
бит тава у  дар як сония мехо ад, яъне шахсе, ки бо ҷҷ ҳ ҳ
ди ат амзамон ду мусо ибро г ш мекунад, дар ни ояти  ққ ҳ ҳ ӯ ҳ
имконият ои физикии хеш арор дорад.ҳ қ
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 Левитин менависад «дар бештар олат о шумо дарк  ҳ ҳ
намекунед, ки се нафар амзамон дар бораи ч  мегуянд. ҳ ӣ
Моро миллиард о одамон дар ин сайёра и ота кардаанд, ҳ ҳ
вале дар як ла за фа ат тавоноии фа мидани ду нафарро ҳ қ ҳ
дорем. Левитин барои он ое, ки имкони пардохти а и ҳ ҳ ққ
чунин хидматрасониро доранд, зу ури касби навро бо номи ҳ
мутахассиси «тасфияи ди ат/тава у » пешгуй  мекунад. ққ ҷҷ ҳ ӣ
Сарварони ширкат о, сиёсатмадорон ва ситора ои синамо ҳ ҳ
бо худ мутахассисеро мегиранд, ки воридоти иттилооти 
бесудро монеъ мешаванд ва баръакс маълумоти му имро ҳ
интихоб ва пурратар карда мерасонанд. Одамони камтар 
муваффа  барои дарёфти иттиллоот ба тавони худ ва қ
журналистони касб  эътимод мекунанд, ки он о ам ба ӣ ҳ ҳ
сифати як нав «филтри тава у » барои аудиторияашон ҷҷ ҳ
баромад мекунанд. Ин масъулияти бузург ва имконияти 
идд  ё худ ро и на оти журналистикаи замонавистҷ ӣ ҳ ҷ

 
Сару садо ои техник  дар му ити ра ам  ҳ ӣ ҳ қ ӣ

Дар тафовут аз расона ои маъмул  (аз нашри о то  ҳ ӣ ҳ
телевизион), ки комилан худро маш ули « иртибот бо ғ
хонанда/бинанда» мебинанд, нашрияи интернет  дар ӣ
му ити оксидии за ролуди пур аз омил ои  ҳ ҳ ҳ
мушаввашкунанда  ва мунсарифкунанда аст. Он о бо дигар ҳ
барнома ои дар та изоти корбар насбшуда барои алби ҳ ҳҷ ҷ
тава у  дар ра обатанд. Хуллас, барои алби тава у и  ҷҷ ҳ қ ҷ ҷҷ ҳ
корбар дар як ва т мессен ер о, шабака ои и тимо , қ ҷ ҳ ҳ ҷ ӣ
почта ои электрон  ва нашрия ои интернет  талош ҳ ӣ ҳ ӣ
мекунанд.Сару садои баланди техникии му ити ра ам  ҳ қ ӣ
тамаркузи ди ати хонандаро заъиф мекунад. Ин дар ққ
навбати худ дар интихоби мавз ъ о ва тарзи пешни оди ӯ ҳ ҳ
он о муносибати навро талаб дорад.ҳ
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Му им он аст, ки насли адид асосан му таво/маводро аз ҳ ҷ ҳ
та изоти мобил  истеъмол мекунад. Бо хондани мавод аз ҷҳ ӣ
телефон корбар бо иттилоия ои куто и автомат  ҳ ҳ ӣ
зу уркунанда (попап) масруф мешавад. Матни дурурдарозроҳ
то охир хондан но улай мешавад. Яъне дар асри қ
журналистикаи ра ам  бояд мавод ба тарзи дигар пешни одқ ӣ ҳ
шавад.

 Ба узъ о та сим кардан  ва мушахасгардонии ҷ ҳ қ
иттилоот
 Ду сол абл The New York Times дар гузориши худ қ
(Innovation Report) аз марги схемаи маъмулии истеъмоли  
иттилоот хабар дод. «Трафик (мурур) дар са ифаи асосии ҳ
сомона солона мо  ба мо  меафтад. Трафики са ифа ои ҳ ҳ ҳ ҳ
асосии бахш о(рубрика о) низ хеле ночиз аст». Ин дар ҳ ҳ
олест, ки трафики умумии сомона науфтодааст, тан о ҳ ҳ

одамон ро и ворид шуданро иваз намуданд: аз ро и устор ҳ ҳ ҷ
ва шабакоти и тимоҷ ӣ
 

15-20 сол пеш корбарон нашрия ои интернетиро аз ҳ
тари и қ каталогу рейтинг оҳ  меёфтанд. Он о ба са ифаи ҳ ҳ
асосии сайт ворид мешуданд, онро ба  
ишорамар аъ(закладка) илова намуда ба аудуторияи ҷ
мухлисон шомил мешуданд. Дар айни ол сарчашмаи ҳ
асосии трафик барои расона ои ра ам  шабака ои и тимо ,ҳ қ ӣ ҳ ҷ ӣ
устор ва маркетинг(шабака ои табодул, хариди трафик) ҷ ҳ

мебошанд, ки амаашон корбарро муста иман ба са ифаи  ҳ қ ҳ
иттилоотии дилхо  мебарандҳ

 
  Хонандае, ки аз шабакаи и тимо  бо лентаи мушаххаси худҷ ӣ
ба сомона(сайт) меояд, нисбат ба му тавои маводи ҳ
пешни одшаванда серталаб  аст. Тасмим дар бораи бастани  ҳ

>>Сергей Паранько 11<< 



мкони

равзана (окно) ё идома додани хониш, фавран баъди ворид 
шудан ба са ифаи мавод, гирифта мешавад, на пас аз бо ҳ
такрор сар задан ба са ифаи асос . Корбар ан з дар ҳ ӣ ҳ ӯ
ма илаи бо му таво шинос шавам- нашавам, хеле сариъ ҳ ҳ
манбаъро тарк мекунад. Истеъмоли куллии мавод ояшро баҷ
истеъмоли узъ - узъи мавод дод.ҷ ҷ

 Ба исте соли маводи тафре , ки боиси хуш олии  ҳ ҳӣ ҳ
хонандаи бетакаллуф/ бепарвост, саргарм шуда, метавон 
хонанда- мухлиси вафодорро аз даст дод. Расона о бо иддуҳ ҷ
а ди зиёде аз пушти нишонди анда ои воридшав  (ҷ ҳ ҳ ҳ ӣ growth 

hack), шуда, аризишмандии маводро фаромуш мекунанд. Ба 
реклама ои хурди ти орие, ки ди атамонро бо сарлав а ё ҳ ҷ ққ ҳ
ороиши зебо ба худ мекашанд, клик мекунем, вале аксаран 
дар зари бастаи зар алкор  чизи беарзише ни он аст. ҳ ӣ ҳ
Ми дори мавод ва амчунин маводи дузд , ба прогресси қ ҳ ӣ
геометр  меафзояд ва хонанда маф уми ӣ ҳ digital detox-ро “ 
азм” мекунад. Ба зуд  аудутория суол мегузорад, ки аз ҳ ӣ

расона о бо мо ч  мерасад, агар худамон тавони исте соли  ҳ ӣ ҳ
маводро бо амин сифат дошта бошем?. Ноширон бар ҳ
онанд, ки корбар ба са ифаи асосии манбаъ ворид шуда ҳ
манзараи во еии оламро мебинад ва я ин мекунад, ки дар қ қ
он о мавз ъ васеъ баррас  мешавад, аммо гап сари он ҷ ӯ ӣ
аст,ки корбари шабака ои и тимо  маводро тиб и усули “ ҳ ҷ ӣ қ
даромадан ва баромадан” истеъмол мекунад. Ин чунин 
маъно дорад, ки са ифаи асосии манбаъро шахс намебинад. ҳ
Расона о кай о боз даричаи воридшав  ба интернет ҳ ҳ ӣ
нестанд. Ин на шро шабака ои и тимо  и ро мекунад. Аз қ ҳ ҷ ӣ ҷ
он му ит берун овардани корбару бо “ ила о” ба доми ҳ ҳ ҳ
са ифа ои худ андохтанаш, барои расона о мисли бо дасти ҳ ҳ ҳ
худ кандани абри обруяшон  астқ
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 «Проблема: мо ба технология маш ул шуда тамаркузро ғ
аз журналистика ба дарёфти нишонди анда ои воридшав , ҳ ҳ ӣ
па ншавии он ва дигар кор ои дилписанд кучондем. Ба ҳ ҳ
маводи журналист  фоизи ками маводи расона о рост ӣ ҳ
меояд. Вале ин фоиз бисёр ам му им аст. Одамон бояд ҳ ҳ
манзараи руйдод о ва шар и онро, ки дар пушти ин ҳ ҳ
одиса о ч  меистад аз мутахассисоне бифа манд, ки барои ҳ ҳ ӣ ҳ

бар арор намудани манзараи во е  масъуланд. одиса дар қ қ ӣ Ҳ
асл чигуна буд- ба ин кор журналистика маш ул аст ва бароиғ
амин ам у иниститути му им ва таъсиргузор аст»- ҳ ҳ ҳ

менависад сарму аррири нашрияи «Секрет фирмы»  - ҳ
Николай Кононов.

 Лента ои шахсишуда ва уфтодани трафики са ифа ои ҳ ҳ ҳ
асосии нашрия о на тан о боиси  мурдани аваси  хонанда, ҳ ҳ ҳ
балки сабаби аз ма рои навигари о дур мондан ам ҷ ҳ ҳ
мешавад. Чунин ма дудияти сат и ого  барои омеа хатариҳ ҳ ҳӣ ҷ
идд   дорад, вале аз тарафи дигар барои расона о, ки бароиҷ ӣ ҳ

тасфия, ташре и мавод бо пешни оди манзараи во еии ҳ ҳ қ
одиса о ба хонанда омодаанд, дари имконият оро ҳ ҳ ҳ

мекушояд
  
Дар чунин шароит шоистагии р зноманигоре, ки барои ӯ

нашрия ои интернет  менависанд, аз малака ои зер ҳ ӣ ҳ
иборатанд:

- усту уйи маълумот;ҷ ҷ
- тасфия ва шар и он;ҳ
-пешни оди мо иронаи мавод;ҳ ҳ
-арзёбии истифодаи расона о аз маводҳ

 

Малака о ва абзор ои журналисти расона ои навҳ ҳ ҳ

>>Сергей Паранько 13<< 



мкони

 усту уйи  маълумот Ҷ ҷ

 аблан гуфта шуд, ки расона о дар тавлид ва интишори Қ ҳ
мавод ин исорро аз даст доданд.  Суръати фавриятро ам. ҳ ҳ
  Аз Twitter ва Facebook корбарон маълумотеро пайдо 
мекунанд, ки дар бораи он о онси ои пеш адами иттилоотҷ ҳ қ ӣ
дертар менависанд. Ба хотир оваред, Иля Яшин нахустин 
шуда дар Twitter оид ба  атли Борис Немтсов хабар дод ва қ
расона о  дар ин  бора ба сабти Яшин дар шабакаи и тимо  ҳ ҷ ӣ
такя карданд.
Хулоса, ангоми и рои кор ои фавр  бо навигари о ҳ ҷ ҳ ӣ ҳ
р зноманигор бояд аз абзор ои мониторинги шабака ои  ӯ ҳ ҳ
и тимо  истифода барад. Барои самарнокии кор бояд ҷ ӣ
руйхати манбаъ оеро сохт, ки ба тахассуси нашрия ҳ
мувофи анд. Дар Twitter ё Facebook имр з тамоми расона о,қ ӯ ҳ
аксар журналистон, вазорату сохтор о, одамони маш ур, ҳ ҳ
сиёсатмадорон ва гуру ои амсуд аккаунт доранд. Метавонҳҳ ҳ
аз аккаунт ои инфирод  ё сохтани профили махсус барои ҳ ӣ
тамоми идора истифода бурд, (кадомаш ки ро аттар бошад).ҳ
Дар навбати аввал ташкил ва ба таври  доими васеъ 
намудани руйхати манбаъ о дар Твиттер тавсия дода ҳ
мешавад. амчунин бояд назорат кард,ки ч  тавр ва бо К  Ҳ ӣ Ӣ
ин манба о амкор  мекунанд, ба к  авоб мегардонанд,  ҳ ҳ ӣ ӣ ҷ
маводи киро бозгузор  мекунанд. Ин имкон меди ад, ки ӣ ҳ
бештар маълумоти фавр  ба даст ояд ва амеша дар сафи ӣ ҳ
пешгомони ма рои навигари о бошед.ҷ ҳ

 

Мониторинги  Twitter

Twitter худаш ба як маън  шабакаи и тимоии ӣ ҷ
фарогир(глобал ) аст, зеро овии ишора о ба дигар ӣ ҳ ҳ
шабака ои и тимо  ва хидматрасони ост ва бо нишон ҳ ҷ ӣ ҳ
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додани сурату видео журналистонро аз хондани матн ои ҳ
дароз озод менамояд.
 Twitter барои мониторинг абзори хеле улайи — TweetDeck қ
(tweetdeck.twitter.com)-ро  пешни од менамояд. Бо кумаки ҳ
он метавон фаъолияти лентаи худро назорат кард: к  чи ӣ
гуфт, к  ба к   чи авоб дод ва киро пайгир  мекунанд.  Аз ӣ ӣ ҷ ӣ
твит ои барои кор зарур метавон як ма муа амъовар   ҳ ҷ ҷ ӣ
намуд. Метавон  пешрафти тренд оро назорат кард, ки ҳ
тавассути барчасп о (хэштег о) ишора шудаанд,  ё фа мид , ҳ ҳ ҳ
ки кадом (тамоюл о) тренд о ва дар кадом гушаи дунё ҳ ҳ
имр з му иманд ва амчунин метавон лентаро ба вара а оиӯ ҳ ҳ қ ҳ
мавзу  та сим карда, ар кадомеро дар ало идаг  назорат ӣ қ ҳ ҳ ӣ
кард.

 

Мониторинги  Facebook
Пайгирии одамон ё гузоштани ишораи лайк ба гуру ое ҳҳ
кофист, ки маълумоти муфид меди анд.ҳ
Ин кор ду нозук  дорад:ӣ
 
• авалан, му им барои кор бо профили корбарон ва ҳ
са ифа о ва гузоштан авлавияти баланди инъикоси он дар ҳ ҳ
лента

• сониян, барои самаранок ан ом додани устор дар ҷ ҷ
Facebook, рухати васеи манбаъ о  бояд амъовар  шавад:ҳ ҷ ӣ  
дар абзори усту уи ин шабакаи и тимо  му тавои ҷ ҷ ҷ ӣ ҳ
«д стон» ва «д стони д стони шумо» дастрас аст.ӯ ӯ ӯ

 

Мониторинги  Instagram
Дар кори назорати одамони маш ур бояд аз ҳ Instagram 
истифода кард. Шахсият ои амъият  ба ро ат расм оеро ҳ ҷ ӣ ҳ ҳ
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нашр мекунанд, ки минбаъд ба онаи  иттилоот  мешаванд. ҳ ӣ
Веб-версияи  Instagram  ё хадамоти гуногуне, ки имкони 
мушо идаи лентаро меди анд, комилан барои назорат аз ҳ ҳ
ойи кор  (ҷ Websta.me, Iconosquare.com) ба дард  мехуранд.

Барои устор бо геолокатсия дар ҷ Instagram бояд аз 
хадамоти Yomapic.com истифода кард, ки он пост оро  аз ҳ
тамоми олам бо  ишораи у роф  манзур менамояд. Кофист ҷ ғ ӣ
ки дар харита ой одисаи мавриди назар нишон дода шавадҷ ҳ
.

Мониторинги  VK (ВКонтакте)
VK имкони устори пост ои дорои мул а от, ишора ва ё ҷ ҳ ҳ қ
ого и о ва геолакатсияро дорад, Ин пурра кифоят мекунад. ҳ ҳ

Мониторинги самт ои рушдёбандаи  дигар расона о. ҳ ҳ

Дар аксар расона ои бузург низоми назорати мавз ъ ои ҳ ӯ ҳ
до и ра ибони худро месозанд, вале амчунин метавон аз  ғ қ ҳ
тасмим ои озоди омодашуда, масалан азҳ  Mediametrics, 
истифода кард.

 Тасфия ё аз албер гузаронданғ .

Сифат нашрия дар бисёр маврид о аз он вобаста  аст, ки ҳ
журналист маводи амъшударо то кадом андоза тасфия ҷ
кардааст. унари «обсофкунаки/ албери  тава у » доштан, Ҳ ғ ҷҷ ҳ
ки тан о иттилоти му имтаринро мегузаронад  ва ҳ ҳ
«партов оро» мепартояд, дар замони во еияти иттилооти  ҳ қ
нома дуд зарур аст.ҳ
 

оидаи 1. Қ
Тан о барои аудиторияи мавриди назар навишан. Ва ҳ

кушиши ба ама писанд  ва  аматарафа буданро накардан.ҳ ҳ
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 оидаи 2Қ
Навиштани он ч , ки ба  аудиторияи шумо му им аст. ӣ ҳ

Нашр накардани навигари ои протокол , пешгуйи ои ҳ ӣ ҳ
тасодуф  ва дигаргуни ои камарзиш. Хонанда барои ӣ ҳ
назорат ва инкишофи мавз ъ хо ишу ва т надорад, барояш ӯ ҳ қ
нати а ва амъбаст, атто байнифосилав , лозиманд. Барои ҷ ҷ ҳ ӣ
хонанда донистани  манзараи пурраи одиса ва чи дар ҳ
пушти он меистад, маро овар аст.қ
 

оидаи 3Қ

 Навиштан дар бораи чиз ое, ки журналист сарфа м ҳ ҳ
меравад. Эътимод накардан ба о онси о ва расона ои ҷ ҳ ҳ
маъруф, ки «алакай мавзуи шуморо матра  кардаанд». ама ҳ Ҳ
хато мекунанд, бинобар амин аз руйхати кор о тафтиши  ҳ ҳ
факту ра ам оро партофтан лозим нест.  қ ҳ

 
Тафсир

 Тафсир кардан, яъне аз мавзуоти му им тавре икоя кардан,ҳ ҳ
ки хонанда  тамаркузи ди аташро гум накунад, бо иссаи ққ қ
шумо ошно шуда а амияти онро дарк намоядҳ
 .

оидаи 1Қ
 Даст кашидан аз истило оти зо ирпарастонаи идор , ки ҳ ҳ ӣ

тавассути хабар ои матбуот  ва навигари ои  сохтор ои ҳ ӣ ҳ ҳ
давлат  ба расона о  ворид мешаванд. Баёни мутантани ӣ ҳ
расмиёт  хонандаро аз дарки маънии  асл  дур мекунад ва ӣ ӣ
муносибатро ба   хабар та йир меди ад. Биёед, « анг»-ро бо ғ ҳ ҷ
«гузаронидани амалиёт ои замин », « укумат фаъолиятеро ҳ ӣ ҳ
татби  менамояд,ки ба бар ароршавии и тисодиёт равона қ қ қ
шудаанд»-ро бо « укумат кушиш мекунад, ки и тисодиётро ҳ қ
на от ди ад» иваз кунем. Вазифаи журналист возе  ва ростуҷ ҳ ҳ
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соди она расонидани иттилоот ба хонанда аст, на  бо қ
суханрони ои  сиёс   ва тумтаро  зоеъ кардани  ва ти он о. ҳ ӣ қ қ ҳ

оидаи 2Қ
 Истило от ва далел ои ношкорро шар  додан ва ҳ ҳ ҳ

идао оро  исбот кардан. Масалан «Бонки маркази меъёр ои ҳ ҳ
(ставка ои ) калидиро ба ҳ N  фоиз паст фаровард». Меъёри 
калид  чист?. Онро паст карданд: ин хубаст ё бад? Арзи  ӣ
хори иро фурухтан ё таъ илан харидан муфид аст? Хонандаҷ ҷ
вазифадор нест, ки  ба амаи ин о сарфа м равад, атто агарҳ ҳ ҳ ҳ
аудиторияи шумо сирф тахассусист. Вазифаи шумо 
мусоидат ба хонанда аст, то ки аз ин лака ои сиё и манзараиҳ ҳ
олам  ра о  ёбад.ҳ ӣ

оидаи 3Қ
Дода оро бояд аиён  кард. Бе тарин баёни навиштории ҳ ӣ ҳ

мушкил  ам, нигориши  расму сурат ои тавзе иро иваз ӣ ҳ ҳ ҳ
кардан наметавонад. Бояд аз тамоми восита ои он истифода ҳ
кард: сурат, сабти видео, графика ва айра. Хонандаи имр з ғ ӯ
матнро скан мекунад, бо ди ат онро намехонад, бинобар ққ
амин му тавои  иловагии аудиовизуал  барои тамаркуз ба  ҳ ҳ ӣ

андешаи асос  мусоидат мекунад. Тассаввур бояд кард, ки ӣ
мавз ъро чи тавр бояд бидуни матн шар  дод. Кадом расму ӯ ҳ
нигориш ои тавзе ди андаро бояд истифода кард?ҳ ҳ ҳ

 Тафтиши далел оҳ

Интернет пур аз маълумоти дуру ин ва далелгуна ост. Мо ғ ҳ
бо дуру ои амдан гузошта шуда, бо маф ум ои  ивазшуда, ғҳ ҳ ҳ
бо олат ое дучор меоем, ки иттлооти носан ида чун ҳ ҳ ҷ
бур он пешни од мешавад ва далели возе  ё муболи а ё ҳ ҳ ҳ ғ
та риф мешавад.  ҳ
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Вазифаи журналист шинохтани чунин олат о, тафтиши ҳ ҳ
дурустии далел о ва ироаи онхо бидуни ро  додан ба ҳ ҳ
та риф ост.ҳ ҳ

«Хабари э сосбарангез» метавонад бар вор тавассути ҳ қ
нашрияи интернет  дар саросари олам па н шавад ва дар инӣ ҳ
о илият касе асолати онро тафтиш накунад. Ба онаи асосии ҷ ҳ
му аррирони гуна кор дар  ин олат чунин садо меди ад: ҳ ҳ ҳ ҳ
«Ман ин хабарро барои он нашр кардам, ки фалон нашрияи 
бонуфуз ам нашр карда буд», аммо охир он о ам одамон ҳ ҷ ҳ
кор мекунанд, яъне е  кас аз хато кардан  эъмин нест.ҳ ҷ
 Хонандагон ва амкорон чунин хаторо то дер фаромуш ҳ
намекунанд. Хатои андак метавонад ба симати идора зиёни 
бузург расонад.

Хатар ое,  ки дар камини журналистанд:ҳ
 
 

• нашри  калима ба калимаи иттилооти таъйднашуда;
• та рифи далел о ангоми нашри дубора ё ини ҳ ҳ ҳ ҳ
тар ума аз забони хори ;ҷ ҷӣ
• иттилооти тафтишнашуда ё амдан дуру , ки ба ғ
сифати далел  вонамуд  месозанд.

Журналист вазифадор аст, ки ба ам чиз бо назари шуб а ҳ ҳ
бингарад. Тан о дар амин олат метавонад ба а и ат ҳ ҳ ҳ ҳ қ қ
бирасад. 

оида ои  асосие, ки  аз содир шудани хато бозмедоранд:Қ ҳ
 

• дарёфти манбаи нахустини иттилоот;
• дарёфти манбаи алтернативии иттилоот, ки далели 
тафтишшавандаро тасди   намояд; қ
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• истифода  аз восита ои таъйидкунанда ангоми кор  ҳ ҳ
бо маводи аз ониби корбарон ва шабака ои и тимо  ҷ ҳ ҷ ӣ
исте солшуда.ҳ
• Ва аммо дар бораи шабака ои и тимо . Он о на ҳ ҷ ӣ ҳ
тан о дар устори иттилоот, балки дар тафтиши он ам ҳ ҷ ҳ
кумак менамоянд. Ин падидаи « азорон чашм» аст: амалан ҳ
е  одиса ё чорабиние, тазо рот ё ашнворае бе ҳ ҷ ҳ ҳӯ ҷ

иштироки «журналистони ша рванд »(р зноманигорони ҳ ӣ ӯ
мардум )-одамони маъмулии бо смартфон о му а аз ӣ ҳ ҷ ҳҳ
намегузарад. Он о одисаро сабт ва дар шабакаи и тимо  ҳ ҳ ҷ ӣ
мегузоранд. Шо иди тасодуфии одиса шуд? Дар маъракаи ҳ ҳ
му им ширкат кард? Нохост  гуфтугуи мансабдореро ҳ
шунид? амаш дар шабакаи и тимо  пайдо мешавад.Ҳ ҷ ӣ
• Маводи корбарон исте солнамуда бидуни шакку ҳ
шуб а ба тафтиши асолат зарурат дорад,  вале барои муайян ҳ
намудани далелгуна о ва   нусхабардори ои ма з  ам ҳ ҳ ҳ ҳ
мусоидат мекунад. Ин ба таври зер сурат мегирад.

Намуна: Тобистони соли 2015 аксар расона ои маъруф аз ҳ
су ути чархбол дар хиёбони  Сул , дар маркази ш. Маскав қ ҳ
хабар доданд. Ба маълумоти Навигатори Яндекс, корманди 
навбатдори  Росавиатсия ва хадамоти таъ илии ша р ишора ҷ ҳ
мекарданд. О онсии навигари ои ша р атто мусо ибе  ҷ ҳ ҳ ҳ ҳ
пайдо кард, ки уфтодани чархболро дар назди бинои №112 
тасди  кард (қ http://www.mskagency.ru/materials/2264834). 
Мониторинги шабака ои и тимо  нишон дод, ки расми ҳ ҷ ӣ
ойи одиса ву уд надорад. Тан о бознашри бешумори ҷ ҳ ҷ ҳ

пости хабарии расона о аст. Дар чунин вазъ бояд му аррир ҳ ҳ
ба хулоса биёяд: одиса набуд ва ин  танхо  бофтае касест).  ҳ

Аз тарафи дигар агар фа ат як сурат ё як сабти видео  қ ӣ
бошад, ки гуё одисаро тасди  мекунанд, боз ам барои ҳ қ ҳ
шуб а ма ол аст. Шо идон зиёданд ва чаро  сурат  якто?Инҳ ҷ ҳ ҳ
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о хатари бо хато, та аллубкор  ё дуру и  нохоста  ё ҷ ққ ӣ ғ
тар резишудаю амдан  муво е  шудан ву уд дорад. Аз ин ҳ ҷ ҳ ҷ
р , унари тафтиш кардани асолати сурат, видео ва хабари ӯ ҳ
дар шабака дар шуда ма орати хос ва му ими журналист ҷ ҳ ҳ
аст. Дар навбати аввал  бояд асолати аккаунтеро, ки сурат ё 
видео дар он гузошта шудааст ва амчунин ва ту ойи  ҳ қ ҷ
гирифтани видео ва суратро тафтиш кард.

 

Муайян намудани асолати аккаунти корбар
оидаи нахустин ва асосии кор бо иттилоотти аз манбаъ Қ

гирифташуда- иртибот бо  барои  гирифтани тафсилот аст. ӯ
Дар олати кор боҳ  UGC( шояд манбаъи ноошност?)  аз 
тафтиши профили (намои шахс ) корбар бояд шур ъ кард, ӣ ӯ
бояд муайян кард, ки оё  метавонад муаллифи  мавод ӯ
бошад. Барои ин бо лентаи ма ола о  ва са ифа о, ки дар қ ҳ ҳ ҳ
он о  корбар сабт шудааст, бояд ошно шуд, сурати рамзии ҳ
(аватар) ро бо кумаки хадамоти устори тасвир о (TinEye  ӯ ҷ ҳ
ё Google’s reverse image search) пайдо намуд,то ки ба 
инфирод  будани сурат аноат осил шавад.ӣ қ ҳ

 Сурат ё видео дар навигари о зуд- зуд аз манбаи асл  ҳ ӣ
«и тибос» гирифта шуда нашр мешавад. Набудани ало аи қ қ
муста им миёни  манбаъ ва мавод дар бораи  мун асир ба қ ҳ
фард набудан ва атто та аллуб  будани он ша одат ҳ ққ ӣ ҳ
меди адҳ

Мисол: Агар дар профили корбар мавод ,одатан, аз р згори ӯ
як хидаматчии минта а ои Русия нашр мешавад ва нога он қ ҳ ҳ
видеои амалиёти махсус аз шар и Украина дар  ёбад, ба қ ҷ
гумон аст, муаллифи  ин ролик ё видеои гузошта   
амин шахс аст. ҳ
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Алгоритми тафтиши аккаунти корбар:
1. Профил бо хабар ало аманд  дорад ё на ( ойи кор,  қ ӣ ҷ
ма алли та сил ва зист, доираи  зав у манфиат о)?ҳ ҳ қ ҳ
2. Бо кадом фосилаи замон  дар са ифаи корбар мавод ӣ ҳ
сабт мешавад?
3.   Кай  аккаунт сохта шудааст?
4. Кай ва кадом навъи сурат о ё видео аблан дар  ҳ қ ҷ
шудаанд?
5. Дар кадом са ифа ои шабака ои и тимо  корбар ҳ ҳ ҳ ҷ ӣ
номнавис шудааст ва оё мавз ъ о бо ин мавз ъ иртибот ӯ ҳ ӯ
доранд?
6. устор аз тари и ла аби рамзии (никнейм) корбар чиҶ қ қ
нати а меди ад?ҷ ҳ

Муайян  намудан аз руйи ва ти сохтани сурат ё қ
маводи видеоӣ .
 
Пас аз бар арор кардани робита бо манбаи асосии иттилоот, қ
нахустин чизе, ки бояд дар мадди назар дошт, ин ва ти қ
нашри мавод дар шабакаи и тимо  аст. Бояд дар ёд дошт,ки ҷ ӣ
шабака ои и тимо  ва тро бо соати минта аи замонии ҳ ҷ ӣ қ қ
шумо ур мекунанд ва аз амин сабаб сар задани иштибо  ҷ ҳ ҳ
мумкин аст.
 Да и  донистани ва ти одиса ва му оисаи он ба ва ти қ қ қ ҳ қ қ
нашри он аз ониби манбаъ зарур аст. Ро и аз ама бе тар ҷ ҳ ҳ ҳ
бо муаллифи мавод тамос гирифтан ва  мута оид кардани қ
уст, ки файли аслиро бифиристад. Аксар та изоти ҷҳ
суратгири ра амии замонав  параметр ои қ ӣ ҳ
наворро( маълумот оид ба камера, режим, ва т ва макон) дарқ
файл ои тасвир бо кумаки формати ҳ EXIF сабт мекунанд. Ин
дода оро метавон бо кумаки хадамоти онлайнии ҳ Jeffrey’s 

>>Сергей Паранько 22<< 



мкони

EXIF viewer  ё  Findexif.com кашида  гирифт, то ки асолати  
сурат, бо ро и  му оиса намудани ва т ва макони навор бо ҳ қ қ
ва ти рух додани  одиса, тафтиш карда шавад.қ ҳ

 
 Агар ба даст овардани асл номумкин аст  ва дода ои ҳ

асос  дастрас нестанд, бояд суратро бо ди ат омухт: самт ӣ ққ
ва дарозии соя о, амчуни вазъи боду аво метавонад ва ти ҳ ҳ ҳ қ
наворгириро муайян кунанд ва атто баъзан  шо иди ҳ ҳ
та аллубкор  гардад .ққ ӣ

Алгоритми тафтиши ва ти наворбардории сурат ё қ
маводи видеоӣ  :
1.  Онро тавассути TinEye ё Google’s reverse image 
search тафтиш кунед, то онеъ шавед, ки сурат аблан нашр қ қ
нашудааст 
2. Кай сурат/видео ба  шабака ворид карда шудааст?
3. Маълумоти дар мавод пешни одшударо дигар ҳ
шо идон тасди  мекунанд? Чизе ба амин монанд дар ҳ қ ҳ
шабака ои и тимо  ва расона ои ма алл   аст??ҳ ҷ ӣ ҳ ҳ ӣ ҳ
4. авои тасвир бо аво дар ва ти одиса мувофи анд? Ҳ ҳ қ ҳ қ
5. Самт ва дарозии соя ои ва ти тасвир мувофи ат ҳ қ қ
мекунад? 
 

Алгоритм барои тафтиши макони навобардории 
сурат ё маводи видеоӣ:
1. Нашркунандаи мавод метавонист дар ойи одиса ҷ ҳ
бошад  ( аз руйи сабт ои аблии  профилаш )?ҳ қ
2. Метавонед макони наворгириро дар хадамоти 
картограф  пайдо кунед?  Оё он о яксонанд?ӣ ҳ
3. узъиёти сурат макони наворбардориро тасди  Ҷ қ
мекунанд (ра ами мошин о, забони овезаю реклама о?қ ҳ ҳ
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4. Агар маводи видеоист,  оё одамон бо забони ма алл  ҳ ӣ
арф мезананд?ҳ

Барои тафтиши асолати маводи Youtube ба манбаи Citizen
Evidence Lab (http://citizenevidence.org)  аз созмони «Авфи 
байналмилал »  сар задан меарзад. Дар ин сайт дастурамалиӣ
адам ба адам(қ қ http://fluidsurveys.com/s/citizenvideo-stress-

test/) низ аст, ки бо кумаки он журналист метавонад ҳ
тафтиш намудани тафсилоти гузоштани видео, ва ти дар и қ ҷ
он ва макони наворбардориро бидонад.

Пешни од кардани маводҳ

 Дар боло зикр шуд, ки корбари аз шабакаи и тимо  ҷ ӣ
омада, дар са ифаи манбаи  шумо ва барои  боди ат ҳ ққ
хондани маводатон дуру дароз истодан   нест. Корбар  ӣ
лентаро аз назар мегузаронад, сарлав аи а ибро мебинад ва ҳ ҷ
клик мекунад. У мехо ад, ки зуд аз узъиёт бохабар шуда ҳ ҷ
боз ба шабакаи и тимо   баргардад.ҷ ӣ

Фосилаи эътимод ба манбаи иттилоот  ба исоби миёна ҳ
дар имтидоди 8 сония аст. Дар доираи ин ва т корбар омода қ
аст, ки аз  чанд экран мурур кунад, сарсар  сарма ола оро  ӣ қ ҳ
ва чанд сатр матнро бубинад. Агар дар амин фосилаи ҳ
замон  мавод тава у и корбарро алб накунад, са ифаро ӣ ҷҷ ҳ ҷ ҳ
тарк  хо ад кард. ҳ

Аз ин р , вазифаи му ими журналист, айр аз ёфтани  ӯ ҳ ғ
мавз ъ ва шар и он, та ия мавз ъ таврест, ки ди ати ӯ ҳ ҳ ӯ ққ
хонандаро ба худ кашад ва ба хондан алб созад.  Ин вазифа ҷ
тан о бо як сифати матн ал намешавад. Хонанда дар ҳ ҳ
навбати аввал ба тарзи пешни оди мавз ъ маро  зо ир ҳ ӯ қ ҳ
менамояд ва тасмим мегирад, ки умуман сарфи ва т  арзишиқ
бо ди ат хондан ин маводро дорад ё на. Ба таъбири дигар, ққ
шиносо  бо ма ола дар ду мар ила мегузарад:ӣ қ ҳ
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• ба огузор : шав овар аст? Аз у дааш мебароям? ҳ ӣ қ ҳ
Кирои хондан аст? Тарзи пешни оди дурусти мавод олибанҳ ғ
дар мар алаи аввал аст;ҳ
• во еияти хониш. Матни аззоб ва услуби хоси қ ҷ
муаллиф муваффа ияти мар алаи  дуюманд.қ ҳ

Чанд оидае, ки метавонанд барои алби тава у и қ ҷ ҷҷ ҳ
корбарон кумак кунанд:

оидаи 1. Мувофи ати  сарлав а/ лид бо  мазмуни  мавод.Қ қ ҳ

Барои азби  трофик, му аррирон бо сарлав а  боз  ҷ ҳ ҳ ӣ
мекунанд, яъне навишта ои гуногунро барои шабака ои ҳ ҳ
и тимо   ва бахш ои баннерр  истифода мебарад. ҷ ӣ ҳ ӣ
Сарлав аро амеша метавон тунду тезтар интихоб кард, ҳ ҳ
му имаш он ки корбар клик кунад ва ба са ифа м ро иат ҳ ҳ ӯ ҷ
намояд. Сарлав а дар зе ни хонанда хоста оро ташаккул ҳ ҳ ҳ
меди ад, агар мавод ба интизори о мувофи ат накунад ваҳ ҳ қ
хонанда хоста ояшро ба даст наоварад, ин  боиси  ҳ
айрон  ва дилсард  мешавад.ҳ ӣ ӣ

 
Барои ма ола оид ба олами мошин ои нав, Авто қ ҳ
Mail.Ru сарлав аи зерин: «Фурушго и мошин о дар ҳ ҳ ҳ
Токио: шумо ам метавонед бигуед «Вау»- ро ҳ
истифода мекунад. Дар ма ола- маводи график  ва қ ӣ
сурати мошин ои оянда  ва чанд маводи видео аст,, ҳ ҳ
вале умуман метавон гуфт, ки  бо ороишу нигориши 
начандон а иб. Оре, як  адам ба  оянда, вале на дар ҷ қ
сат и «Вау». Дар ма ола матн бисёр аст, вале сарлав а ҳ қ ҳ
ваъдаи тамошо медод. Дар нати а нисфи корбарон ҷ
атто то миёнаи матн нахонданд.ҳ
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Леди Mail.Ru сарлав аи”Тасавв рот ои нодурусти ҳ ӯ ҳ
асос  оид ба занон, ки ама ба он о бовар мекунанд”-ӣ ҳ ҳ
ро истифода мекарданд. Корбар интизор буд, ки 
номгуйи тасавв роти нодурустро ва шояд, фош ӯ
намудани он оро бубинад. Дар асл бошад ма ола ҳ қ
«Устура ои асос  оид ба равони занон:барои чи мо ба ҳ ӣ
он о бовар мекунем”- шар и он аст, ки психологияи ҳ ҳ
занон чи тавр кор мекунад. Дар нати а нисфи ҷ
корбарон низ  онро то охир нахонданд.

Боз як намуна аз Леди Mail.Ru, ма олаи «Дар пушти қ
кадр:асрори наворбардории касбии макияж(ороиш)» 
Ин сарлав а  нати а надод ва идора онро бо сарлав аи ҳ ҷ ҳ
«Фотомодел пас аз макияж чи тавр менамояд» иваз 
намуд. Теъдоди клик о ба сарлав а   хеле афзуд,  вале ҳ ҳ
хонадагон са ифаро кушодан замон таркаш мекарданд.ҳ
Сарфи назар аз он ки дар мавод сурати модел о пеш ваҳ
баъди мокияж буданд, хонанда  интихоби сурат оро боҳ
усули « чи гуна буд/чигуна шуд»интизор дошт ва ин 
чизро намёфт ва са ифаро тарк мекард.ҳ

 

оидаи 2.Матн дар экрани якум.Қ

Баъди хондани сарлав а ва тари и линк о   сар задан ба ҳ қ ҳ
тафсилот, хонанда майли он надорад, ки ва ташро талаф қ
кунад,  то ки суратеро, ки му аррир миёни сархат ва о ози ҳ ғ
матн бо далели он  ки « амин тавр зебо менамояд» ҳ
гузоштааст,бо поёну боло рафан дар мавод  дарёфт кунад. 

ар  адар ки ошно  бо му таво зуд о оз ёбад, амон адар Ҳ қ ӣ ҳ ғ ҳ қ
шонс зиёд аст, ки хонанда «намеравад» Расона о бояд ами ҳ ғ
онро хуранд, ки хонанда матнро дар экрани якум бубинанд.
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  Пас аз арзёбии тар и р знома, бе тараш онро дар ҳ ӯ ҳ
зкран ои хурд (1240х768) ва бо экрани телефони мобили ҳ
дид.

оидаи 3. Матни ба  блок о удошудаҚ ҳ ҷ

 
 Матнро сохторбанд /муназзам кардан, яъне онро ба ӣ
блок ои хурд хурди –маъно -манти  удо кардан аст, ҳ ӣ қӣ ҷ
мисли он ки китобро ба боб о та сим кунанд. Матни ҳ қ
сохторбандишуда исси бо тартиб будан,э соси гуворо ҳ ҳ
будани хондани матнро меди ад. ар блок як идеяи ҳ Ҳ
муста илро мекушояд ва ар кадоме   зерсарлав а ои худро қ ҳ ҳ ҳ
дорад.
  оидаи 4. Сарлав а ои  тафсилотҚ ҳ ҳ ӣ
Зерсарлав а дар ма ола мо иятан, на шаи муъ ази  он  аст, ҳ қ ҳ қ ҷ
ки   ба  хонанда имкони бо суръат дидани  матн, фа мидани ҳ
мазмуни  он ва интихобан хондани кадом имсати дилхо ро қ ҳ
меди ад. Агар порае  писанд омад хонданро идома меди ад, ҳ ҳ
ё масалан, зуд сарлав а оро аз назар гузаронда пораи ҳ ҳ
писандидаро  дар зе н интихоб карда ба он бармегардад.ҳ
Сарла а о метавонанд умумимавзу   ё тафсилот  бошанд. ҳ ҳ ӣ ӣ
Умумимавзу  ба саволи «Дар бораи ч  сухан меравад»? ва ӣ ӣ
тафсилот  ба саволи «Мушаххас дар бораи чи?» авоб ӣ ҷ
меди анд.ҳ

 
Масалан . Толеънома барои соли 2016. 
Сарлав аи умумимавзу : «Харчанг о: ситора о ҳ ӣ ҳ ҳ
шуморо дар таа уб мегузоранд». Хонанда  хулоса ҷҷ
мебарорад,ки баъдан дар матн толеъномаи ин бур  аст.ҷ
Ситора о номаълум, ки чи ваъда меди анд.ҳ ҳ
Сарлав аи тафсилот : «Харчанг о: шуморо сарват ҳ ӣ ҳ
интизор аст». Фикри асос  маълум аст. узъиётро ӣ Ҷ
донистан хо  хонданро идома меди .ҳӣ ҳӣ
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 Шояд чунин ба назар расад, ки сарлав а ои ҳ ҳ
умумимавзу  ангомаро ниго  медоранд ва барои  бо ди атӣ ҳ ҳ ққ
хондан водор менамоянд. Дар а и ат бошад, хонанда ҳ қ қ
тафсилотро ар чи зудтар  донистан мехо ад. Агар бо ҳ ҳ скан 
(нусхабардор ) кардани сарлав а мо ияти ма оларо дарк ӣ ҳ ҳ қ
накард, ба гумон аст,  ки ба матн баргардад.

оидаи 5. Сархати  к то  ва сермазмунҚ ӯ ҳ

Хонанда  руи сатри аввали сархат назаре меандозад ва 
бинобар амин  фикри  асосиро  бояд дар о ози ҳ ғ блок овард. 
Дар он  ол  маънии ма ола, новобаста аз суръати хониш,  ҳ қ
бо  мемонад.қӣ

   
Намуна. «Миёни гаджет ои замонав  (восита ои ҳ ӣ ҳ
техникии навпайдо), ки муъ иби айратанд, яке аз ҷ ҳ
бе тарин о лои аи телефони ушманди ҳ ҳ ҳ ҳ Nokia Morph,  
ба шумор меравад, ки онро исте солкунандаи фин  ҳ ӣ
як оя бо мутахассисони Кембри  омода кардаанд. Дар ҷ ҷ
сохтани он истифодаи нанотехнология, модда ои ҳ
электронии шаффоф, ва кашишёбанда дар назар аст. 
Иловатан, ишри  берун - зо ирии он бояд худ аз худ қ ӣ ҳ
тоза шавад».
VS
«Барои  Nokia Morph истифодаи модда ои электронии ҳ
шаффоф, ва кашишёбанда дар назар аст ва ишри  қ
берун - зо ирии он бояд худ аз худ тоза шавадӣ ҳ
  Лои аи гаджетро исте солкунандаи фин як оя бо ҳ ҳ ҷ
мутахассисони Кембри  омода макунад.Телефони ҷ
ушманди оянда а лро дар айрат меоварад.ҳ қ ҳ

 

оидаи 6. Якнавохт набудани са ифабандҚ ҳ ӣ
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Тасаввур кунед,  ки лу ати тафсир  мехонед. Аз сатр ба сатр ғ ӣ
навишта о якнавохтанд ва тан о ой ои му им, ки ба шар  ҳ ҳ ҷ ҳ ҳ ҳ
ниёз доранд, дар са ифа бо уруфи афстар навишта ҳ ҳ ғ
шудаанд. Матни якнавохт дилгиркунанда буда . хо иши   ҳ
да и тар дарк карданро аз байн мебарад.қ қ
Ма ола о ам  амин тавр ба назар мерасанд,агар ангоми қ ҳ ҳ ҳ ҳ
са ифанд  ба адри  коф  за мат сарф нашавад. Мавод бояд ҳ ӣ қ ӣ ҳ
шомили та риба ои гуногун бошад , атто ини сарсар  ҷ ҳ ҳ ҳ ӣ
дидан ам нишон биди ад, ки «дохил  маро овар аст» ва ҳ ҳ қ
чизе  аст, ки чашмро ба худ бикашад. Чиро метавон ҳ
истифода кард?

абл аз ама и тибосу врезка оеро ки фикри асосиро дар Қ ҳ қ ҳ
бар мегиранд, барои барои ороиши  матн, бояд  махсус 
« удо» намуд.ҷ
  

Сониян, чандрасона : сурат, навор, коуб о(ролик ои ӣ ҳ ҳ
куто и 10-сонияг ). ҳ ӣ Он метавонад му тавои  аз ониби  ҳ ҷ
расона та ияшуда  бошад ё ҳ UGC.

Солисан,  унсур ои интерактив : ороиши интерактив , коҳ ӣ ӣ
бо як  клик  дар  тасвир кумак бо тафсилоташ, адвал о, ҷ ҳ
озмуну назарсан и о пайдо мешаванд. ҷ ҳ

оидаи 7. Са ифбандии «матн-чандрасона -матн»Қ ҳ ӣ

Се  ролики видео  ё пан   коуби  пайи ам касро монади  ӣ ҷ ҳ
матни якнавохт хаста мекунанд. Матнро бо унсур ои  ҳ
чандрасона  навбат ба навбат бояд гузошт. Агар маводи ӣ
аслии шумо иборат аз видеоролик ост, онро бо шар и ҳ ҳ
куто - куто и матн м рофи ат намоед. Агар  матни дарози ҳ ҳ ӯ қ
иборат аз 40 000  аломат доред, аз пайи унсур ои   график  ҳ ӣ
ва интерактив  шавед, ки имкони  ро ат хонданро фаро ам ӣ ҳ ҳ
меоваранд.
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оидаи 8. Расму тасвир о ба ойи адвалу руйхату омор о  Қ ҳ ҷ ҷ ҳ

Расму тасвир о хонданбобанд. Тамошои расм аз скан ҳ
кардани матн  а ибтар  ҷ  аст.

Тасвир о боиси сарфаи ва ти хонанда ва ам идораи ҳ қ ҳ
расона мешавнд. Он чи ки аз журналист дар а ми ҳ ҷ

>>Сергей Паранько 30<< 

Пример. Редакция Hi-Tech Mail.Ru исследовала, как 
пользоваться бытовой техникой, не расходуя много 



мкони

2000- 3000 аломат шар  мехо ад(3-4 да и а ва ти ҳ ҳ қ қ қ
хониш)  тасвир ва инфографика онро дар зарфи сонияе
дастрас мегардонад.
Намуна. Идораи расонаи Hi –Tech Mail.Ru тад и от қ қ
оид ба он гузаронд, ки чи тавр бо сарфи ками бар  аз қ
та изоти маиш  истифода кард. Аз он шуруъ ҷҳ ӣ
карданд, ки нархи як килловат чанд аст.Пешгуфтори 
ма ола аз 4000 аломат ва чор адвал иборат буд. қ ҷ
Хонанда бояд ба  инкошфи фикр дар матн  м ро ибат ӯ қ
менамуд, аз  тавсифу шар  вазъиятро дарк  ва аз ҳ
адвал о нархи килловатро муайян  созад. Матн бо ҷ ҳ

инфография иваз шуд. Киловат ои мав умро аз ҳ ҳ
адвал о ба нархи як бор шустан дар мошинаи ҷ ҳ
омашуй  баргардонданд, ки  онро дар та рибаи худ ҷ ӣ ҷ

сан идан осонтар аст. Барои фа мидани  он, ки бар  ҷ ҳ қ
бароятон арзон ё имат меафтад, бояд амаг  чанд қ ҳ ӣ
сония сарф кунед.

 

оидаи 9. Андозаи  мувофи и сурат оҚ қ ҳ
  
Назорат бояд кард, ки сурат о дар экрани майда дида ҳ
шаванд. Дар олати сурат ои амуд  ва  манзар (вюпорт)- ои ҳ ҳ ӣ ҳ
хурд  чунин мешавад, ки  барои пурра дидани сурат онро 
чанд бор бояд пасу пеш бурд.. Агар матн ба назар нарасад, 
хонанда  манти и сужаро гум мекунад. Суратхо бояд матнро қ
та вият ва тавзе  ди анд, на аз он ди атро пароканда қ ҳ ҳ ққ
кунанд. Бо та риба собит шуда, ки сурат ои ми ёси 4:3  ҷ ҳ қ
бузурганд ва  манзари  экранро пурра банд мекунанд ва 
а ёнан боиси тарк намудани са ифа мешаванд. Ми ёси ҳ ҳ қ
обили абул 16:9 аст.қ қ

 

2.6.Арзёбии истеъмоли маводи та ияшудаҳ  
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Расонаи интернетиро бояд мута аррик сохт, зеро аксуламалиҳ
аудитория фавран  ба ву уд меояд. Пас аз нашри ма ола кор ҷ қ
акнун шуруъ мешавад. Дар ин о метавон та риба ҷ ҷ
гузаронд:сарлав а иваз шуд- трафик бе  шуд, а ми сурат ҳ ҳ ҳ ҷ
та йир ёфт-хонанда  ма оларо тарк намекунаду то охир  ғ қ
мехонад.
Барои и рои ин «се р», журналист бояд ба та зия ва ҷ ҳ ҷ
та лили шабака о  сарфа м равад.ҳ ҳ ҳ
Меъёр ои  бозорбинии  маъмул  ба дард намехуранд: ҳ ӣ
боздид аз са ифа о, нишонди андаи раду инкор,ум и ҳ ҳ ҳ қ
боздид ва ва ти дар шабака сарфшуда дигар фа миши қ ҳ
андозаи алб шудани иштирокдоронро намеди анд. ҷ ҳ
Маълумоте ки меди анд тан о теъдоди вуруд ба са ифа астҳ ҳ ҳ
Аммо иштироккунанда  бо хонанда баробар  нест. Барои он 
ки одамон ба са ифа баргарданд ва ба ин бренд  арзиш оил ҳ қ
бошанд   бояд иштирокдорро ба хонанда табдил дод. Ин 
раванд чи тавр сурат мегирад, кай ва чиро дар он бояд иваз 
намуд, дарки он бе арзёбии андозаи албшав  айримкон ҷ ӣ ғ
аст. Дар ин кор меъёр ои  редаксион  кумак мекунанд. ҳ ӣ
Журналистоне, ки дар расона ои интернет  кор мекунанд, ҳ ӣ
барояшон омухтани та лили се навъ меъёр:бозорбин , ҳ ӣ
редаксион  ва расона ои и тимо   зарур аст.ӣ ҳ ҷ ӣ
 

 

Меъёр  бозорбинӣ ӣ
Goрogle.Analytics, Яндекс.Метрика, Top.mail.ru — барои ч  ӣ
лозиманд?

1 .Барои фа мидани он ки чанд нафар ба ма олои шумо ҳ қ
сар зад :

• теъдоди корбарони фардие, ки аз са ифа дидан ҳ
кардаанд;
• теъдоди боздид (са ифа  чанд бор фаъол шуда):як ҳ
корбар метавонад чанд бор ворид шавад.
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2 .  Барои фа мидани он ки чи тавр шахс аз шабака ҳ
истифода бурд: 

• теъдоди боздид барои як нафар, ё «ум и» боздиди  онқ
(ба исоби миёна аз чанд са ифа дидан кард);ҳ ҳ
• давомнокии миёнаи боздиди корбар (фосилаи байни 
аввалу  охири воридшави ба шабака) ;
• нишонди андаи корбароне, ки аз шабака мебароянд  ҳ
(таносуби  шумораи истифодабарандагоне, ки  аз са ифаи ҳ
вуруди сайт мебароянд ё на аз як са ифа бештарро мебинандҳ
бо фоиз) зарур аст.

 Донистан муфид аст, ки дар расона ои интернет  ҳ ӣ
сарлав а аз руйи  шумораи ангуштзан  –( ҳ ӣ CTR: click-
through rate) —руйи он, яъне   таносуби теъдоди клики 
ма ола бар шумораи боздиди  он, ба огузор  мешавад.қ ҳ ӣ
Масалан,агар сарлав а сад бор боздид шавад, вале ба ҳ
он да  бор ангушт зада бошанд, ҳ CTR баробари10% аст.
Донистан маро овар аст, ки тарзи пешни оди қ ҳ
сарлав ае, ки та рифи маънои  матнро ба хотири ҳ ҳ
алби хонанада ва баланд бардоштани сат и CTR раво ҷ ҳ

мебинад, кликбейт ном дорад. Ин кори бад аст ва 
одамони ирфав   ба ин кор даст намезанандҳ ӣ
 

3 .  Барои фа мидани он ки корбарон аз ку о омадаанд   :ҳ ҷ
• аз тари и  система ои устор  қ ҳ ҷ ӣ  ;
• аз тари и  шабака ои и тимо  қ ҳ ҷ ӣ  ;
• аз тари и  шабака ои дигарқ ҳ  (фа мидан  мумкин аст,  ҳ
ки ба шумо к  ишора кард ва чанд нафар аз дигар ой ӣ ҷ
гузаштаанд)  );
• аз тари и  гузаштан ои дохил  (аз дигар са ифа ои  қ ҳ ӣ ҳ ҳ
сайти шумо ) ).
4.  Барои фа мидани он ки  манбаи мазкурро к  мехонад, ҳ ӣ

мутаносибан яъне барои к  менависем:ӣ
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• хусусият ои демограф  ( инс ва синну соли ҳ ӣ ҷ
корбарон);
• маълумоти у роф  (шумораи корбарон тиб и ҷ ғ ӣ қ
минта а ои гуногун).қ ҳ

Норасоии меъёр ои бозорбин  дар чист?ҳ ӣ
ар маводе метавонад трафики бузургро фаро гирад Ҳ

(шумораи иштирокдорон, теъдоди боздид о), вале маълумотҳ
оид ба шумора магар аз ум и  албшавии аудитория чизе қ ҷ
гуфтан  метавонад? 

авоб ба ин суол* е  аст, агар корбарон ба мавод «фуру» Ҷ ҳ ҷ
нарафтанд ва са ифаро тарк карданд. То даме ки сат и  ҳ ҳ
албшавиро арзёб  накардаед, намедонед, ки  кас маводи ҷ ӣ

шуморо чи гуна истеъмол мекунад: чиро сарсари  вара   қ
мезанад ва чиро бо шав  мехонад. Бидуни фаъолияти қ
интерактив - та диди пост дар шабакаи  и тимо , гузариш ӣ ҷ ҷ ӣ
ба са ифаи дигар- са ифаи  мавод чун « уттии сиё » ҳ ҳ қ ҳ
мемонад. Барои  арзёбии шав у ра бати  во еии аудитория қ ғ қ
ба ма ола о аз меъёр ои редаксион  истифода баред.қ ҳ ҳ ӣ

 

Меъёр ои редаксион  ҳ ӣ  
Chartbeat.com, Parse.ly  ва низом ои  дохилии нашрия барои ҳ
ч  лозиманд? Барои донистани он, ки корбар маводи ӣ
шуморо чи тавр мехонад: ба чи тава у  мекунад, чиро ҷҷ ҳ
сарсасар  вара  мезанад ва дар кадом ла за са ифаро тарк ӣ қ ҳ ҳ
мекунад. Меъёр ои редаксион  барои бе тар шудани матн ҳ ӣ ҳ
ва муайян намудани  он, ки кадом тарзи пешни од мавод корҳ
мекунад, мусоидат  менамоянд.

Шохис ои  асос : боздиди саросарии  мавод; муддати хонишҳ ӣ
Бо истифода  аз дониш оид ба сат и  ум и боздиди пурраи ҳ қ
са ифаи шумо ва муддати хониши корбар, метавон ба ҳ
нати агирии  ситематик  расид, ки чи тавр иштироккунандаҷ ӣ
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ба хонандае табдил меёбад, ки э тимол чандин карат  ба ҳ
манбаи  шумо боз  бармегардад.  

Дарозои матн чанд бояд бошад, ки хонанада аз он р  ӯ
нагардонад? Ч  тавр маводи иловагии чандрасона  ба сат и ӣ ӣ ҳ
албшавии аудитория таъсир мерасонад? Ба ин савол о  ҷ ҳ

параметри боздиди саросар /пурраи мавод авоб меди ад. ӣ ҷ ҳ
Вале то ахир са ифагардон  маънои пурра хонданро ҳ ӣ

надорад. Барои донистани он ки во еан ди ати хонандро қ ққ
ч  алб кард, бояд  муддати хониши ро исоб кард. ӣ ҷ ӯ ҳ

Меъёр ои шабака ои и тимо  (ҳ ҳ ҷ ӣ SMM-метрики)
Socialbakers.com, Buffer.com — барои та лили  ҳ
«за ролудшав »  бо мавод дар шабака ои и тимо  астанд. ҳ ӣ ҳ ҷ ӣ ҳ
Маф уми  «виралност», ки истифода мешавад ба маънои ҳ
за оролудшав  бо вируси интишори маълумот дар ҳ ӣ
шабака ост ва па нкунандаи ин вирус корбаронанд.ҳ ҳ

Хонадагон ба матн чи вокуниш нишон доданд, теъдоди  
усту у о чанд аст, дар назархо ию шар о ч  навиштаанд-ҷ ҷ ҳ ҳ ҳҳ ӣ
амаи инро бо кумаки метрикаи шабака ои и тимо  та лил ҳ ҳ ҷ ӣ ҳ

намудан мумкин ва зарур  аст.  Buffer, масалан, барои нашри
мавод дар шабака ои и тимоии гуногун мусоидат менамояд.ҳ ҷ

ав ари кори журналист аз икоя кардани  мавз ъ аст, Ҷ ҳ ҳ ӯ
вале дар як гушаи хиёбон истода ор задан коф  нест. Бояд  ҷ ӣ
ма филе орост ва мавз ъро чунон баррас  кард, ки одамон ҳ ӯ ӣ
онро то охир бишнаванд. Танхо бо метрика о  мусалла  ҳ ҳ
шуда метавонед ин корро ан ом ди ед.ҷ ҳ

 

Ба ойи хотимаҷ
 
Соли 2015 дар миёни канал ои па нкунандаи мавод ҳ ҳ
та симоти назаррас ба миён омад. Агар аблан шабака ои қ қ ҳ
и тимо  ва хабарфиристанда о(мессен ер о) ба сифати ҷ ӣ ҳ ҷ ҳ
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майдони тавлиди трафик буданд, акнун мушо ида ҳ
менамоем, ки ч  тавр ин хидматрасони о са наи интишори ӣ ҳ ҳ
муста ими мавод мешаванд. Расона о бо шароити нав қ ҳ
мувофи  мешаванд ва бо маводи худ ба суе мераванд, ки қ
корбар  он о сукунат дорад.ҷ
Расона ои интернет  ба зуди ба ҳ ӣ core- ва meta- бахш о ҳ
та сим мешаванд, яъне мултиплатформа мешавандқ

 .Core — ин сомонаи мо бо мул а оташ,  ҳ қ meta — ин 
му таво барои манбаъ ои дигар ва му им дарки он аст, ки ҳ ҳ ҳ
на ба сифати порча ои куто и рекламав (тизер), балки ба ҳ ҳ ӣ
сифати маводи комил.

Дар ма муъ вазифаи журналист одиса ои му им ва  ҷ ҳ ҳ ҳ
аззобро на л кардан аст. Агар бо ма оз бигуем ҷ қ ҷ

«дукон о»(сомона о)-и мо аз канори «фурушго ои бузург»ҳ ҳ ҳҳ
(шабака ои и тимо , мессен ер о), ки одамон ба он о ҳ ҷ ӣ ҷ ҳ ҷ
рафтанро о оз намуданд, дур афтодаанд. « орч ён»-и  мо боғ Ҷ ӣ
муваффа ият ои гуногун харидоронро аз  ин «марказ ои қ ҳ ҳ
ти орат » ба дукон ои мо меоранд, вале фурсати он ҷ ӣ ҳ
расида,ки дар бораи кушодани намояндаги ои худ дар ҳ
ой ое биандешем, ки одамон ба он о меравандҷ ҳ ҷ

 Дар соли 2015 бисёр нашрия ои амрико  ба исте соли ҳ ӣ ҳ
мавод дар шабака ои и тимо  ва мессен ер о шуруъ ҳ ҷ ӣ ҷ ҳ
намуданд, яъне аз  тар ибу ташви и мавод ба нашри  пурраиғ қ
мавз ъ дар ое, ки хонада аст, гузаштандӯ ҷ ҳ

 
Facebook Instant Articles and Apple News, Snapchat 

Discover —ин ном о ал ол барои бозори мо ариб намоянд ҳ ҳ ғ
ам,  ба назар мерасад, ки вазъ дар сол 2016 бо суръат ҳ

та йир меёбад. ғ
Барои журналистон ва ро барони расона о  тан о ҳ ҳ ҳ

навишаю ма ола оро бо му ити ва қ ҳ ҳ
нига дорандагони(носители) нави иттилоот мувофи ат ҳ қ
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кардан мемонад. Ин ам ба шакл ои пешни од(як матн ҳ ҳ ҳ
барои десктоп, дигарш барои телефон) ва ам ба ла ни ҳ ҳ
матн( дар му ити вазнин вазнин дар му ити мулоим ҳ ҳ
мулоим) таъсир мерасонад.

Дар ар  сурат журналистика намемирад, ар ч зе  ки  рухҳ ҳ ӣ
додаст ва рух меди ад, тан о иваз шудани нига доранда ои ҳ ҳ ҳ ҳ
достон о ва тад и оти мост ва талобаот  ба иссаву ҳ қ қ қ
достон ои нав (хабару сужа о) аз байн  намеравад.ҳ ҳ

Савол ои барои сан иши худҳ ҷ
1. Кадом талабот ал ол дар назди жуналистика  ҳ
интернет  меистанд  ?ӣ
2. Кодом  малак оро бояд журналист дошта бошад  ?ҳ
3. Ч  гуна маводи исте сол намудаи корбар ба ӣ ҳ
журналист мусоидат мекунад ?
4.  Се оидаи тасфияи иттилоот ва се оидаие шар и қ қ ҳ
онро номбар  кунед .
5.  Бо кадом хатар о дар кори журналист ба тафтиши ҳ
далел о марбут аст  ?ҳ
6. Кадом  восита ои таъйидро ангоми кор бо маводи ҳ ҳ
исте солнамудаи  корбарон медонед  ?ҳ
7. Шабака ои и тимо  ч  тавр метавонанд дар ҳ ҷ ӣ ӣ
тафтиши далел о мусоидат намоянд?ҳ
8. Барои ч  олаббандии (ӣ қ форматирование)  мавод 
зарур аст?

Сарлав и умумавзу  аз тафсилот  ч  тафовут дорад ?ҳ ӣ ӣ ӣ
9. Чаро журналист бояд ба та лили сомона о сарфа м ҳ ҳ ҳ
равад?
10. Фар и метрикаи бозорбин  аз редаксион  дар ч ст?қ ӣ ӣ ӣ

>>Сергей Паранько 37<< 



Номгуйи адабиёти истифодашуда
1. Daniel J. Levitin, Why It’s So Hard To Pay Attention, 
Explained By Science // Fastcompany.com. 2015, Sept. 23. 
http:// goo.gl/Kr1fgX.

Маълумоти Havas Media дар асоси тад и оти TNS Gallup қ қ
Media и Synovate Comcon. http://goo.gl/pyUb5Y.

2. Definition of Information Overload. 
http://goo.gl/sQQG7J.
3. Daniel J. Levitin. The Organized Mind: Thinking 
Straight in the Age of Information Overload. 2014. ISBN 
9780525954187.
4. Beatriz Vieira 75% of Millennials in Brazil Either Access
the Internet on Multiple Platforms or Exclusively on Mobile // 
comScore.com. http://goo.gl/bDsydc.
5. NYT Innovation Report 2014. http://goo.gl/cvjDQU.
6. «Мы превращаем ч тателя в инфонаркомана»: ӣ
спикеры Media Makers 2015 о состоянии инд стрии. ӯ
http://goo.gl/ TshbNh.
7. Максим Ильяхов, «Канцеляризмы и формализм». 
http:// goo.gl/6G1QOK.
8. Attention Span Statistics. http://goo.gl/dDKL 40.
9. Максим Ильхов, «Транзитивные заголовки». http:// 
goo.gl/kr9u69.


