
Аудиторияи расона ои нав  ҳ
Наталья Лосева

Дар ин  исмати китоб шумо ба савол о дар бораи он  авоб қ ҳ ҷ
меёбед, ки ч  тавр аудитория та йир ёфт ва ин амал то анузӣ ғ ҳ
як оя бо навгони ои та аввулоти технологие, ки олами  ҷ ҳ ҳ
расона оро  дигаргун сохт, идома дорад.ҳ
 
• Ч  тавр ва чаро бояд чен( иёс) карда шавад ?ӣ қ
• Ангеза ои асосии ҳ истеъмоли хабар кадом оянд ?ҳ
• Чаро сифати аудитория му им аст ва зери ин маф ум ҳ ҳ
манзурамон ч ст? ӣ
• Ч  тавр редаксия бо аудитория метавонанд ӣ
муста иман амкор  кунанд? қ ҳ ӣ
• Барои алби тавва у и  мухотабони худ расона ои ҷ ҷ ҳ ҳ
ирфав  ва дигар манбаъ ои иттилоот ч  тавр ра обат ҳ ӣ ҳ ӣ қ

мекунад? 

Афзор ои андозагир  ҳ ӣ
Ба андозагиири  аудитория ба шакли муфассал ва аз аринаиқ
онлойн ,  нисбатан ба тозаг -аз ибтидои сол ои 2000-ум, ӣ ӣ ҳ
шуруъ намуданд,яъне аз замоне ки имиконоти фанн , ӣ
фанновари о, усул о  ва барномарези о фаро ам омад. Чандҳ ҳ ҳ ҳ
соли дигар барои  ба ву уд оварди анъана ои коркарди ҷ ҳ
босуръати дода о ва корбурди  амар заи он о дар расона оҳ ҳ ӯ ҳ ҳ
масраф шуд. Во еъан, то ануз ам корбарони бештар  қ ҳ ҳ
фаъол ва ушманди маълумот  оид  ба аудитория о, ҳ ҳ
сомона ои ишри ти оратанд.ҳ қ ҷ
Бо ву уди ин ама, технология ои замонав  ва му ити  ҷ ҳ ҳ ӣ ҳ
омор  бароямон имкон меди ад, ки рафтори аудиторияро, ӣ ҳ
аксуламалашро, дархост о ва атто хастагиашро дар ойинаи ҳ ҳ
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ма озии да и намо назорат намоем. Ойинае, ки дар режимиҷ қ қ
ва ти во е ,  метавонад амалан дар бораи  рафтори корбар қ қ ӣ
ва дархост ои аудитория икоя кунад.ҳ ҳ
  

Илова бар ама,  медели  кору бори расона ои замонав  ҳ ҳ ӣ
ба таври васеъ аз донистан ва фа мидани рафтори аудиторияҳ
вобастаг  дорад ва базаи фаро ам шудаи ин дониш о: синнуӣ ҳ ҳ
сол, инс, ма ал,  ва ти маъмулан корбар  аз сомона, ҷ ҳ қ ӣ
мавз ъ ои мавриди  назар- худ ба худ ба сармоя табдил ӯ ҳ
меёбанд, ки аз умла,  метавонанд фурухта ё хирида ҷ
шаванд. 
Хитмап.  Як воситаи омузиши рафтори аудитория дар 
сомона «харитаи гарм» аст. ар адар коргарон бештар кликҲ қ
кунанд, амон адар тасвири до  бузургтар мешавад. ҳ қ ғ

Як оя бо технология о, ки усул ои коркарди  дода оро ҷ ҳ ҳ ҳ
такмил меди анд, низоми назорат аз болои рафтори ҳ
аудитория рушд мекунад,  робитаи фа миши назарияв  ва ҳ ӣ
та рибаи амалии истифодаи ин дониш о зичтар ва ҷ ҳ
пурсамартар мегардад. Муносибат ба нишондод ои  ҳ
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шуморав  табдил ва о илонатар мешавад: фа миши  ӣ қ ҳ
муътамад дар бораи он устувор мегардад, ки бо ву уди  ҷ
му им будани  нишондод ои шуморав  ам ба  ноширон ва ҳ ҳ ӣ ҳ
ам ба рекламади андагон р з аз р з бештар ҳ ҳ ӯ ӯ

нишонди анда ои  сифат   маро овар  мешаванд.ҳ ҳ ӣ қ
 
Мураккаб будани дарки  аудитория дар он аст, ки на тан оҳ

технология ои андозагир  иваз мешаванд, балки мо иятан ҳ ӣ ҳ
худи аудитория ам дигаргун мешавад: бо суръати баланд, ҳ
атто го е дар давоми як сол:ҳ ҳ

•  одат ои корбарон та йир меёбанд; ҳ ғ
•  Азнавта симшавии иссаи нига дорандагони қ ҳ ҳ
иттилоот дар доираи иттилооти р змарраи корбарон рух ӯ
меди ад ;ҳ
•  ало аманд   ба ин ё он олаб/формат, ки   муд буд, азқ ӣ қ
байн меравад  
• нишонди анда ои дарозо ва ум и узури корбар ивазҳ ҳ қ ҳ
мешаванд.

Имр з, ва те аз аудитория, хусусият ои он ва сифати  ӯ қ ҳ
рафтори  сухан мегуем, бояд бифа мем, ки сохтани як    ӯ ҳ
меъёр ва аз руйи он амал кардан  номумкин аст. Аммо  
барои  ан оми о илонаи кор бо аудиторияи як оя  бо со а ҷ қ ҷ ҳ
та йирёбанда, бояд ченак ои асос , таърихи та аввулоти ғ ҳ ӣ ҳ
аудиторияи расона ои нав, раванд о ва инкишофи он оро ҳ ҳ ҳ
хуб донист ва ояндаро пешгуй  кард.ӣ

 
Лора Хазард, аз му аррирони маш ури  ҳ ҳ Nieman Journalisn

Lab – и амрико   дар ма олаи барномавии хеш а амияти ӣ қ ҳ
ченак о ва та лили дода оро оид ба шумора ва сифат ва ҳ ҳ ҳ
рафтори  корбарон дар расона ои нав чунин айд мекунад: ҳ қ
«Омузиши аудитория барои расона ои хабар ,  ки кушиш ҳ ӣ
доранд дарк кунанд, ки тамоси дуруст бо аудитория  ч  гунаӣ
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бояд бошад, ни оят зарур аст»ҳ  1. Ба а идаи коршиносни аз қ
ониби ин лабаратория пурсидашуда, та лили  таъ ил  ва ҷ ҳ ҷ ӣ

дарозмуддати дода о зарур аст, зеро имр з ва ти истеъмоли ҳ ӯ қ
иттилоот амалан  тамоми ла за ои бедории  корбар аст. ҳ ҳ
Вале дар тамоми муддати  р зи  иттиилоот  амон як  ӯ ӣ ҳ
корбар худро бо шева ои гуногун метавонад илва ди ад: ҳ ҷ ҳ
хондан  ё нахондани матн ои дароз, сарлав а оро сарсар  ҳ ҳ ҳ ӣ
дидан, клик кардан  ё ба назар нагирифтани  фароматн о, ҳ
назар додан ё табодули иттилот намудан ё ягон аксуламал 
нишон надодан, тамошо кардан ё накардни аксу  сурат оҳ

  Дар шароити ра обати сангин редаксия о барои  қ ҳ
корбарон ар ла за мубориза мебаранд, кушиш миенамоянд,ҳ ҳ
ки ва ти муносибтар ва ма сулоти созгортар пешни од қ ҳ ҳ
кунанд.

Барои мисол. Дар соли 2015 амзамон якчанд нашрияиҳ
минта авии бритон  «барнома ои бего ир з » чоп қ ӣ ҳ ҳ ӯ ӣ
намуданд ва кушиш карданд, ки ба тарзи нав ав и ҷ
бего р зро, яъне  ва те ки ша вандон пас аз кор дар ҳ ӯ қ ҳ
ро  то хона  одатан, р знома мехонанд, дарк  ва  ба ҳ ӯ
даст бигиранд. Та рибаи нашрияи русзабони  ҷ
meduza.io ам, ки обунашав  ба “Медузаи бего ир з”-ҳ ӣ ҳ ӯ
ро шуруъ намуд, бо муваффа ият буд.қ
 

Акнун, биёед, бубинем, ки кадом ченак ои асосии  ҳ
шумора, сифат ва рафтории аудиторияро бояд 
ро барон,продюсерон, му аррирон ва р зноманигорон ҳ ҳ ӯ
бидонанд ва истифода  кунанд.  

Шумораи корбарон.
Сарфи назар аз осонии андозагир , ин нишондод аз ну таи ӣ қ
назари  шар  ва ба огузории объектив  хеле нозук аст. Дар ҳ ҳ ӣ

1
 Laura Hazard Owen, Two out of two news organizations recommend user

research. July 29, 2015: http://goo.gl/JG72Y0. 
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назари аввал  ин нишонди андаи аз ама объективии аз ҳ ҳ
замон ои абл аз ра ам  расида, дар асри  ди итол  шомилиҳ қ қ ӣ ҷ
фарзиёт ва шарту шароит о мешавад.ҳ
Ченак о метавонад нишон биди анд: шумораи м ро иат о ҳ ҳ ӯ ҷ ҳ
аз  IP-адреси муайян ( дар пушти он метавонанд якчанд 
корбар фаъолият кунанд), шумораи м ро иат о аз  ӯ ҷ ҳ IP-
адрес ои мухталиф, ки дар пушти он як  корбар истодааст, ҳ
шумораи м ро иат о аз та изоти мухталиф ба ӯ ҷ ҳ ҷҳ
платформа ои гуногуни нашрия, ки онро ам метавонад як  ҳ ҳ
корбар  татби   намояд. исоби корбарони сабтшуда қ Ҳ
нисбатан  метавонад  манзараи  объективиро биди ад( ва теҳ қ
омор шумораи м ро иат оро аз «аккаунт о» нишон ӯ ҷ ҳ ҳ
меди ад). Сарфи назар аз ин та йиру  исло от, ма з  а ми  ҳ ғ ҳ ҳ ҳ ҷ
шуморавии  аудитория чун сифати нишонди андаи базав  ҳ ӣ
мемонад, ки ангоми андозагири аудитория  ба он такя ҳ
мекунанд.

 .
Шумораи корбаронро тавсиф намуда мо  дар назар 

дорем :
1 . одамони во е , қ ӣ
 2 .  дастго ои мун асир ҳҳ ҳ
ба фард,
 3 . IP-адрес о.ҳ

алвали воридшав  ба сомонаи Лента.ру ба исоби Ҷ ӣ ҳ
миёна дар як шабонар з. Ну та ои «ав » ва «ва ти ӯ қ ҳ ҷ қ
до » танзим шудаанд. Авалан, барои он ки иссаи ғ ҳ
баланди та изоти мобил  дар тарафики ин сомона ҷҳ ӣ
шиддати бефосиларо тахминан таъмин менамоянд, 
сониян,ма алли аудиторияи ин манбаъ ба навъ о удо ҳ ҳ ҷ
шудааст. Ин маънои па ншав  дар минта а ои ҳ ӣ қ ҳ
замониро дорад. Ва норасоии як минта а аз исоби қ ҳ
прайм-тайми дигар минта а  уброн мешавад. қ ҷ
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Ба таъбири дигар м ро иати шахси во е   ба манбаъ аз ӯ ҷ қ ӣ
ониби ченак о метавонад ба гунаи м ро иат ои гуногун азҷ ҳ ӯ ҷ ҳ

та изоти мухталиф ё ҷҳ IP- адрес ои гуногун ба айд гирифтаҳ қ
шавад. Аммо ин адвал, ки мафр зот  ва ну сон оро ба ҷ ӯ қ ҳ
эътибор грифта, ч зе ба исоби миёна аст, ба ар ол  ӣ ҳ ҳ ҳ
аракати рушди расона ва шу рати онро миёни аудитория ҳ ҳ

нишон меди ад. ҳ
Чун амагуна омор, нишондод ои  шуморавии аудитория ҳ ҳ

нисбианд ва оварданашон дар мавз ъ назокат мехо ад. ӯ ҳ
Динамикаи  афзоянда ва чудошавандаи аудиторияро та лил  ҳ
намуда, мо бояд муддат ои замон  ва рафтори умумии ҳ ӣ
аудиторияи мазкурро ба инобт бигирем 

Барои амъоварии омор ва назорат аз болои рафтори ҷ
аудитория сарчашма о ва абзор ои зиёде,  ма он  ва ё ҳ ҳ ҷ ӣ
бо васила ои  базавии ма он   :ҳ ҷ ӣ
• Рутбабанд (рейтинг) ва ма муи абзор о  ӣ ҷ ҳ

liveinternet.ru; • рутбабандии шу рати ма ола дар ҳ қ
шабака ои и тимо  ҳ ҷ ӣ mediametrics.ru;
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• top.mail.ru — рутбабанд  ва омори манбаъ аз ӣ mail.ru; 
• абзор о бо дастрасии ма оз  ба хадамоти бузурги ҳ ҷ ӣ
усту уй  — Яндекс.Метрика и ҷ ҷ ӣ Google 

Analytics;
• Socialbackers — абзор барои та лилиҳ  фаъолият дар 

шабака оиҳ  и тимоҷ ӣ ва айрағ , мав уданд.ҷ

Дар як шабонар зӯ
Назорат аз болои нишондоди  шуморавии аудитория дар як 
шабонар зӯ  ба мо иттилооти зеринро  оид ба динамикаи 
аудитория дар му оисақ  меди адҳ :

• дар иёсқ  бо р зиӯ  гузашта ;
• исобиҳ  миёнаи аминҳ  р зӯ  дар  давоми афтаҳ ;
•  иёсқ  бо нишондоди ра ибонқ  дар аминҳ  шабонар зӯ ;
•  иёсқ  бо нишондод оиҳ  аминҳ  бахш дар як 

шабонар зӯ .
Дар аминҳ  олҳ  на тан оҳ  нишондод оиҳ  шуморавӣ, балки   

таносуби он оҳ  ва раванд оҳ  амҳ  бояд му оисақ   шаванд 
  Масалан, агар ба оиҷ  ав иҷ  маъмулӣ дар р зиӯ  

ча оршанбеҳ  барои нашрияи шумо, маълумоти баракс 
бигиред, бояд боиси нигаронӣ шавад. Ё масалан, аксар 
расона оиҳ  доираи шумо дар фосилаи соати 12 то  
14(масалан ангомиҳ  пахши хабари му имеҳ ) ав иҷ  воридшавӣ 
ба нашрияро нишон ди андҳ  ва дар шумо  ин  авҷ ба назар 
нарасад.

Маъмулан, ар расонае барои худ «хати ка »-и ҳ ҷ
воридшавии корбаронро дар давоми шабонар з дорад. ӯ
Ин ироф  ба суи «плюс» ё «минус»   дар  хати ка   ди ати ҳ ҷ ққ
махсус мехо ад. ҳ

Нишонди анда ои шуморав  дар як шабонар з ба таври ҳ ҳ ӣ ӯ
фавр  нишон меди анд, ки ба кадом андоза расонаи хабар  ӣ ҳ ӣ
муваффа  буд, р зи иттилоотиро  дар иёс бо  ра ибонаш, қ ӯ қ қ
бо аудитория  бохт ё бурд.
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  Худ аз худ ин нишонди анда о бидуни та лили ами и ҳ ҳ ҳ қ
манбаъ ои аудитория, та лили сифати кори журналист, ҳ ҳ
та лили фаврият ва инфироди будани мавод, пешбурди он ҳ
дар шабака о и тимо  ва  дастрасии фаннии платформа о  ҳ ҷ ӣ ҳ
дорои иттилоот нестанд, вале шохиси кейс ои муваффа  ё ҳ қ
баракс мушкилот астанд. ҳ

афта, мо , солҲ ҳ
Назорати дуру дароз аз болои динамикаи шуморавии 
аудитория дар умум барои арзёбии динамикаи он, дидан ва 
тас е  намудани давра ои рушд ва ин ирози аудитория, ҳ ҳ ҳ қ
му оисаи он бо хатти ка и мушобе и он дар расона ои қ ҷ ҳ ҳ
амин бахш, имкон меди ад. Хати ка  дар фосила ои ҳ ҳ ҷ ҳ

тулонии назорат дар бораи бисёр ч з о- дар бораи ниёзи ӣ ҳ
аудитория  ба ин ё он навъи хабар о, ё ч  гуна шиддати ҳ ӣ
истеъмоли мавод иваз мешавад, на л кардан метавонанд қ

Масалан, миёнаи сол ои 2000 барои бисёр расона ои ҳ ҳ
интернет  замони ин ирози  возе и аудитория шабона,ӣ қ ҳ
р з ои шанбе ва якшанбе, ид ои мо и май ва ид ои  ӯ ҳ ҳ ҳ ҳ
солинав  буд. оло бошад мо натан о  ур шудани ӣ Ҳ ҳ ҷ
адвал оро дар ин маврид о, балки ав и онро дар ҷ ҳ ҳ ҷ

шаби соли Нав мебинем. 
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.
 Аз адвал ои дарозмуддати узури корбарон дар сомона ҷ ҳ ҳ

му имтаринаш адвали солона аст. Ма з амон барои ҳ ҷ ҳ ҳ
дидани давра ои анъанавии ав и истеъмоли ахбор ва ҳ ҷ
«мавсим ои камранг» имкон меди ад. адвал ои солона ҳ ҳ Ҷ ҳ
расонаи худ, ра ибон ва умуман бахшро бо ди ат та лил қ ққ ҳ
намуда, ав  ва нузули аудитория, мавсим ои фаъолшав  ва ҷ ҳ ӣ
аз ама  му имаш - мавз ъ ои пешсафро дидан мумкин ҳ ҳ ӯ ҳ
аст  .

исми бештари тава у и аудитория бо алангаи Қ ҷҷ ҳ
тава у и анъанавии аудитория ба ин ё он мавз ъ ҷҷ ҳ ӯ
ало аманд аст. Муайян намудани он барои дар назар қ
гирфтани раванд о ангоми бана шагирии дарозмуддати ҳ ҳ қ
кори редаксия, маърака о оид ба пешбурди кор, та ияи ҳ ҳ
лои а ои махсуси тар ибот  ва мавзу , нашр ва пахши ҳ ҳ ғ ӣ ӣ
мавод дар шабака ои и тимо   мусоидат менамояд ҳ ҷ ӣ
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Ба сифати боз як абзори мутавоз  барои тафтиши ӣ
гипотеза метавонад та лили дархост ои усту уйи ҳ ҳ ҷ ҷ
аудитория бошад. Масалан, дар Росия ангоми а рабаки ҳ қ
соатро дар мо ои март ва  октябр пешу афо гардондан ҳҳ қ
афзоиши дархост ои « а рабакро ба ку о барем», « кай онроҳ қ ҷ
та йир ди ем» ба айд гирфта мешуд. Сол ои охир ин ғ ҳ қ ҳ
дархост ба шакли зер табдил ёфт: «Русия оё имсол ам ҳ
ва тро та йир меди ад».қ ғ ҳ

Редаксия ои бота риба медонанд, ки шуруъ аз ноябр яке ҳ ҷ
аз дархост ои маш ур: «Ч  тавр дар Соли нав истиро ат ҳ ҳ ӣ ҳ
менамоем» аст ва барои амин ма олаи мувофи  ё ба шаклиҳ қ қ
инфографика мавод омода мекунад. Дар ша р ои калон ҳ ҳ
бошад дар мо и апрел на тан о аз р з ои истиро ати май, ҳ ҳ ӯ ҳ ҳ
балки атто иттилоот дар бораи «ч  тавр аракат дар ро ро ҳ ӣ ҳ ҳ
танзим мекунанд» мепурсанд. Дар миёна ои апрел аз ҳ
иттилооти «ан оми Евровидение кай аст» ва «ч  тавр аз ҷ ӣ
аллергия  на от ёфт» усту у мекунанд. ҷ ҷ ҷ

Чунин «мавз ъ ои мавсим » вобаста аз самт,  олаб ва ӯ ҳ ӣ қ
минта аи нашрия метавонанад дар мо е иборат аз 20-25 қ ҳ
номгуй бошанд. Донистани он о метавонад кори редаксия ҳ
ва пешбурди расонаро дар олаби бана шагирии қ қ
дарозмуддат дар   радифи та вими чорабини о  хеле бе тар қ ҳ ҳ
кунад.   

Вазифа. Барои ар мо  на каматар аз як мавзуи ҳ ҳ
«мавсими»-и ар сол такроршаванда пешни од кунед..ҳ ҳ

Бе шаку шуб а, дар  та лили дарозмуддат ав и сару ҳ ҳ ҷ
садо оро атрофи навигари ои таъсиргузори «сахт» ҳ ҳ
(аудиторияро тарконанда), ки узури корбаронро дар ҳ
сомонаи расона ва гуна ои мобилии он о чандин бор ҳ ҳ
меафзояд,бояд ба эътибор нагирифт. Масалан, дар хати ка иҷ
динамикаи узур дар ахбори расона о одиса ои 11 ҳ ҳ ҳ ҳ

>>Наталья Лосева 48<< 



сентябри соли 2001,  «Норд Ост»  ва  Беслан махсус  удо ҷ
шуда меистанд. 

«Таркиш ои» айрианъанавии аудитория на камтар аз  ҳ ғ
анаъана ои такроршаванда  маро оваранд. Он о барои сариҳ қ ҳ
бисёр ч з о андеша кардан ва ба муло иза гирифтан  водор ӣ ҳ ҳ
менамоянд. 

Дар зу роти  аз ад зиёди модели  рафтори  аудитория ҳӯ ҳ
ишора оро барои ал ва рушди мавз ъ о дидан мумкин аст ҳ ҳ ӯ ҳ
ва амчунин метавон оид ба сифати коркарди мавз ъ, кор боҳ ӯ
сарчашма ои аудитория, пешбурди фаврии кору бор ва ҳ
садо ати аудитория хулоса ои бавосита ва бевоситаро қ ҳ
ан ом дод. Масалан, мумкин аст: ҷ

-му оиса намудани  афзоиши аудитория  сомонаи худ ё  қ
гунаи мобилии он ба  ра ибон дар со а;қ ҳ
• му оиса намудани манбаъ ои трафик ва самаранокииқ ҳ
со а о- сарчашма о ангоми пахши    ҳ ҳ ҳ ҳ breaking news;
• дидани он ки  ч  тавр дар шароити   васеъ шудани ӣ
ма рои вуруди аудитория сифати рафтораш та ййир меёбад;ҷ ғ
• та лил намудани он, ки  аз назари манбаъ о, яъне ҳ ҳ
замина ое ки корбарон аз он о омадаанд, трафик то кадом ҳ ҷ
андоза та симбанд  шудааст;қ ӣ
•  ва амчуни дигар хулоса ои а ибу муфид.ҳ ҳ ҷ

 
ангоми та лили аудитория на тан о ба айд гирфтани Ҳ ҳ ҳ қ

шумораи корбарон му им аст. Дар мадди назар гирифтани ҳ
он олат ое низ му иманд, ки имкони пешгуйи раванд о ва ҳ ҳ ҳ ҳ
да и тар мутоби гардонии па лу ои технологии  қ қ қ ҳ ҳ
имконият о, адвали тартиби пахши барнома о, олаб ои ҳ ҷ ҳ қ ҳ
нави нашри ма ола оро бо дархости аудитория меди анд ва қ ҳ ҳ
амчунин имкони тахмин кардан ва ба исоб гирифтани ҳ ҳ

манфиат ои аудитория ва махсусият ои  истеъмоли маводроҳ ҳ
фаро ам меоваранд:ҳ
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• тавассути кадом та изот ворид шудаанд? Ба исоб ҷҳ ҳ
гирифтани на тан о навъи та изот-компютер, ноутбук, ҳ ҷҳ
телефони ушманд, планшет, телевизиони ба компютер ҳ
пайваст му им аст, балки модели та изот ам  му имаст;ҳ ҷҳ ҳ ҳ

 
• у рофияи аудитория- олати фав улода му име, ки ҷ ғ ҳ қ ҳ
дар навбати аввал дидани мувофикати  фарогиии у рофии ҷ ғ
дар назаргирифтаи нашрияро бо во еъияи феъл  имкон қ ӣ
меди ад ва барои нашрия ои  минта ав  бошад барои ҳ ҳ қ ӣ
пайгирии тавозун ва сат и баробари фарогирии аудиторияи ҳ
минта ав  ва назорат аз болои ав  ва нузули узури қ ӣ ҷ ҳ
корбарон дар сомона  ва маноти и  майлу ра бати он о ба қ ғ ҳ
мавзу о имкон меди ад. ҳ ҳ

Кейс. Намунаи у рофияи номуваффа  метавонад ҷ ғ қ
иссаи пешбурди сомонаи минта авии оилаи бузурги қ қ

AIF.ru. дар ш.Псков бошад. Редаксияи «корчалон» 
арор дод, ки вобаста ба наздик буданаш ба Санкт қ

Петебург  аудиторияи  бузурги онро «азхуд»  кунад.  
Аз ин ру,  лентаи хабарии шуъбаи псковии АИФ 
аксаран аз навигари ои ма були аудиторияи ҳ қ
Питербург буд.. Ма ола о бисер ва т дар бахши қ ҳ қ
хабарии Яндек о гирифта трафики зиёд меоварданд. ҷ
Дар нати а сомонаи псков  миёни дигар манбаъ ои ҷ ӣ ҳ
музофот  пешсаф шуд. Аммо  аудиторияи  асосан аз ӣ
тари и агрегатор о омада  дар  адди 90% аз Санкт қ ҳ ҳ
Петербург ва вилояти Ленинград буд. Ин аудитория 
дар «ядрои»-и сомонаи псков  маскан намегирифт, ӣ
таъсиргузории манбаъро дар минта а таъмин қ
намекард ва гузашта аз ама, на барои ҳ
рекламади андаи  Псков олиб буду на барои Сакт-ҳ ҷ
Петербург.

 

Ченак ои сифатии рафтори аудиторияҳ
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Имконият ои беназири донистани аудитория худ, ани  ҳ қ
донистани он, ки хонанда ба кадом андоза дар тамос 
гирифтан бо ма олаи журналист  алб шудааст, дар «дохил»қ ҷ
рафтораш ч  гуна аст,ч  адар ва т барои хондан сарф кард,ӣ ӣ қ қ
оё бо ди ат буд ё на, муаллифро ис кард ё на, хо иши бо ққ ҳ ҳ
касе раду бадал дошт ё на, ч  адар зуд-зуд ба ин сомона ӣ қ
бармегард ва ум и садо аташ то ку ост ва айраро аблан  қ қ ҷ ғ қ
журналистика хе   ва т надошт.ҷ қ
 

Дар о оз бояд зикр кард, ки масъулият барои рафтори ғ
босифат ва босамари аудитория  дар сат и баробар бар душиҳ
ин ост:ҳ
• журналист,
• продюсер,  ки вазифааш рушди дороӣ дар умум ва аз 
арҳ  як  мавод дар  ало идагистҳ ,

• та иягарони сомона, гунаи мобилии он ва ҳ
барнома ои мобилҳ ӣ ,
• дизайнер оҳ .

Рафтори сифатии корбар, асосан, посухи  бедеҳӣ ва аттоҳ  
ноандешидашуда ба ма муиҷ  да оҳҳ  омилест, ки корбарро 
барои рафтори босифат водор намудаанд. Яке аз 
нишонди анда ои му ими рафтори аудитория алб шудани ҳ ҳ ҳ ҷ
корбар аст. Он нишонди андаи и молиест, ки дар болои ҳ ҷ
аризиш ои асосии сифат арор гирифтааст .ҳ қ

Бархе аз ин параметр оро дуруст ва ани , бархеро исманҳ қ қ
ва бархеро фа ат тавассути  тад и от ои омехтаву мураккабқ қ қ ҳ
метавон андозагир  намуд. Барои  фа миши ро аттари ин ӣ ҳ ҳ
ченак о, он оро дар гуру о баррас  менамоем. ҳ ҳ ҳҳ ӣ

Ченак ои бевоситаҳ

Ин о шохис ое астанд, ки та рибан бо ар оми да и  ҳ ҳ ҳ қ қ қ қ
рафтори корбарро дар сомона бозгу  мекунанд ва  ба айси ӣ ҳ
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яке аз му имтарин нишонди анда ои «рафтори сифат » ҳ ҳ ҳ ӣ
хидмат мекунанд.

Дарозии узури корбар — чанд са ифаро дар як ҳ ҳ
воридшав  корбар ба сомона ва ё гузинаи мобилии он хонд. ӣ
Дар як шабонар з ин узур метавонад чанд бор такрор ӯ ҳ
шавад.  

Маънои  ин ч ст: корбар  ба яке аз са ифа ои сомона ӣ ҳ ҳ
ворид шуд (му им нест, ки ба кадом ва ч  тавр) ва амзамонҳ ӣ ҳ
боз аз чанд са ифа дидан кард. Ба гумони олиб, корбар ҳ ғ
маводеро пайдо кард, ки интизори диданаш буд, барояш 
а иб ё муфид буд, ро ои дигари возе и гузаштан ба дигар ҷ ҳҳ ҳ
ма ола о дар амин мавз ъ ё эълони дигар  навишта оро қ ҳ ҳ ӯ ҳ
дид. У ва ти бисёре дар сомона гузаронд ва ба адри коф  қ қ ӣ
са фа ои онро хонд. Дар ин кор маводи му им ва  созгор бо ҳ ҳ ҳ
зав и корбар, сарлав а ои дурусту аззоб, суръати қ ҳ ҳ ҷ
кушодашавии сомона, са ифабандии фа мо ва дигар омил оҳ ҳ ҳ
мусоидат намуданд. Чунин кобар ба э тимоли ав   боз  ба ҳ қ ӣ
ин сомона бармегардад. 

Ва ти дар  манбаъ сарфшударо метавон бо ченак ои қ ҳ
мухталиф андозигир  намуд: ба исоби миёна дар як ӣ ҳ
узур/нишаст, дар як шабонар з, дар мо  ва айра. ҳ ӯ ҳ ғ

Нишонди андаи бавосита ё муста ими алби аудитория, ки ҳ қ ҷ
дара аи амкории аудитория бо манбаъро дар ама гуна ҷ ҳ ҳ
нига доранда ои иттилоот ша одат меди ад.ҳ ҳ ҳ ҳ

Сухан дар бораи он меравад, ки агар ва ти дар  сомона қ
сарф намудаи корбар бештар аз имати миёна дар амин қ ҳ
сегмент(бахш) бошад, ба гумони а лаб, аз он ша одат ғ ҳ
меди ад, ки расона бо инизори ои корбар, аз ну таи назари ҳ ҳ қ
сохтор, забон, ла ни гузориш тавъам аст ва барои  корбар ҳ
ишороти мута обил(линк о) дар дохили сомона қ ҳ
идрокшавандаанд. Илова  бар ин,  ва ти зиёди дар сомона  қ
будани корбар барои манбаъ ои дорои ядрои ав , бо ҳ қ ӣ
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иссаи бештари корбарони доим , хос аст. атто корбари ҳ ӣ Ҳ
тасодуф , ки дар сомона ё гунаи мобилии он ворид шудааст ӣ
ва чун сохтори ин сомона ба алб сохтани тава у и корбар ҷ ҷҷ ҳ
равона шудааст, дар ал ае дар мемонад,ки ди атро ба худ ҳ қ ққ
мекашад ва абзор ои дилхо ашро та дим менамояд. Агар ҳ ҳ қ
мавод  барои коргар му им бошад, азб кунад, э сосоташ ё ҳ ҷ ҳ
кун ковиашро бедор кунад, ба суолаш  посух гуяд, ё ба ҷ
табъаш мувофи  бошад, и рои клики минбаъда чандон қ ҷ
душвор нест. Му имаш ороиш ва сохтори сомона нукоти ҳ
зерини гузаришро пешни од намоянд:эълони мавод, линк баҳ
видео, сурат о ва гайра).ҳ

 
Яке аз  иштибо оти асос  ангоми пешни оди мавод, ч  ҳ ӣ ҳ ҳ ӣ

дар дохили сомона ва ч  дар дигар манбаъ ои тар иботи ӣ ҳ ғ
шарикон, саргарм шудани беш аз меъёр ба «назаррабои»-
шиор о, суйиистифода аз ро ои «номашруъ», асдан ҳ ҳҳ қ
ин ироф намудан ва суханбозист, ки атман боиси ҳ ҳ
дилсардии корбар шуда, амаи онро чун фиреб абул ҳ қ
мекунад.

Дар ин олот «клике», ки як дафъа бой дода шуд, ҳ
нашрияро аз гузариш ои минбаъда  ма рум месозад.ҳ ҳ

 
Чунин ам мешавад, ки сомона ои  дорои ядрои хуби ҳ ҳ

аудитория, вале со иби начандон сохтор ва дизайни ҳ
муваффа , нишонди анда ои баланди  ва ти дар сомона қ ҳ ҳ қ
сарфа намудаи корбар доранд. Нишонди анда ои баланди ҳ ҳ
кори пурсамари  чунин расона о бо маводи  инфирод  ва ҳ ӣ
баландсифатошон   ва   гуру и аз ад соди и дар давоми ҳ ҳ қ
сол о ташаккулёфтаи  аудитория  ало аманд аст.ҳ қ

 
Шумораи са ифа ои дар як нишаст/ узур дидашуда ҳ ҳ ҳ

(ум и бозбин ) —  аз парметр ои сифатии му им дар ойи қ ӣ ҳ ҳ ҷ
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сеюм аст. Ин нишонди анда бо дутои соби  марбут аст, ҳ қ
арчанд ки  бо ву уди  а амияти  соби а о, баъзан  ҳ ҷ ҳ қ ҳ

истисно   нест.ӣ

 Агар мо дар бораи сомона мегуем, пас шумораи 
са ифа ои хондашуда -ин шумораи воридшав  ба ҳ ҳ ӣ
са ифа ои инфиродии сомона аст, яъне он ое, ки ҳ ҳ ҳ URL 
худро доранд. Ин узъиёти му им аст, зеро манзури  баъзе ҷ ҳ
технология о азнавкунии визуалии мавод бидуни табдил ҳ
URL аст.  

Редаксия ои му а аз бо фанновари ои пеш адам ва ҳ ҷҷ ҳ ҳ қ
гуру ои фаннии  та иякунанда, лабротория ои дохилии ҳҳ ҳ ҳ
редаксия о барои нига  доштани аудитория дар манбаъ бо ҳ ҳ
пешни оди да о варинти дар сомона «мондан» ва кушиши ҳ ҳҳ
да и тару самараноктар «уфтодан» дар ма рои қ қ ҷ
интизори ои корбарон ва ба даст овардани «клик» дар ҳ
«салибаки гушаи рост»  талоши бисёр мекунанд. Яке аз 
самт ои имр з бештар ояндадор ва умедворкунанда ҳ ӯ
та и от дар со аи та лили семантикии матн ост. Ин, ҳқ қ ҳ ҳ ҳ
мин умла барои он му им аст, ки “линк ои мавзу ”  ва ҷ ҳ ҳ ӣ
аракат ба суи “покет ои инфироди”и-сарлав а о барои ҳ ҳ ҳ ҳ

корбароне,ки рафторашон алакай омухта шудааст ва 
интизори ои иттилоотиашон пешгуйишаванда аст, ани у ҳ қ
да и тар интихоб шаванд.қ қ

   
 Агар  дар ма муъ ум и бозбин  дар бораи сат и баландиҷ қ ӣ ҳ

алби аудитория ва амкории фаъол бо манбаъ мегуяд, мо  ҷ ҳ
метавонем, дар бисёр олоти хусус  дар му оиса бо ҳ ӣ қ
нишонди андаи ва ти умумии дар манбаъ гузаронидашуда  ҳ қ
ва дарозии узури корбар дар сомона шо иди  нҳ ҳ о ин орҳ ҷ ӣ 
дар ин самт бошем. Масалан, нишондоди ум и бозбиниро қ
метавонанд галареяи сурат о баланд бардоранд, ва те ҳ қ
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корбар дар давоми  да и ае метавонад 10 – 20 суратро қ қ
бубинад, ки ар кадоме URL инфирод  дорад. Нишондоди ҳ ӣ
баланд нисбат ба са ифа ои дидашудаи корбари инфиродро ҳ ҳ
сомона ои дорои форум ои  мутара  ва шар и фаъоли ҳ ҳ ққӣ ҳ
ма ола о доранд. Масалан, сомона ои  «ИноСМИ» ва «Эха қ ҳ ҳ
Москвы», ки дар омори дохилиашон иссаи са ифа ои ҳ ҳ ҳ
ташре дор хеле баланд аст . Корбар  дар интизори шар и ҳ ҳ
тоза, дар “майардончаи”-як ё якчанд ма ола монда, чанд қ
дафъа са ифаро нав мекунад.ҳ

 Ба таври сунъ  нишондоди «ум » са ифа ои автомати ӣ қ ҳ ҳ
навшавандаи пахши муста имро таъмин менамояд, арчанд қ ҳ
пахши маъруфу хуби  маводи матн  метавонад боздиди  ӣ
табиии  маводро таъмин намояд.

 Омил ое, ки дар заминаи масрафи зиёдтари  ва т, боиси ҳ қ
пастшавии нишондод ои ум и бозбин  мешаванд, олибан ҳ қ ӣ ғ
бо олаб ои муваффа и визуал   рабт доранд. Масалан, қ ҳ қ ӣ
корбарон метавонанд ва ти зиёдеро дар  тамошои“ дохили” қ
инфографикаи интерактивии мураккаб, (бошу рорна бо  ӯ
мавод дар тамос буда) гузаронанд. Аммо ин тамоси аз 
ну таи назари алби корбар дарозу босамар, дар исоби “ якқ ҷ ҳ
бор нав кардани са ифа” дохил мешавад.ҳ

олати бо он мушо бе  ини дидани олаб ои видеоии   Ҳ ҳ ҳ ҳ қ ҳ
loop- аст, ва те достон ои видео  дар ал аи ягонаи дароз қ ҳ ӣ ҳ қ
гирдовар  шудаанд ва корбар метавонад соат о   бо плеери ӣ ҳ
насбшуда “ амкор ” намояд. Ин ам монанди амон мисолиҳ ӣ ҳ ҳ
инфографика аст, аз и ати техник  “як дидан” ба исоб ҷ ҳ ӣ ҳ
меравад. 

Ин о ва боз дигар омил оро ангоми та лили  рафтори ҳ ҳ ҳ ҳ
корбарон бояд ба назар гирифт, ки ба нишондод ои ҳ
«сифат », ба табиати трафик  таъсири ами  мегузоранд.  ӣ қ
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Ч  му имтар аст: шумора ё сифат? Ба си пайдоиши  ӣ ҳ ҳ
тухм ва мур . Бе шумора аз албер гузаронидани ғ ғ
аудитория, ки дар нати а гуру и соди и корбарон ҷ ҳ қ
ташаккул меёбанд, рух намеди адҳ

  «Тал ин»-и  ноандешидашудаи аудитория, дар қ
навбати худ, сомона ва дигар платформа оро ба ҳ
«сабати бехбурида» табдил меди ад, ки дар он ҳ
амъоварии чорма з номумкин аст, яъне метавонад ҷ ғ

боиси корбарони бефоидае гардад, ки на ба манфиати 
манбаъ астанд ва на ба манфиати ҳ
рекламади андагон.. Аз ониби дигар сомона ои ҳ ҷ ҳ
бузург, вале бо ядрои хоболуд, бо ву уди доштани ҷ
нишондо ои сифат , бе воридшавии ма рои тозаи ҳ ӣ ҷ
аудитория рушд намекунанд.

 

Дурустии андозагири оҳ
 
Дар бораи нишонди анда ои  шуморав  ва сифат  сухан ҳ ҳ ӣ ӣ
ронда, бояд теъдоди иштибо оти зиёдеро ам дар назар ҳ ҳ
дошт. исми бештари абзор о, аз умла Қ ҳ ҷ Liveinternet, Google 
Analytics ва Яндекс.Метрика, удрати шинохтани ар қ ҳ
корбарро ба айси корбари инфирод , бо назардошти ҳ ӣ
тамоми та изоте, ки истифода мекунад,надоранд.ҷҷҳ
  амон як  корбаре, ки ба сайт аз телефон дар метро ё аз Ҳ
ноутбуки кор  аз корхона ворид мешавад, корбари  ӣ
мухталиф  исоб карда мешавад. Ва баръакс-аъзои оилае, киҳ
аз як компютери хона истифода мекунанд  ва аз як IP- адрес 
дохил мешаванд, аз ониби ин абзор о, сарфи назар аз ҷ ҳ
тава у и  мухталиф ва модели рафторашон, чун як корбариҷҷ ҳ
инфирод  шинохта мешаванд.ӣ
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 Агар корбар дар сомона ба айд гирифта шудааст ва ё  аз қ
дигар ро о  мо уввияташро ташхис намудаем, имконияти ҳҳ ҳ
бештар барои бе тар донинистан он: мавз ъ ои ҳ ӯ ҳ
писандидааш, ало аманд  ва робита  байни мавод ва  навъи қ ӣ
та изоте, ки истифода мебарад, ангоми истифодаи ҷҳ ҳ
маъмул  ё гузинаи мобилии он ро ои характернок дар ӣ ҳҳ
дохили сомона, тафовут дар истифодаи шому са ар, дар  ҳ
р з ои  кор  ё истиро ат ва дигар афзалият о ва рафтор ое ӯ ҳ ӣ ҳ ҳ ҳ
фаро ам меояд, ки имкони бештар маънидор намудани ҳ
пешни одотро доранд.ҳ

Ширкат ои интернетии бузурги а он  имр з о барои ҳ ҷ ҳ ӯ ҳ
сохтани абзор ои ушманд ва шинохти корбарон, танзим ва ҳ ҳ
па н намудани мавод вобаста ба ра бат ва шав и корбарон ҳ ғ қ
масраф ои ангуфте доранд. Шахсикунонидани  мавод ба ҳ ҳ
яке аз  тамоюл ои удогона ва муло изашаванда дар  рушдиҳ ҷ ҳ
со аи расона о табдил ёфтааст. Фармоишгар ва му аррики ҳ ҳ ҳ
асосии  ин та и от о, албатта со аи тар иботи молу ашё, ҳқ қ ҳ ҳ ғ
хидматрасони о дар интернет ва му ити та изоти ҳ ҳ ҷҳ
мобилист.

 

Ядрои  аудитория
Ин нишондод аз ониби иддаи ками абзоро ои андозагир  ҷ ҳ ӣ
пуштибон  мешавад ва ал ол услуби ягонаи муайянкун   ӣ ҳ ӣ
надорад. Ба ав ари аудитория он кобароне дохил ҷ ҳ
мешаванд, ки маъмулан якчанд бор дар давоми муддати 
муайян ба манбаъ бармегарданд (масалан, на камтар аз як 
бор дар афта дар давоми мо ). Ин нишонди андаи му им ҳ ҳ ҳ ҳ
аст, вале ануз  ам аз ниго и услуби муайянкун  ба снок ҳ ҳ ҳ ӣ ҳ
аст Дуруст ба исоб гирифтани шумораи   воридшавии ҳ
корбарро ба манбаъ дар оле чен кардан мумкин аст, ки ҳ
корбар ба айд гирифта шудааст ва уввияташ дар тамоми қ ҳ
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дастго ояш, новобаста аз  макон ва ва ти м ро иат ба ҳҳ қ ӯ ҷ
расонаи мушаххас, муайян аст.   

Бо ву уди ин, мухотабонеро, ки шартан метавон « ав ар»ҷ ҷ ҳ
номид, бидуни шак, барои расона му иманд. Ин о ҳ ҳ
корбарони соди анд, ки ва ти зиёдеро дар сомона қ қ
мегузаронанд ва са ифа ои зиёдро бозбин  менамоянд(яънеҳ ҳ ӣ
омил ои тар иботиро ташви  мекунад). Он о маъмулан,  бо ҳ ғ қ ҳ
тавзеъи линк дар шабак ои и тимо  ва хабарфиристанда о, ҳ ҷ ӣ ҳ
дар интишори мавод фаъолона  ширкат мекунанд. Редаксия 
барои алби он о мабла  сарф намекунад, арчанд тим ои ҷ ҳ ғ ҳ ҳ
продюсерии дурбин барои мусоидати ин ав ар ва ҷ ҳ
муста камтар намудани садо ати мухотабин мала гузор  ҳ қ ғ ӣ
мекунанд.

 
Фардикунонии иттилоот
Омузиши рафтори корбар, ма муи омор оид ба ҷ
рафтор,майлу ра бат, тарзи истифода вобаста ба ва т, макон ғ қ
ва платформа ва ми дори та амуъи иттилоот оид ба корбарқ ҷҷ
барои  сохтани модели «фардикунонии иттилоот» ва  шахсан
маводи инфиродиро ба корбар расондан имкон меди анд.ҳ
Ма з дар чунин ма ро портал ои асоии усту уй  ва ҳ ҷ ҳ ҷ ҷ ӣ
агрегатор ои хабар  ва шабака ои и тимо  кор мекунанд ваҳ ӣ ҳ ҷ ӣ
онро инкишоф меди анд. Тирамо и соли 2015 дар борои ҳ ҳ
фардикунонии   сарлав аи хабар о дар бахши навигари о ҳ ҳ ҳ
Яндекс  из ор намуд ва шар  дод, ки корбарон олибан ва ҳ ҳ ғ
дар навбати аввал сарлав аи он нашрия оеро мебинанд, ки ҳ ҳ
ба он о ва т ои бештар сар задаанд.ҳ қ ҳ

Бештар намудани фардикунонии иттилоот бо ояи арч   ғ ҳ ӣ
зиёдар дар ма рои хо ишу интизори ои  корбар  будан, дар ҷ ҳ ҳ
атрофи корбар му ити иттилооотии боз ам мувофи тар ҳ ҳ қ
сохтан, инкишофи самаранокии реклама ва таъсиррасон  баӣ
сифати  рафтори мухотабонро афзудан, рабт дорад.
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обили зикр аст, ки фардикунонии  фазои иттилоот   дар Қ ӣ

ни ояти кор таваккули/хатари сохтани «на б» ва «гетто» ва ҳ қ
«манзараи олам»- субъектив  - муттипликатсиониро  тавлидӣ
мекунад.

  

Тамоюл ба фардикунонии иттилоот дар навбати аввал аз 
ониби  со аи реклом ва хадомоти онлайн   ташаккул  ва  ҷ ҳ ӣ

та рик меёбад. ҳ
адаф  аз та и от ва тасмим о дар бахши  Ҳ ҳқ қ ҳ

фардикунонии иттилоот ва истифодаи дониш о дар бораи ҳ
корбарон- ба корбар ба шакли да и  расонидани қ қ
пешни одоти тар иботии  махсусан ба  муво е шуда ва ё ҳ ғ ӯ ҷ ҳ
хабар о дар лентаи у ва д стони ма озиаш, иборат аст.ҳ ӯ ҷ

 Ч  тавр во еъият ои субъектив  дар ин олат бо ӣ қ ҳ ӣ ҳ
во еъият ои  объектив  бархурд мекунанд, яке аз масоили қ ҳ ӣ
технолог , ташкил  ва фалсафии сол ои наздик аст.ӣ ӣ ҳ

 
алби мухотабон( аудитория)Ҷ

Бо пайдошавии абзор ои назорат ва фа миши он, ки ҳ ҳ
аудитория иттилоотро ч  гуна абул мекунад, амгироияш ӣ қ ҳ
бо бренд о ч  тавр аст, бо редаксия о ч  гуна муносибатро ҳ ӣ ҳ ӣ
мепазирад, параметри шумораи корбарон- параметри асос  ӣ
дар андозагири ои аудиторияи онлайн  буданро аз даст дод.ҳ ӣ

арч  бештар маф уми « алби аудитория» ба гуш мерасад.Ҳ ӣ ҳ ҷ
 Нишонди андаи алби аудитория имр з параметри ҳ ҷ ӯ
алкунанда мешавад, чун ноширону продюсерон на тан о ҳ ҳ

ва на чандон шумораи хонандагонро, балки самаронокии 
рафтори корбаронро ба огузор   мекунанд. Маф уми алби ҳ ӣ ҳ ҷ
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аудитория дар па луи  садо ати аудитория адам мезанад, ҳ қ қ
вале на амеша бо    айният дорад.ҳ ӯ

 Инак, бубинем, ки кадом омил о метавонанд муста иманҳ қ
ё  бевосита бароямон дар бораи алби корбарон дар нисбатиҷ
нашрия о, барнома о ё мавз ъ о на л кунанд. Кадом ҳ ҳ ӯ ҳ қ
аракотро мо аз аудитория интизорем,ва те дар бораи сат и ҳ қ ҳ

баланди албшав  сухан мекунем? ҷ ӣ
Продюсер о метавонистанд ягон корбари албшудаи ҳ ҷ

намунавиро чунин тасвир кунанд:
- Он як бемори муътоди иттилоот аст, ки р зе чанд бор баӯ

ама платформа ое, ки нашрия барнома пахш мекунад, аз ҳ ҳ
умла канал ои  шабака ои и тимо  ва иттилоот , аз ама ҷ ҳ ҳ ҷ ӣ ӣ ҳ

гуна дастго о (ноутбук, смартфон, планшет, соат о ва ҳҳ ҳ
айра) сар мезанад. Дар  сомона ба айд гирифта шудааст, ғ қ

дар тамоми чорабини о ва пурсиш о иштирок мекунад, аз ҳ ҳ
хидмат ои  пулак  истифода мебарад, ба реклама аксуламал ҳ ӣ
нишон меди ад,  маводро фаъолона  шар  меди ад,ба ҳ ҳ ҳ
маводи сомона ва гузина ои  мобилии он лайк мегузорад, ҳ
табодули назар мекунад. амчунин  дар гуру ои нашрия Ҳ ҳҳ
дар шабака ои и тимо  ба месен еру дигар нашрия о линк ҳ ҷ ӣ ҷ ҳ
мефиристад, дар бози о ва викторина о са м мегирад, суратҳ ҳ ҳ
ва видео мефиристад ва дар чорабини оии оффлайн  ҳ ӣ
ширкат меварзад, муаллифон ва рубрика ои асосиро ҳ
мешиносад, аблан аз лои а ои  и тимо  ва ма сулоти нав қ ҳ ҳ ҷ ӣ ҳ
ога  шудааст ва фаъолона дар бораи он о дар са ифаи ҳ ҳ ҳ
худаш дар шабака о ва сари дастархон бо д стонаш икоя ҳ ӯ ҳ
мекунад.

 
Асалан, чунин корбар ву уд дорад, як нафар аз миллион. ҷ

Аммо вазифаи редаксия алб намудани сад о нафарест, ки ҷ ҳ
дорои чунин сифат ои пурраи корбари намунавии албшудаҳ ҷ
бошанд.
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Корбари албшуда аз корбари  самаранок (фаъол) фар  ҷ қ
мекунад. Корбари фаъол метавонад ба са ифаи охири ҳ
сомона ворид шавад, як муддат он о бимонад, аз линк ба ҷ
дигараш гузарад, дар ни ояти кор ба реклама клик кунад ва  ҳ
атто тава у и худро ба рекламаи хариди ма сулот ва ҳ ҷҷ ҳ ҳ

хидматрасони о иброз намояд. Аммо корбари албшуда ҳ ҷ
таърихи муносибат ои шахсии худро бо нашрия, ҳ
муаллифон, барномаву лои а о дорад. Ва  дар ин ҳ ҳ
муносибат о аксаран корбар пешбар аст ва мутаносибан аз ҳ
ониби редаксия дастгиришаванда аст. усни тава у   ба  ҷ Ҳ ҷҷ ҳ

корбар метавонад дар он ифода ёбад, ки муаллиф андешаи 
хонандаро зикр мекунад ё барои ар сурат ё видеои  ҳ
фиристодааш корбар хол о мегирад ва метавонад рейтинги ҳ
корбариашро баланд бардорад ё ба марафони тирамо ии ҳ
хонандагон даъват шавад.

 Му имаш он аст, ки сенария албшав  дар пояи дурусти ҳ ҷ ӣ
андешидашудаи абзор о (обуна, овозде , тугмаи ҳ ҳӣ
шабака ои и тимо , чунон ойигир шудаанд, ки табодули ҳ ҷ ӣ ҷ
мавод барои корбар ро ат бошад)  бо имконияти сабт ва ҳ
узвият ва афзалият о барои «узви доимии клуб» сохта ҳ
шудааст.

 
 Са ифабандии матн, коргардонии сужа ои чандрасонии ҳ ҳ

тулон , ки ба корбар  имкони дар адди аксар  аз ма ола ӣ ҳ қ
«мурур» кардан ба зерсарлав а о, видео, и тибос ои овоз , ҳ ҳ қ ҳ ӣ
намоиши сурат о ва панел о бо тугмаи шабака ои и тимо  ҳ ҳ ҳ ҷ ӣ
«фуру» рафтан меди анд, бисёр му иманд.ҳ ҳ

 Хулосаи калом, фаро ам овардани шароит барои алби ҳ ҷ
корбар-кори амар заи технолог ,э од  ва ташкилии на ҳ ӯ ӣ ҷ ӣ
тан о продюсерон, балки  исми бештари  редаксия аст.ҳ қ
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  Барои тасаввур намудани сенарияи алби корбар ва ҷ
муносибаташ бо ахбор ва расона о фа мидан ва тасавур ҳ ҳ
намудани он зарур аст, ки ч  тавр дар асл даври истеъмоли ӣ
ахбор аз тарафи корбари замонав  сурат  мегирад.ӣ

 
Редакцияи баъзе расона о боз як ченаки алби ҳ ҷ
корбар-« исобкунаки  ум и мурур»-ро ворид ҳ қ
намудаанд, ки имкони дар доираи як ма ола  исоб қ ҳ
кардани иссаи узури корбарро дорад. Он муайян ҳ ҳ
менамояд, ки хонанада то нимаи ма ола  хонд ё то қ
сархати охирин. Чун оида ин нишондод ба исоби қ ҳ
миёна аз 50% зиёд нест, вале агар коргардонии  ма олақ
дуруст андешида шуда бошад: расму  тасвир ои ба ҳ
банд ои ма ола мувофи , унсур ои интерактив , ва ҳ қ қ ҳ ӣ
врезка оҳ .. метавонад хеле болотар бошад Ма ола ое қ ҳ
ки  то охир хонда намешаванд, маъмулан, аз матн ои  ҳ
дуру дарози яклухт иборатанд.

 

Давра ои истеъмоли иттилоотҳ
Аудиторияи расона ои навро метавон чунин  тавсиф кард: ҳ
«парвози»-и бо бренд о камошно, барои кор тан о дар ҳ ҳ
доираи як нашрия майлнадошта, ва ташро дар тамос бо як қ
ма ола сарф накунанда ва ният ои худро ба хуб  қ ҳ ӣ
ифоданакунада. Бо ву уди ин, вазифаи ар редаксия ҷ ҳ
ташкили босамар ва ба адри коф  гуногуннавъи  манбаъ о қ ӣ ҳ
барои аудиторияи худ аст ва он ам бо алби адди аксари ҳ ҷ ҳ
васоил дар ва ти  и молии  адди аксари имконпазир.қ ҷ ҳ

Аз  нияти   корбарони иттилооти хабар  шуруъ мекунем. ӣ
Корбар ч  мехо ад? Ба шакли носуфта, вале комилан дуруст,ӣ ҳ
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метавон  се навъ сенарияи м ро иати корбарро барои  ахборӯ ҷ
муайян намуд:

 
1) нияти ифодашуда: корбар бошу рона барои дарёфти ӯ
иттилоот дар зиндагии р змарааш ва т ва макон интихоб ӯ қ
мекунад. Маънояш он аст, ки корбар ба таври  доим  ва бо ӣ
ангеза дар зиндагиаш гирифтани иттилоотро ма сад қ
гузоштааст, ба э тимоли зиёд чунин навъи бинанда ҳ
/хонанада руйхати асосии расона оро дорад ё ба сифати ҳ
ну таи воридшав   ба навигари о -агрегатор ои хабариро қ ӣ ҳ ҳ
истифода мебарад. Ин корбар фаъол аст ва метавонад 
тафсилот ё нуктаи назари алтернативиро усту у кунад, ҷ ҷ
фаъолона аз линк о табодул кунад, шар  бинависад ва ҳ ҳ
назари худро доир ба одиса ва далел о дошта бошад ;ҳ ҳ
2) нияти вобаста ба вазъият: чунин корбар 
истеъмолкунандаи доимии хабар нест, вале  бо назокат ва 
фаъолона метавонад ба мавз ъ ои мушаххас ва дар ӯ ҳ
вазъияти breaking news зери таъсири му ит аксуламал ҳ
нишон ди ад. Бо грифтани ниру, чунин корбар метавонад ҳ
амчунин барои дарёфти тафсилот ба  агрегатор ои хабар  ҳ ҳ ӣ

сар бизанад ва дар “ офизааш” руйхати расона оеро ниго  ҳ ҳ ҳ
дорад, ки барояш бештар обили боваранд ё забони баён, қ
ла н ва олабашон  дар асоси та риба ои соби ааш барояш ҳ қ ҷ ҳ қ
бештар ошност;
3) нияти  айрифаъол: усулан чунин навъи корбар бароиғ
гирифтани хабар аз расона ои касб , назорат аз болои ҳ ӣ
олами хабар о, устани тафсилот ва ё сарчашма ои  аввали ҳ ҷ ҳ
хабар о майл надорад.  бештар ба  пасту болоравии шав у ҳ Ӯ қ
ра бат о  дар лентаи умумии д стон такя мекунад ва ин ғ ҳ ӯ
лентаро чун манбаи иттилоот, андеша о, муносибат о ва ҳ ҳ
ба ои коршиносон истифода мебарад. Ба саволи инро аз ҳ
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ку о медонед?, ба гумони олиб авоб меди ад, ки дар ҷ ғ ҷ ҳ
ВКонтакте ё Яндекс навишта буданд…

Акнун вазъият ва шароитеро бубинем, ки дар он 
истеъмолкунандаи замонавии иттилоот арор дорад.  ч  қ Ӯ ӣ
гуна  аст? Серкор ва чандрасонаист, пайдар пай ва мутавоз  ӣ
аз платформа о истифода мекунад, ам иттилоот дастрас ҳ ҳ
мекунад ва ам онро па н менамояд; ба во ид ои иттилоотҳ ҳ ҳ ҳ ӣ
камтар ди ат меди ад; бештар ба сифати  бинанда аст, ққ ҳ
бисер ва т барои сохтани ну таи назар  ва муносибат о қ қ ҳ
нисбат ба руйдод о гузоштани масъулиятро ба души ҳ
пешсафони андеша о ва бренд о афзалият меди ад. Диданиҳ ҳ ҳ
эълон о ва пешни од ои гуногунро барои як маълумот дар ҳ ҳ ҳ
та изот ва платформа о мунтазир аст. Барои клик кардан ҷҳ ҳ
дар анонс ё сарлав а о дар муддати чанд сонияе тасмим ҳ ҳ
мегирад. Бо ву уди тасмимгирии э сосот , дар талаботаш ҷ ҳ ӣ
ба иттилоот хеле манти   аст, бисёр ва т бо статуси  қӣ қ
па нкунандаи иттилоот  ама ида нест:ҳ ҳ қ

Расона, болгер,ширкат ва хабарсоз
 

Дар давоми 15—20 сол мо та йироти сифат  дар ғ ӣ
маф уми истеъмоли иттилоот ва публисистикаро ба даст ҳ
овардем. Дигаргуни ои асосиро метавон ба шакли зер ҳ
хулоса намуд:

 
• истеъмоли иттилоот  ба шакли канданашаванда сурат
мегирад. То пайдоиши интернет барои ин ва т ва макони қ
муайян лозим буд. Масалан, нашри паго ир зии ахбор дар ҳ ӯ
радио, р зномаи са рго  дар метро, табодул  ва му окимаиӯ ҳ ҳӣ ҳ
он дар ойи кор, р зномаи шом ё ма алла  дар ро  суйи ҷ ӯ ҷ ҳ
хона, ахбори шаб  тавассути ТВ, ма алла ои афтавор дар ҷ ҳ ҳ
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бустонсаро ва айра. Имр з мо метвонем мутла о дар бораи ғ ӯ қ
даври билофосила сухан гуем;
• истеъмоли байниплатформавии иттилоот ба ву уд ҷ
меояд. Раванд ои технолог  ба чунин тарзи муносибат ҳ ӣ
мебаранд, ки ба «гузариши» мутла о канданашавандаи  қ
истеъмол аз аз як та изот ба та изоти дигар шароит ҷҳ ҷҳ
фора ам меоранд. Яъне корбар метавонад ба тамошои видеоҳ
ангоми  тановули суб она шуруъ намуда, аз амон ои ҳ ҳ ҳ ҷ

тава уф кардааш дар планшет онро дар метро идома ди ад.ққ ҳ
Гузашта аз ин бисёр олаб о та изоти махсусро талаб қ ҳ ҷҳ
надоранд ва  маводро ба ро ат ва номаълум барои корбар ҳ
мувофи  мегардонад;қ
• истеъмоли иттилоот интерактив шуд: барои корбар 
му им дар амкор / иртибот мондан бо манбаъ, фавран ҳ ҳ ӣ
аксул амал нишон додан ва муносибат ба мавод му им аст;ҳ
• корбар  исми му им ва атмии интишори хабар қ ҳ ҳ
шуд: амалан расона о бар души аудитория исми ҳ қ
масъулияташонро оид ба па н намудани ахбор гузоштанд;ҳ
• ангоми истеъмоли иттилоот корбар ма з барои ҳ ҳ
ахбор ва т ва макони махсус  удо мекунад; ахбори омода қ ҷ
намуда ва интишорнамудаи расона о дар ма рои инфиродииҳ ҷ
иттилоот миёни  хабар ои айрикасб  ё ма дуд астанд ҳ ғ ӣ ҳ ҳ
(хабар ои д стон, хабар ои кор , иттилоти бонк ,хабар ои ҳ ӯ ҳ ӣ ӣ ҳ
обу аво, на лиёт, басташавии ро о, нати аи бози ои тимиҳ қ ҳҳ ҷ ҳ
д стдошта, эълони намоишнома о ва айра). Корбар ӯ ҳ ғ
ин исори расона оро бар иттилоот ва шар и ахборро зери ҳ ҳ ҳ
суол мебарад;

• бо кумаки технологияи рушдёбанда  ар ч  бештар ҳ ӣ
та дими маводи инфиродишуд ро, яъне ма рои иттилотеро,қ ӯ ҷ
ки ба манфиатхояш дар адди аксар мувофи  аст, барои худ  ҳ қ
мутоби  мегардонад, аммо воридшав  ва интишори қ ӣ
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маводеро ма дуд месозад, ки фарзан барои корбари ҳ
мушаххас маро овар  набошад.қ

 
(Иттилоотро имр з хабарсозон худашон ба корбарон ӯ

мерасонанд. Масалан, дар  расми боло, ки ч  тавр сомонаи ӣ
со ав   бо ирфавиён  ра обат мекунад)ҳ ӣ ҳ қ

 

• корбар расона ои таъсисёфтаро на чун як  институти ҳ
интишори иттилоот ё сарчашмаи аввал, балки бештар ба 
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сифати филтр-тасфиякунандаи иттилоот ё  ну таи таъйди қ
он абул менамояд;қ
• расона оро чун татби и сало ияте мепиндорад, ки ҳ қ ҳ
барои шар и  иттилот, гирифтани тавсия о ва муйянкунии ҳ ҳ
самт о заруранд;ҳ
• рекламаро аз маводи редаксион  фар  намекунад ва ӣ қ
кушиши фар  кардан ам надорад, вале имконияти фаврии қ ҳ
табдил додани манфиаташро дар хариди хидмат о ва ҳ
ма сулот талаб мекунад ҳ

амчунин аудитория ангеза ои асосиро барои гирифтаниҲ ҳ
иттилооти хабар  ва публисист  нигах медорад, ки аз ӣ ӣ
омил ои зерин иборатанд: сарива т донистан, ого  будун, ҳ қ ҳ
иттилоъ доштан, босло ият будан, дарки э сосот кардан, ҳ ҳ
таасс рот бардоштан, худро хуш ол карда ва т гузарондан ӯ ҳ қ
ва айра о.ғ ҳ

 

Пахши байниплатформавии  мавод

Тад и от дар аксар малакат ои рушдёфта нишон меди ад, қ қ ҳ ҳ
ки кори нахустине, ки насли авони то синни 25 сола, сарфи ҷ
назар аз инс, ма алли зист ва навъи кор,  паго  ан ом  ҷ ҳ ҳӣ ҷ
меди ад, даст суйи телефони ушманд ё планшет дароз ҳ ҳ
кардан аст. Ин о ма з он ашёанд, ки насли нави аудитория ҳ ҳ
бо он о бедор  мешавад ва хоб меравад.ҳ
 Mobile first —шиори асосии стратегияи рушди расона оро ҳ
набояд  та туллафз  (дар робита бо телефон ои ушманд), ҳ ӣ ҳ ҳ
балки ани тараш чун як сат и фиристанда ва қ ҳ
инъикоскунадаи дар дастрасии наздиктарин ба корбар  бояд 
фа мид. Имр з он телефон, сматрфон, телевизор ва соат  ҳ ӯ
аст, фардо амалан амагуна сат и амвор: миз, девор, дари ҳ ҳ ҳ
микровалновка, оинаи аммом, дари евони ошхона. ҳ ҷ
Му ити технологии моро фарогиранда чунон бо суръат ҳ
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та йир меёбад ва «насли адид» чунон ба он зуд одат ғ ҷ
мекунад, ки ноширонро ба уз аз пуштии аудитория давиданҷ
дигар чорае нест. 
Таъмин намудани истеъмоли бефосилаи иттилоот кори 
мураккаб ва маро овар аст, дар оле ки як во иди иттиллотқ ҳ ҳ ӣ
дар давоми як нишасти корбар бояд аз та изоте ба ҷҳ
та изоте и рат кунад, хусусият ва олаби инъикоси ҷҳ ҳ ҷ қ
во иди иттилоотиро иваз намояд, вале му таворо нига  ҳ ҳ ҳ
дорад. Сохтани чунин олаб о ва мутоби гардонияшон ба қ ҳ қ
ама та изоти корбарон талаботи асос  барои чанд соли ҳ ҷҳ ӣ

оянда  аст.
  

Ба му аррирон ва продюсерон лозим меояд, ки корбари  ҳ
иттилоотро на дар шакли  гусаста, балки яклухт бубинанд, 
вале дар амин ол дарк кунанд, ки бо ар та изоти нав ва ҳ ҳ ҳ ҷҳ
дар ар  олати нав шеваи рафтори корбар иваз  мешавадҳ ҳ

  Самти асос  ва удогона -пахшест, ки бо ӣ ҷ
нига дорандагони мобилии иттилоот созгор карда  шудааст. ҳ
Аудитория ал ол ба олаб ои зерин ниёз дорад:ҳ қ ҳ
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• гузинаи шабакавии сомона барои нига доранда ои ҳ ҳ
мобилӣ (Смартфону и планшет о);ҳ
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•   дизайни мутоби шуда (ма муи са ифабанди ои қ ҷ ҳ ҳ
сомона вобаста ба а ми дастго и мобил );ҳ ҷ ҳ ӣ
• барнома ои таъминотии мобил  барои телефон ои ҳ ӣ ҳ
ушманд ва планшет о;ҳ ҳ

• glance-версия, ки махсус барои соат о сохта шудааст.ҳ
Омор  барои ба таври возе  фа мидани  он мусоидат ҳ ҳ

мекунад, ки ч  тавр интихобу афзалият ои амон як корбар,ӣ ҳ ҳ
як аудиторияи  нашрия, вобаста ба  олат о: дар дохил ё ҳ ҳ
хори  аз кишвар, дар хона  ё кор, р з ои истиро ат, дар ҷ ӯ ҳ ҳ
ро бандони бего  ё ша р ои бузург, дигаргун мешаванд. ҳ ҳ ҳ ҳ
Агар ба омори м ро иат о тавассути ситема ои амалиёт  ӯ ҷ ҳ ҳ ӣ
назар андозем, дар бисёр расона ои маъруф  мо  афзоиши ҳ
Android ва iOS-ро  дар суб и р зи шанбе ва бартариятиҳ ӯ  
Windows дар тули р з ои кории афта мебинем.ӯ ҳ ҳ

 Пахш тавассути нига доранда ои бегонаи маълумот ҳ ҳ
махсусан мушкил(вале имконпазир) аст. Бо ин маф ум ҳ
та изот ва му ите фа мида мешавад, ки барои амъоварии ҷҳ ҳ ҳ ҷ
муста ими омор оид ба аудитория ва таъсиррасон  ба он қ ӣ
та ти назорат нестанд. Аз ин гуна та изот ҳ ҳҷ
маш уртаринашон «экран ои  иттилоот »: дисплей о дар ҳ ҳ ӣ ҳ
фурудго о, фурушго о, метро ва восита ои на ланд, ки ҳҳ ҳҳ ҳ қ
навигари о ва маводи тафре иро бо услуби хоси худ пахш ҳ ҳ
мекунанд.

 Маъмулан, ин омезиши унсур ои визуал (сурат,видео ва ҳ ӣ
а ёнан инфографика) ва матни(то 250  аломат) куто  аст. ҳ ҳ
Фарогирии  чунин пахш  дар ша р ои бузург бо шумораи ҳ ҳ
азор о  ва дар абарша р о бошад  атто  бо миллион о ченҳ ҳ ҳ ҳ ҳ ҳ

карда мешавад. Ин олаб фаъолияти ду онибаро та озо қ ҷ қ
надорад (ба истиснои кушиши та рибавии та дими ҷ қ
иттилоот тавассути фановари ои идоракунии ҳ
фосилав ),тамос оро бо корбарон  сабт намекунад,ч зе  дарӣ ҳ ӣ
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бораи адозаи алби он о намедонад ва ба корбар имкони ҷ ҳ
па нкунандаи  иттилоот буданро намеди ад.ҳ ҳ

 арчанд аз э тимоли авист, ки дар сол ои наздик Ҳ ҳ қ ҳ
экран ои иттилоот  то шакл ои мухталифи амкории ҳ ӣ ҳ ҳ
ду ониба ва тамос бо аудитория та аввул кунанд.ҷ ҳ

Яке аз навъ ои дигаргунаи пахши мавод дар ма оли ҳ ҷ
бегона, бе шак, пахши  редаксия  дар шабака ои и тимоист. ҳ ҷ
Ин о канал ое астанд, ки дар тобеъияти бевоситаи ҳ ҳ ҳ
редаксия нестанд, ал ол наметавон аз он о даромад гирифт, ҳ ҳ
аммо  аз ниго и таъсиррасон  ба аудитория, фаъолияти ҳ ӣ
ду ониба, бар арор намуднаи муносибат о байни корбар ва ҷ қ ҳ
бренд о со иби зарфият ои бузурганд. ҳ ҳ ҳ

Савол о.ҳ
.  Чаро р з ои истиро ат дар омори он та изоте, ки ӯ ҳ ҳ ҷҳ

корбарон барои м ро иат ба расона ои хабар  истифода ӯ ҷ ҳ ӣ
мебаранд, телефон ои ушманд ва плпншет о нисбат  ба ҳ ҳ ҳ
«десктоп о» бештаранд? На каматар аз 10 мисоли сенарияи ҳ
истеъмоли ахборро дар давоми як шабонар з ӯ
биёред(масалан,  андаруни на лиёт бо смартфон,офис дар қ
ва ти ма лис, офис пеш аз корбаро. Фарз  кунед, ки дар қ ҷ
кадом олат о корбар бо э тимоли ав  видео тамошо ҳ ҳ ҳ қ ӣ
мекунад ва са ифаи зиёдтарро бозбин  менамояд ва дар ҳ ӣ
кадом олат фа ат ба дидиани сарлав а иктифоъ менамояд. ҳ қ ҳ
Дар кадом олат э тимолияти табодули иттилоот намуданашҳ ҳ
дар шабакаи и тимо  аст.ҷ ӣ ҳ

 

Манбаъ о   ҳ
Манбаъ ои трафик маф уми му имтарини мене мети ҳ ҳ ҳ ҷ
аудитория  мебошад. Дар пушти  маф уми технократии ҳ
«трафик» корбари хело ам мураккабсохт ва зинда ҳ
истодааст. Р з то р з ро « амъу гир» кардан дар дохили  ӯ ӯ ӯ ҷ
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аудиторияе мушкилтар мешавад,  беш аз пеш  шеваи ӯ
инфирод  ва сохтани  муносибат ои хусусиро бо бренд о, ӣ ҳ ҳ
сомона о, гузина ои мобил , бо лентаи нашр дар ҳ ҳ ӣ Facebook 
ё гуру  дар   ВКонтакте талаб менамояд.ҳ
 

Кори арр за ва ар соати ар як редаксия аз дуруст ҳ ӯ ҳ ҳ
интишор додан, та сим намудан ва фиристодани иттилоот қ
ба канал ои мухталиф,  аз умла ма олоти бегона, ба кори ҳ ҷ ҷ
босамар фаро гирифтан, алб намудан ва ма зуб сохтани ҷ ҷ
аудиторияи худ иборат  аст. 

Вазифаи му имтарини ин раванд ташаккул додани ядро ҳ
ва зерядро ои босуботи аудитория- он оест,  ки ба та рибаиҳ ҳ ҷ
соби ашон, ба муносибат ои бошу рона ё э сосоташон ба қ ҳ ӯ ҳ
бренд о такя мекунанд ва  дар оянда ба сомона муста иман ҳ қ
ворид мешаванд ё  ро аз руйхат интихоб мекунанд.ӯ

Воридшавии муста имқ
Дар оли воридшавии муста им (воридшав  тавассути ҳ қ ӣ
«закладка о) корбар ба са ифаи асосии сомона  ё бахши он ҳ ҳ
аз   «закладка о» истифода намуда, онро ну таи маншаъ ё ҳ қ
о оз арор меди ад ё ч зеро ки аз и ати фанн  наметавон ғ қ ҳ ӣ ҷ ҳ ӣ
вуруди муста им гуфт, вале аз назари адафгузор  метавон қ ҳ ӣ
тафсир кард  (ба мисли ч дани с ро аи сомона дар сатри ӣ ӯ ғ
усту уйи с ро аи электрон  )ҷ ҷ ӯ ғ ӣ

 То  ва т ои наздик чунин тарзи рафтор хеле бо арзиш ба қ ҳ
шумор мерафт ва чун рафтори хоси аудиторияи бештар 
соди -ядрои манбаи сомона тафсир мешуд. имати чунин қ Қ
навъи аудитория  дар он аст, ки барои алби он неру ва ҷ
мабла и камтар масраф мешавад. Он о  обилияти бештари ғ ҳ қ
кор  доранд ва ум и боздидашон ва тааддуди ӣ қ
баргаштанашон ба манбаъ хеле баланд аст. Во еъан қ
он ое,ки муста иман ворид мешаванд гуногунанд ва адди ҳ қ ҳ
а алл ду гуру анд:- он ое ки ядрои доимии сомонаро ққ ҳ ҳ
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ташкил меди анд ва он ое, ки ташрифашон  ба сомона ва ҳ ҳ
гузинаи мобилии он бастаг  ба олату  вазъият ои муайян ӣ ҳ ҳ
дорад.
  Масалан, чунин ядрои «вазъият »  метавонад дар соӣ монаи 
о онси ои хабар  ҷ ҳ ӣ (tass.ru, ria.ru) ифода равшан  пайдо 
кунад.
 Дар ла за ои   breking news гузариш ба са ифаи асоси ин ҳ ҳ ҳ
сомона о ба шиддат  гуё аз ои “номаълум”афзоиш меёбад ҳ ҷ
ва аз нишонди анда ои исоби миёнаи шабонар з  ба ҳ ҳ ҳ ӯ ӣ
маротиб бештар мешавад. Ин аз он ша одат меди ад, ки ҳ ҳ
гуру и  калони  корбароне астанд, ки аз тарзи рафтор, ҳ ҳ
ла н, услуб ва шеваи кори ин сомона о хуб ога анд ва  ҳ ҳ ҳ
та рибаи боэътимоди гирфтани ахбор дар олати breaking ҷ ҳ
news доранд ва бо бренд ои  ин манъба о ошно  доранд. ҳ ҳ ӣ
Дар  давра ои ин ирозу бу рон ои и тисод  ва молияв  ҳ қ ҳ ҳ қ ӣ ӣ
афзоиши воридшавии муста им насиби са ифа ои қ ҳ ҳ
сомона ои расона ои  и тисодии бообуру(rbc.ru, finam.ru, ҳ ҳ қ
interfax.ru)  мешавад.
 

Давомоти узур дар са ифаи асос  сол ои зиёде чун ҳ ҳ ӣ ҳ
нишонди андаи сифати аудитория- «ҳ ав ардор »(ядронок )ҷ ҳ ӣ ӣ
ва органикии он ба шумор мерафт. Ва атто рейтинги ҳ
сомона о дар сол ои аз ама пойин буданашон бо пешфарз ҳ ҳ ҳ
кардан дар асоси давомоти узур дар са ифа ои асос   ҳ ҳ ҳ ӣ
муайян карда мешуд. Муддат о ам барои ҳ ҳ
рекламади андагон ин тасаввур буд, ки бояд молашон тан оҳ ҳ
дар са ифаи аввал ва равзанаи аввал тар иб шавад. Саб ат ҳ ғ қ
барои са ифаи аввал ба он овард, ки редаксия  бо ро и раво ҳ ҳ
ва нораво аудиторияро ба он  суй «равон» карда, тамрин ои ҳ
макру иял ан ом медоданд. Гуфтан арзиш дорад, ки ин ч  ҳ ҷ ӣ
адар боиси норо атии корбарон мешуд. Ни оят умри ин қ ҳ ҳ
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у абоз  ба сар омад, вале бовар ои ку на барои кушиши ҳ ққ ӣ ҳ ҳ
чен кардани сифати аудитория ануз ам ба назар мерасанд. ҳ ҳ

Яке аз раванд о, ки аз та аввулот дида бештар ба ҳ ҳ
ин илоб мемонанд, динамикаи манфии ч  вуруд ои қ ӣ ҳ
муста им ба сомона ва ч  гузариш ои  дохил  ба са ифаи қ ӣ ҳ ӣ ҳ
асосии сомона аст. Тамоюли гузариш ба са ифаи дохили ҳ
манбаъ, на ба рубрикаву сюжет, на ба ма муи ҷ
тег о(барчасп о) ё дигар са ифа ои индексии(шохисии) ҳ ҳ ҳ ҳ
ро намо, балки муста иман ба ма ола- тамоюли  баръало ҳ қ қ
возе  ва афзоишёбанда мешавад.ҳ

  

усту   Ҷ ҷӯ
Трафики усту  тавассути гузариш ои дархостшаванда аз ҷ ҷӯ ҳ
агрегат ои асос  шакл мегирад ва имр з яке аз манбаъ ои ҳ ӣ ӯ ҳ
асосии трафик аст. Сол ои охир дархости усту  барои ҳ ҷ ҷӯ
дарёфти иттилоот дигар тан о и рокунандаи  амин вазифа ҳ ҷ ҳ
нест, балки яке аз восита ои ра намо  шуд. Дар бисёр ҳ ҳ ӣ
олат о корбарон сатри усту ро на барои ёфтани ҳ ҳ ҷ ҷӯ

иттилоот тари и калима ои калид , балки барои расидан ба қ ҳ ӣ
манбаи мушаххасси дилхо  истифода мебарандҳ
 Иттилоот аз сомона ои мушахас барои робот ои ҳ ҳ
усту укунандаи на з мутоби шуда ва дорои дизайну ҷ ҷ ғ қ

са ифабандии ба хуб  муназзамшуда, метавонанд  трафики ҳ ӣ
комилан  мувофи  ва адафмандро бигиранд  қ ҳ

Омор нишон меди ад, ки самаранокии кори аудиторияе, ҳ
ки ба сомона ои хабар  тавассути мошин ои усту уй  ҳ ӣ ҳ ҷ ҷ ӣ
меояд, чандон назаррас нест. узури он о  куто  ва ум и Ҳ ҳ ҳ қ
узурашон зиёд нест. Фокус-гуру о  нишон меди анд, ки ҳ ҳҳ ҳ
ам барои тамоси нахустин ва ам барои тамос ои такрорииҳ ҳ ҳ

корбар бо манбаъ сат и пасти шинохти бренд о хос аст. ҳ ҳ
Аммо бо эълони мушаххас ва иттилоти бо  мувофи  шонсиӯ қ
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барпо намудани тамоси эъ об (мусбат) бо корбар ва алби ҷ ӣ ҷ ӯ
барои кори минбаъда  дар сомона  ву уд дорад. ҷ

Агрегатор оҳ
Агрегатор ои хабар  барои расона ои ра амии р з ҳ ӣ ҳ қ ӯ
амзамон ам комёб  ва ам нокомианд. Гузариш о аз  ҳ ҳ ӣ ҳ ҳ

Яндекс.Новостей, Google News, Рамблер,   Mail. Ru  дар 
Русия, маъмулан,  дар миёни се-пан  манбаи дасти аввал ҷ
меистанд. ар кадоме аз ин манбаъ о бо сомона ои хабар  Ҳ ҳ ҳ ӣ
ба таври худ муомила мекунанд:  ин о ба сат и гуногуни ҳ ҳ
автоматии интихоби сарлав а о ва лид «дар равзанаи аввал»ҳ ҳ
раванди хабар , а ми матни и тибосшуда(аз сарлав а то ӣ ҳ ҷ қ ҳ
матни пурра) ва имконияти ойигир намудани мавод  дар ҷ
бахш ои пулак  ва айра.. фар  мекунанд.   ,  ҳ ӣ ғ қ

Дар амин ол шумораи зиёди корбарон, бахш ои ҳ ҳ ҳ
хабарии Яндекс, Google  Mail.Ru-ро ба сифати як расонаи 
хабар  абул доранд. Гузашта аз ин, омузиши фокус-ӣ қ
гуру о барои расона о падидаи ногувореро нишон ҳҳ ҳ
меди анд: исми бештари корбарон, ки тавассути линк о ҳ қ ҳ
дар манбаъ ои босифат  ва инфиродии гуногун ма ола оро ҳ қ ҳ
мекушоянд, та рибаи худро чунин шар  меди анд:  ҷ ҳ ҳ
масалан, “хабарро дар Яндекс хондам” ё ”дар ин бора дар  
Мэйл навиша буданд, ки...”. Гузашта аз ин самаронокии 
рафтори корбароне, ки ба сомона ои хабар  тавассути ҳ ӣ
агрегатор ои хабар  омадаанд, аз ад зиёд паст аст: ум и ҳ ӣ ҳ қ
боздид 1-1,7 са ифа, давомнокии нишаст камтар аз як ҳ
да и а. Ба таври айримуста им метавон амчунин дар қ қ ғ қ ҳ
бораи сат и пасти  табдилёбии корбарон  ба ядрои манбаъ ҳ
гуфт.

 Сарфи назар аз гуфта ои боло, талош барои трафик аз ҳ
коллектор ои хабарсоз барои продюсерони манбаъ ои ҳ ҳ
хабар   ну таи асосии мубориза мемонад. Ин тарфики ӣ қ
зинда ва мувофи  барои интизори оест, ки дар омади кор қ ҳ
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шумораи аудиторияро дар як шабонар з, атто барои ӯ ҳ
расона ои бузург, метавонад  дучанд намояд..ҳ

 Муносибати расона ои хабар  ва агрегатор ои хабарсоз ҳ ӣ ҳ
идд  буд ва мемонад: яз як тараф он о та аввулотро пуштиҷ ӣ ҳ ҳ

сар карда шаффоф ва боиси э тироманд (масалан, та рибан ҳ қ
илаи расона о, барои ба таври математик  афзудани ҳ ҳ ӣ

сарлав а ои  мавзуоти до  ва мутоби ан дар «топ» ойгир ҳ ҳ ғ қ ҷ
шуданашон), аз тарафи дигар, шеваи та дими сарлав а ои қ ҳ ҳ
хабар  дар тамоми агрегатор ои хабарсоз ба он равона ӣ ҳ
шудааст, ки зарурати гузариш ба манбаъ-сарчашмаро барои 
корбарон то адди а алл биоваранд. ҳ ққ Агрегатор ои ҳ
хабарсоз беш аз пеш ва бо боварии бештар барои корбарон 
«расонаи муста ил» шудан доранд. Дарёфти шеваи дурусти қ
амкор  байни расона о-исте солкунандагони иттилоот  ва ҳ ӣ ҳ ҳ

портал ои бузург амчун нига дорандагони ма рои асосии ҳ ҳ ҳ ҷ
аудитория  идома дорад.  

Шабака ои  и тимо   ҳ ҷ ӣ
«Таввасути твиттер хабар доданд», « дар фейсбук хонадам»-
ин баёни од  ва р змарра г ёи он аст, ки шабака ои  ӣ ӯ ӯ ҳ
и тимо  аз ониби  аксар корбарон  -  аудитория,   чун «худ ҷ ӣ ҷ
аз худ расонаи муста ил» абул шудаанд.  Ин як  амали қ қ
муназзам ва табиист, ки онро тава уф додан  мушкил ва ққ
айриимкон аст. ғ Расона ои касб   ва ни одонидашуда дар  ҳ ӣ ҳ

лентаи д стони корбарон «об шуда» рафтанд.  ӯ
 Ин дар олест, ки дар бисёре аз кишвар о трафик аз ҳ ҳ

аудитория дар миёни сарчашма ои асосии  аудиторияи ҳ
сомона ои бузурги хабар  ва  гузина ои  мобилии он о  ба ҳ ӣ ҳ ҳ
ойи аввал баромад. Дар Росияи дар охири соли 2015 ҷ

трафик аз шабака ои и тимо  ба сегонаи асосии  манбаъ оиҳ ҷ ӣ ҳ
асосии корбарон дар расона ои пешсаф дохил шуд. ҳ
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 Дар ИМА мувофи и маълумоти созмони муста или қ қ
тад и отии қ қ Pew Research Centre тамоюли афзоиши 
истифодаи  Twitter ва Facebook чун манбаи асосии ахбор дар
тамоми дара а ои сиинусолии одамон ба назар мерасад. ҷ ҳ
Алалхусус дар олати   ҳ breaking news  шумораи м ро иат о ӯ ҷ ҳ
барои ахбор дар шабака ои и тимо  дучанд мешавад. ҳ ҷ ӣ

обили зикр аст, ки сарфи назар аз он ки иссаи корбарони Қ ҳ
шабакаи и тимо  собит мемонад, иссаи корбароне, ки ҷ ӣ ҳ
шабакаи и тимоиро барои  хабар о истифода менамоянд, ҷ ҳ
афзоиш меёбад.
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Гузашта  аз ин, дар фар ият аз трафик тавасссути қ
агрегатор ои хабарсоз, гузариш о аз шабака ои и тимо  ҳ ҳ ҳ ҷ ӣ
пурсамартаранд ва аудитория дар сомона ва гузинаи 
мобилиаш ам аз руйи давомнокии нишаст ва ам аз руйи ҳ ҳ
шумораи са ифа ои аз назар гузарондааш фаъолитяи ҳ ҳ
баландтари кор  нишон меди ад. Шояд, инро чунин шар  ӣ ҳ ҳ
дод, ки лентаи д стон бошуу рона ва бешу рона чун ӯ ӯ ӯ
та аммуи «манбаъ о»и мувофи , бо забони фа мо, бо ҷ ҳ қ ҳ
далелу пиндор о ва бо мав еъ ва ма оли манфиат ои ҳ қ ҷ ҳ
корбар наздик ташаккул меёбад. Моънояш  ин аст, ки сухан 
натан о дар бораи сат и баланди бовар  ба ин линк о дар ҳ ҳ ӣ ҳ
ма рои хабар , амчунин дар бораи э тимолияти бузурги ҷ ӣ ҳ ҳ
ворид шудан ба тобиш о ва олаб о ва мутаносибан дар ҳ қ ҳ
бораи тамоси хубтари имконпазир ва табдилшавии 
манфиат о дар гузариш, меравад. Ана дар амин о равиши ҳ ҳ ҷ
суннатии амкории нашрия ва аудитория ба на ом расида, ҳ ҷ
мубо исаи  хеле ам  дардовар ва зарурати интихоб о оз ҳ ҳ ғ
меёбад: модели ягона  ва муваффа и амкории корбарон  қ ҳ
дар шабака ои и тимо  тан о гузариши ни о  ба сомона ва ҳ ҷ ӣ ҳ ҳ ӣ
гузина ои мобилии он –замина ое, ки зери назорати  ҳ ҳ
нашрия астанд,шумурда шавад ё хайр?.Посухи куто :- на. ҳ ҳ
Чун ама гуна иртибот бо корбар, эътимод ба ҳ
зур (пофишори о) суде надорад. Ма бур кардан ва базур   ӣ ҳ ҷ
бор кардан  сари корбарон тасавв роти  олабии ноширон, ӯ қ
ки аудиторияи дуруст онест, ки ба  он о тааллу   дорад, ҳ қ
кори бесамар, хатарнок ва бе уда аст. Ивазшавии ҳ
парадигма о, аз оидаи «мо дар хона амаро интизорем» ҳ қ ҳ
майл кардан ба оидаи « мо он оем, ки хонандаи мо аст» қ ҷ ҳ
аз ама мушкил, усул  ва дар айни замон талаботи  ҳ ӣ
шав овар   дар асри «расона о навин» мемонад.қ ҳ
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Э тимолан, аудитирияи «мо» дар шабака ои и тимо  ҳ ҳ ҷ ӣ
якбора  чанд сенарияи истеъмоли ахборро метавонад татби  қ
намояд(зери маф уми ахбор амагуна  пахши барнома ои ҳ ҳ ҳ
касб , аз умла  гузориш, мусо иба, очерк, навори сурат о, ӣ ҷ ҳ ҳ
видео ва айра фа мида меашавад). Вазифаи расона о, ғ ҳ ҳ
умуман ва аз продюссерон, исман, аз амаашон истифода қ ҳ
кардан аст:
1. сенарияи якум- сода  ва анъанав : корбар линки ӣ
ма оларо дар лентаи д стони худ пайдо мекунад ва ба қ ӯ
сомона  ва гузинаи мобилии он ворид мешавад ва чун 
корбари маъмул  рафтор мекунад. Яъне гузариши фавр  ва ӣ ӣ
муста имро и ро менамояд. Дар ин ол му им нест,  ки ин қ ҷ ҳ ҳ
линкро К   гузошта- нашрия  ё нафаре аз корбарон . Ӣ
Гузашта  аз ин  линк дар аккаунти  пешсафи андеша ои ҳ
гуру   метавонад нисбат ба гуру ои расм  ё са ифаи ҳ ҳҳ ӣ ҳ
расмии нашрия дар шабакаи и тимо ,ба маротиб ҷ ӣ
самараноктар бошад 
2. корбар фарзияи матн, матни суратдор, ё ма муи ҷ
сурат о ё видеои барои шабакаи и тимо    мутоби шударо ҳ ҷ ӣ қ
дар лентааш пайдо намуда, ба канали расмии нашрия 
мегузарад. Ин алакай табдили  фаврии хо иш ои корбар  ба ҳ ҳ
амалест,ки ба нашрия равон шудааст. Дар ин ол  ба ҳ ӯ
сомона ва ё гузинаи мобилии нашрия намегузарад,аммо бо 
ма сулот ва бренди редаксион  амкор  мекунад, яъне ҳ ӣ ҳ ӣ
гузариши э тимол , арчанд дар оли тавва уф бошад ам, ҳ ӣ ҳ ҳ қ ҳ
ву уд дорад;ҷ
.
3. корбар «матни комил»-и ба ан ом расида,ихтисор ҷ
нашударо меёбад. Барояш ро ат аст, зеро фаъолияти  ҳ
иловагиро та озо намекунад. Ин амон олатест, ки корбар қ ҳ ҳ
дертар мегуяд:- «дар фейсбук навишта буданд, ки».., аммо 
редаксия аз  воридшавии муста им ба сомонааш   ва  атто қ ҳ
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ба гуру ои расмиаш дар сомона ма рум мемонад. Ал ол  ҳҳ ҳ ҳ
на ро и  возе и ба касби даромад табдил додани чунин ҳ ҳ
муносибат ои корбар ва нашрия ва на табдил додани ҳ
аудитория ба корбарони э тимолии сомона ё барнома ои ҳ ҳ
таъминотии мобил  ву уд надорад. Сухан асосан дар бораи ӣ ҷ
сохтани тамос бо бренд ва ташаккули э соси узури он дар ҳ ҳ
амагуна му ити интихобшуда ва дастрас барои корбар ҳ ҳ

меравад.
 Шабака ои и тимо  ануз ам  му ити та йирёбанда ва ҳ ҷ ӣ ҳ ҳ ҳ ғ

ташаккулёбанда бо  мемонанд. Бо боварии комил касе қӣ
мар ила ои та аввули онро пешгуй  кардан  наметавонад. ҳ ҳ ҳ ӣ
Аз ин ру оида ои дар санг акшуда, пешгуи ои муътамад қ ҳ ҳ ҳ
дар бораи он, ки умуман ч  муддат о бо  мемонанд ва ч  ӣ ҳ қӣ ӣ
он оро иваз менамояд ву уд надоранд, вале он фа миш  ҳ ҷ ҳ
ву уд дорад, ки нашрия о ва продюсерон бояд ба ин ҷ ҳ
дигаргуни о, раванду тамоюл о ни оят ассос бошанд. ҳ ҳ ҳ ҳ
Он о шабака ои и тимоиро на чун му ити пахши  ҳ ҳ ҷ ҳ
як онибаи барнома о ва амъоварии  гузариш  ба сомона о,ҷ ҳ ҷ ҳ
балки чун  олаби  комилан нави журналистика- қ
журналистикаи гуфтугуй о  ва амкори о бояд  абул ҳ ҳ ҳ қ
намоянд. Барои амин ам меъёри самаранокии ин амкор  ҳ ҳ ҳ ӣ
аз тасавв роти анъанав  ба таври назарраст фар  хо ад ӯ ӣ қ ҳ
кард.

     

Шабака ои табодулҳ
Шабака ои табодул- бидуни шак, дохилируссияг  ё ҳ ӣ
анаи тараш падидиаи дохилирунет  аст, ки тахминан қ ӣ
намунаи дигар надорад. Табодули баннер о дар шакли ҳ
ибтидо  дар охир ои сол о 1990 пайдо шуданд: «як ба як» ӣ ҳ ҳ
табодул мешуданд, яъне маъмулан, дар бораи нашри 
мута обилаи  баннер о масли ат мекарданд. Ва ин кор бо қ ҳ ҳ
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ин ё он шакл 15 сол боз дар оли та аввул ва идома аст. ҳ ҳ ҳ
Дар асл ин намоиш додани реклама ои тасвир  ва матн  ҳ ӣ ӣ
аст, ки арзишаш бо пул пардохт намешавад ва дар ивазаш ҳ

мавод табодул мекунанд. Ба амин восита менбаъ ои ҳ ҳ
интернетии нодор дар Рунет мушкилоти хешро оид ба 
тар иб пешбурд, фарогирии  аудитория ва мав еъёбиро ал ғ қ ҳ
карданд. Ал ол барои бисёр расона ои интернет  дар Рунет ҳ ҳ ӣ
трафик аз исоби ин «радду бадал» дар сегонаи аввали  ҳ
манбаъ ост.ҳ
 Хусусияти а иби ин фар анги табодули  трафики бепул дар ҷ ҳ
он аст, ки аудиторияи  ра ибон дигаргун мешавад ва ин  ба  қ
васеъшавии алби фарогирии аудитория  ва афзоши ядрои ҷ
сомона, агар оида о риоя шаванду  аллоб  набошад, қ ҳ қ ӣ
таъсири хуб ам дорад.ҳ

  . 
Мушкилии идд  дар табодули баннер о равияи ҷ ӣ ҳ

шиорпарокани ои «пуч» ва та алубкор  дар сарлав а ва ҳ ққ ӣ ҳ
слоган о бо  мемонад. Шар аш  хеле сода аст: ба шиор оиҳ қӣ ҳ ҳ
«кучаг » тава у  бештар аст, бештар клик мекунанд. ӣ ҷҷ ҳ
Да о намунаи ч  тавр баланд бардоштани ҳҳ ӣ CTR баннер о ҳ
ву уд дорад. Масалан, дар ҷ слоган дар бораи марги як шахсе,
ки ном ё насабаш ба ша сияти маъруфе ё  ситораи маш уре ҳ ҳ
монанд аст; навиштан дар бораи нафаре, ки он ба саломат ҷ
бурдаст, тавре ки хонанда ба мурданаш  гумон мебарад: « 
Перов ба садама дучор шуд» ва сад о мисоли дигар. ҳ
Корбаре, ки чунин баннерро мушо ида кардааст, исси ҳ ҳ
дилмондаг  ва асобоният пайдо мекунад. Ангезаи минбаъд ӣ
бо ин манбаъ монданаш ба сифр баробар мешавад, яъне аз 
байн меравад ва манзалати арду  иштирокч и табодул поёнҳ ӣ
меравад. Во еъан, фокус-гуру о нишон меди анд, ки қ ҳҳ ҳ
корбарон майли  абул намудани банер ои шариконро қ ҳ
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амчун  чузъи таркибии амон манбае доранд, ки  дар он ҳ ҳ
ой дода шудаанд.  ҷ

Табодули банер о ва эълон ои куто ро метавон  ҳ ҳ ҳ
муста иман ё тавассути шабака ои табодул ан ом  дод. қ ҳ ҷ
Табодули муста им барои сомона ое муфид аст, ки суръат қ ҳ
ва  сат и воридшавии яксони корбарон доранд, зеро барои ҳ
ин о риояи баробар  дар тамоми параметр о  осонтар аст ваҳ ӣ ҳ
дар оли доштани 5-10 партнер мудирияти аккаунт о ҳ ҳ
исрофкор  нест. Шабака ои табодул аз души манбаъ о ӣ ҳ ҳ
за мати мудирияти аккаунти ар як амшарикро ба душ ҳ ҳ ҳ
мегиранд, вале хатароти худро ам доранд.ҳ

Хатари нахустин ва асос  дар худи фалсафаи шабакаи ӣ
табодул ну уфта аст: шабака бояд дар табодули  мусовии  ҳ
дорои о пул  кор кунад, ки дар дохилаш ба он о хизмат ҳ ҳ
мерасонад. Чунин ба назар мерасад, ки кори айриимкон аст.ғ
Аз амин ост, ки исме аз шабака о ин корро ҳ ҷ қ ҳ
мекунанд( чун оида  барои он ое ки сат и узури  кам қ ҳ ҳ ҳ
доранд) ва са ифа ои «иловаг » месозанд. Хатари ҳ ҳ ӣ
бадтарин, вале мутааассифона, рои  за ролудшавии ҷ ҳ
шабакаи табодул бо  трафики робот  аст,  ки  ву уди он ӣ ҷ
боиси та аллуб мешаванд ва манбаъ-иштирокч  ққ ӣ
«гузариш»- ои на одамон-корбарони  во е , балки аз  ҳ қ ӣ
ониби робот исте солшударо мегирад.ҷ ҳ

 
 Бояд  айд намуд, ки гирифтори бемории  трафики қ

робот  шудан, мутаассифона, дар Росия ва ам дар  дунё ӣ ҳ
фарогирии васеъ дорад ва хусусан   дар  намоиш банер ои ҳ
ти орат . Дар холе ки аксар иштирокдорон ин бозор онро баҷ ӣ
сифати аллоб  дарк ва абул намекунанд.қ ӣ қ

Хатари  азими дигар дар табодули баннер о –ин банд ҳ
кардани майдони муфиди са ифа бо теъдоди зиёди аккаунтиҳ
баннер ост. Барои корбар ар са ифаи дидагиаш   чун ҳ ҳ ҳ
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болотарин майдони пешни одоти  ра оботпазир менамояд: ҳ қ
линк ои  мавзу , сарлав а ои дигар,  ну та ои гузариш ба ҳ ӣ ҳ ҳ қ ҳ
рубрикаву са ифа ои асос , тар иботи ти орат  ва баъзан ҳ ҳ ӣ ғ ҷ ӣ
то бист эълон ои куто и  худ  ва бегонаи табодул . ҳ ҳ ӣ ӣ
Фа мидан мушкил нест, ки як намоиши(та дид) са ифа бо ҳ ҷ ҳ
ин ама гулу гулкор  бо як клик хотима меёбад, ин яъне ҳ ӣ
э тимоли клик  кардан барои ар унсури дар са ифа оварда ҳ ҳ ҳ
ба таври драмав   кам мешавад. Зиёда  аз ин шумораи ӣ
бисёри линк о дар «манбаи беруна) сабабгори кам шудани ҳ
ум и  дидани сомона мешавад.қ

 
Бо ву уди хатар о ва суйиистифодабари о, баннеру ҷ ҳ ҳ

эълон ои куто и табодул  бе тарин абзори рушди ҳ ҳ ӣ ҳ
аудитория мемонанд, (ва амчунин  дар дохили холдинг ои ҳ ҳ
иттилотии бузург барои пешбурди   мута обили лои а ои  қ ҳ ҳ
монанд), вале тан о дар сурати исифодаи о илонаи ин ҳ қ
абзор ои нодир.ҳ

Мессен ер оҷ ҳ
Мессен ер о барои аудитория таъсиргузор мешаванд ва ҷ ҳ
барои пешсафи  тавлиди трафик шудан талош мекунанд. 
Таъсири он о ба сохтори трафики воридшаванда,  махсусан,ҳ
дар минта а о назаррас аст. Дар бисёре аз ум ури ои  қ ҳ ҷ ҳ ҳ
Русия гуру ои ма алл  ва дорои мавз ъ ои  ма дуд ҳҳ ҳ ӣ ӯ ҳ ҳ
трафикро барои манбаъ ои  иттиллотии ма алл  тавлид ҳ ҳ ӣ
мекунанд, ки нисбат ба гузариш о аз агрегатор ои хабарсоз,ҳ ҳ
шабака ои и тимо  ва усту у  афзалият доранд. Трафик ҳ ҷ ӣ ҷ ҷ ӣ
метавонад ам аз гуру и корбарон бошад ва ам  аз ҳ ҳ ҳ
канал ои  махсусе, ки нашрия о ташкил кардаанд.ҳ ҳ
 

Трафик аз мессен ер оҷ ҳ   сифатан зарфияти хуб дорад, 
зеро одатан, аз гуру ои мавзу  ворид мешавад, ки ҳҳ ӣ
э тимоли зиёде барои «уфтодан» дар му ити хо иш ои ҳ ҳ ҳ ҳ

>>Наталья Лосева 83<< 



корбарон ва амчунин му ити бовар  ва тавсия о доранд. ҳ ҳ ӣ ҳ
Метавон боэътимодона рушди минбаъдаи ин навъи 
хидматрасон  ва барнома оро бо чанд сабаб  интизор шуд: ӣ ҳ
трафик аз месен ер о, ва те сухан дар бораи реклама ҷ ҳ қ
меравад, осонакак ба харид ё дархости хидматрасон о ҳ
табдил меёбад; болотар будани сат и алби корбар барои ҳ ҷ
табодули  иттилоот тавассути мессен ер о, дар му оиса бо ҷ ҳ қ
почтаи электрон , бештар умедворкунанда аст ва бахусус ӣ
ангоми даёфти ахбор дар иёс бо мул а оти  хабар   ва  ҳ қ ҳ қ ӣ

сомона о.ҳ

 Илова бари ин мессен ер о обилият азби табодули ҷ ҳ қ ҷ
SMS - оро доранд. Ин ам дар олест, ки  кушиши ҳ ҳ ҳ
ширкат о–со ибони мессен ер о барои берун нарафтани ҳ ҳ ҷ ҳ
трафик ва бо  мондани аудитория, аз умла иттилоот, дар қӣ ҷ
дохили  канал о ва «ма ола о» интизор меравад. ҳ қ ҳ

 Рекламаи матнӣ
Истифодаи механизм ои гуногуни тар иботи матн  дар ҳ ғ ӣ
пешбурди маводи ало ида сахт машкук аст, вале  он ҳ
метавонад дар пешбурди ма сулоти нав, бахш о ва ҳ ҳ
лои а ои махсус пурсамар ва муфид бошад. Ин мутла о дарҳ ҳ қ
олотест, ки хо иши корбарон ба мавз ъ аз пешни оди ҳ ҳ ӯ ҳ

иттиллот  пешгомтар  аст. Ра обат дар чунин вазъ баланд ӣ қ
нест. Тар иботи матн  нархи гарон надорад ва барои ғ ӣ
редаксия бошад ин имкони дарёфти корбари нав бо 
зарфияти табдилёбии сарива ии   ба корбари соди  аст.қ ӯ қ
 Масалан, эълони лои а ои махсус бахшида ба олимпиада ё ҳ ҳ
чемпионати а он оид ба футбол чанд мо  абл аз ҷ ҳ ҳ қ
баргузориашон. Дар мар илае, ки аудитория ам  хо иш, ҳ ҳ ҳ
ам суол ва ам кун ков  дорад,вале  ахбор хеле кам аст.  ҳ ҳ ҷ ӣ

Расона ое, ки то ин фурсати муносиб дар лои а ои махсус  ҳ ҳ ҳ
маълумоти умим ,бози о, викторина о ,эълон о ва руйхати ӣ ҳ ҳ ҳ
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хидматросони ои мувофи  (хариди билет, фармоиши  ҳ қ
либос ои варзиш  ва айра)-ро амъовар  кардаанд, ҳ ӣ ғ ҷ ӣ
метавонанд ,мин умла тари и рекламаи матн , аудиторияи ҷ қ ӣ
ра ибонро ба тарафи худ  кашанд .қ
Нархи баланди гузариш ва одатан матн ои айриахбории  ҳ ғ
блок ое, ки дар он о рекламаи матн  гузошта мешавад, ҳ ҳ ӣ
анбаи манфии  рекламаи матн  барои пешбурди ма сулоти ҷ ӣ ҳ

хабар  аст. анбаи мусбати он ба таври муста им ба корбар ӣ Ҷ қ
расидани он аст. Табиист  ки ин дар олати баёни дуруст ва  ҳ
возе и матн аст, ки му таво ва имати маводро ифода  ҳ ҳ қ
кунад. 

Оффлайн
Самаранокии пешбурди  кори оффлайнии расона ои ра ам  ҳ қ ӣ
ба сбарангез аст.ҳ
Агар аз назари ими и реклама ё пешбурди бренд ва ҷ
ма сулоти нав дар бораи натои  ч зе гуфтан мумкин бошад,ҳ ҷ ӣ
пас кушиши корбаронро муста иман  аз оффлайн  ба онлайнқ
овардан   на дар Русия ва дигар кишвар о нати а  надодааст.ҳ ҷ
Ал ол  та риба ои табдил додани тамос ои оффлайн  ба ҳ ҷ ҳ ҳ ӣ
онлайн ба иллати носозгории алгоритма о:кушодани ҳ
барнома о, дарёфи рамз дар манзара ва айра самараи ҳ ғ
оммав   надодааст . Аммо, ба ар сурат, худи идея  ояндадорӣ ҳ
ба назар мерасад. Дер нест, ки ва т ои наздик чунин қ ҳ
табдилёб  шояд, бо истифода аз дигар  технология о ва  ӣ ҳ
алгоритм ои барои корбар  мувофи ,  татби   шаванд. ҳ қ қ
Савол о ҳ

1.Ба навъ о удо намудани манбаъ ои  аудитория чаро ҳ ҷ ҳ
му им аст?ҳ
2.Манбаъ ои асосии аудиторияро барои расона ои ҳ ҳ
хабар  номбар кунед ӣ
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3.Дар кадом олот трафики  ба сомона  ё гузинаи ҳ
мобилии он аз  манбаи муайян овардашударро метавон
босифат  ё самаранок номид ? 

Ба огузор  ба самаранокии манбаъ оҳ ӣ ҳ

Таркиб ва иссаи манбаъ ои гуногун  а амият доранд. ҳ ҳ ҳ
Хушбахтона, замони барои  аудитория «давида  расидан» ба 
ноширон, рекламади андагон ва бозори нишон додани ҳ
рейтинг о ва ба амин корро ан омёфта шумурдан, гузашт. ҳ ҳ ҷ
Инак, чанд оидаи му им барои танзими манбаъ ои  қ ҳ ҳ
аудитория.
 

Та зия  намудани манбаъ о, яъне иссаи ар манбаъ ҷ ҳ ҳ ҳ
набояд бештар аз 15-20 % бошад. Ба е   ва   набояд, аттоҳ ҷ ҷҳ ҳ
ба му тарамтарин манбаъ о  муътод шуд, зеро ин мав еи ҳ ҳ қ
расонаро зери хатар мегузорад. Чандин бор ба мушо ида  ҳ
расида, ки рейтинги   расонае баланд мешавад, трофик  аз 
ЯндексНовости  ба 80%  мерасад ё со иби 50% хариди ҳ
трафик дар яке аз портал о мешавад. е   гуна  мушкилот:  ҳ Ҳ ҷ
технолог , бозор  ё идеолог  набояд нашрияро  вобаста ва ӣ ӣ ӣ
гирифтори як ду  манбаъ гардонад. 

Манбаъ ои трафики баъзе расона ои онлайн  (декабри ҳ ҳ ӣ
соли 2015)
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Рукуд. Агар нашария  50% ё бештари корбаронеро  дорад,
ки ба он муста иманқ  ворид мешаванд(тавассути 
ёддоштбарчасп оҳ (закладки) ё бо ч даниӣ  с ро ааиӯ ғ  он),  
бе таринҳ  аст.  Аммо тан оҳ  дар олеҳ  ки агар, бо ниго дорииҳ  
50%--и дар  боло зикршудагон  шумораи аудитория нисбат 
ба аминҳ  сегмент бештар афзоиш меёбад. Дар акси олҳ  
метавон дар бораи  рукуд  сухан гуфт. Баробари ба даст 
овардани теъдоди муайяни аудитиорияи суннатгарои содиқ, 
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ки ин во еанқ   амҳ  муваффа иятқ  аст, инкишофи босуръати 
манбаъ хотима меёбад. Ядрои нашрия бо ма рои нави ҷ
корбарон «сероб» намешавад, аз е   ой  рушд намекунад. ҳ ҷ ҷ
Яъне пас аз рукуд навбати фала шавистҷ

 Сифати аудитория. Аудитория бояд фаъол ва обилияти қ
кор  дошта бошад. Дар навбати аввал мо дар бораи ӣ
нишонди анда ои анъанав - шумораи са ифа ои дидашуда,ҳ ҳ ӣ ҳ ҳ
ва ти дар сомона  масрафшуда ва бозгашт о мегуем. қ ҳ
Корбари  «асируфтода» бояд « албшуда» гардад. Бидуни  ҷ
шуб а  ин кори даст амъонаи нашрия  ва корбарон  аст. ҳ ҷ
Нашрия бояд ро ои « алб шуданро» пешни од  намояд ва ҳҳ ҷ ҳ
корбар аз он ба ра барад. Барои ин бояд талаботу хо иш ои ҳ ҳ ҳ
ошкоро ва зершуурии корбар бо  маром, о анг ва забони ҳ
нашрия тавъам бошанд. 

   Илова бар  ум  ва ва ти узур, корбари дуруст қ қ ҳ
интихобшуда метавонад сифат ои хешро бо он ифода ҳ
намояд, ки шар   бинависад, ба  реклама  тава у  нишон ҳ ҷҷ ҳ
ди ад, аз хидмату хидматрасони о истифода кунад ва  дар ҳ ҳ
шабака ои  и тимо  табодули  линки ма ола о намояд. ҳ ҷ ӣ қ ҳ
Чунин сенария метавонад орзу бошад, вале он пурра  
татби шаванда  аст, ма з  тиб и он бояд ро и намунавии қ ҳ қ ҳ
корбар- аз  аввалин воридшав  ба манбаъ то  албшавию ӣ ҷ
кори босифат дар сомона сурат бигирад.  

 
Кор барои гардиш  ва ядро.

адаф  аз кор бо тамоми манбаъ о  ар ч  бештар алб Ҳ ҳ ҳ ӣ ҷ
намудани аудитория ба ядро аст, хо  аудитория  албшуда ҳ ҷ
якдафъаина бошаду хо  тасодуф . Шумораи чунин ҳ ӣ
тамос ои ташкилшуда метавонад пан  ё да  бор бошад, ҳ ҷ ҳ
аммо адафи асос  яктост- донисташаванда будани  бренд, ҳ ӣ
интихоби  сарлав аи нашрия аз миёни  сарлав а ои  ба он ҳ ҳ ҳ
монанд  ва ташриф ои муста ими  корбарон. Сабти корбар ҳ қ
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дар сомона, обуна шудан ба хидматрасони о ва мавз ъ о, ҳ ӯ ҳ
иштирок дар мубо иса, обуна дар са ифа ои расм  ва ҳ ҳ ҳ ӣ
гуру ои нашрия дар шабака ои и тимо  ва истифода аз ҳҳ ҳ ҷ ӣ
ма сулоти ти орат  ва хидматрасони о нати аи  гузариши ҳ ҷ ӣ ҳ ҷ
бомуваффа ият ма суб мешавад.қ ҳ

 
А амиятнок  ҳ ӣ
Барои ба даст овардани он аудиторияе  кушиш кунед, ки 

бо  э тимоли ав  ба нашрия садо ат  хо ад дошт ва пас аз ҳ қ ӣ қ ҳ
якчанд тамоси танзимшуда аз руйхати эълон о ё шуморо ҳ
интихоб мекунад ё  бо идроки возе  ба суйи расонаи шумо ҳ
меояд. Арзёбии а амият ро ои мухталиф дорад: ҳ ҳҳ
хусусият ои демограф -и тимо , ра бат ба мавз ъ, ҳ ӣ ҷ ӣ ғ ӯ
мувофи ати мав еъ о, забон ва айра о. Ин ам ба  қ қ ҳ ғ ҳ ҳ
муносибат ои шарик  дар табодул ва  ам пахш дар ҳ ӣ ҳ
шабака ои и тимо  ва табиист ки ам дар хариди ой бароиҳ ҷ ӣ ҳ ҷ
реклама дар манбаъ ои бузург дахл дорад.ҳ

 
«Тоза будан»-и  аудитория аз «роботгуна о»: Аудитория ҳ

бояд во е  бошад на сунъисохт. Мутаассифона, пайгир  қ ӣ ӣ
намудани корбари во е  кори осон нест, вале бо назардоштиқ ӣ
ма муи аломат о  ин кор имконпазир аст( ум и узур дар ҷ ҳ қ ҳ
са ифа  байни корбари асл  ва робот тафовут дорад).ҳ ӣ
 Мушкилоти тозагии аудитория дар навбати аввал барои 
табодул аз тари и « қ сетка о»  му им  аст  ҳ ҳ

угрофия. Агар нашрия минта авист ва пеш аз ама ба Ҷ қ ҳ
аудиторияи ма алл  нигаронида шудааст, бояд манбаъ о ҳ ӣ ҳ
чунон  танзим  шаванд, ки ба  ма алли худашон «уфтанд».  ҳ
Ва  агар атто фарз кунем, ки ба хабар ои но иявии ша р ҳ ҳ ҳ ҳ
шахсони ба Маскав му о иршуда то ол маро  зо ир ҳ ҷ ҳ қ ҳ
кунанд ам, барои рекламади анда да и ан маро овар ҳ ҳ қ қ қ
нестанд. Барои тарозуи нашрия ои  рус  ам  интизор ҳ ӣ ҳ
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меравад,ки бори паллаи аудиторияи минта ав  вазнинтар қ ӣ
аст 

Маълум аст, ки кор бо манбаъ о бояд хеле фаъолона  ва ҳ
адафмандона  сурат бигирад, ба он бояд ам шуъба ои ҳ ҳ ҳ

масъул дар пешбурди ма сулот (бозоршиносон у ҳ
продюсерон)-и нашрия ва ам редаксия алб шаванд.ҳ ҷ

Вазифаи аввали о алб намуднаи манбаъ ои нави ҳ ҷ ҳ
аудиторияи  ба вазифа ва адаф ои  редаксияи созгор, ҳ ҳ
пайгирии  майдон ои нави фаъолият, кор бо пешсафони ҳ
андеша о дар са ифа о ва гуру ои маъруф  дар шабака ои ҳ ҳ ҳ ҳҳ ҳ
и тимо , ташкил намудани табодули босифат, кор бо ҷ ӣ
католог о, танзими содироти хабархо ба  агрегат ои ҳ ҳ
хабарсоз, тар иботи муста им ва айра аст. Кор бо манбаъ оғ қ ғ ҳ
набояд тан о дар сат и дурнамо, балки фавр , тактик  ва ҳ ҳ ӣ ӣ
барои алли масоили куто  равонашуда ам бошад. ҳ ҳ ҳ
Масалан, шарикии куто муддат бо манбаъ ои  варзиш  дар ҳ ҳ ӣ
доираи лои аи махсус бахшида  ба олимпиада ё робитаи ҳ
молияв - и тисод  дар доираи саводнокии  молияв   ва ӣ қ ӣ ӣ
айра…ғ

 Кори  фавр  бо манбаъ о ба  фаъолона  ва  бар вор  ӣ ҳ қ
та сим мешавад. Зери маф уми фаъолона ма муи комили қ ҳ ҷ
чорабини о- шуруъ аз мониторинги мавз ъ ои дар ҳ ӯ ҳ
шабака ои и тимо  мубо исашаванда ва та лили  мазуъ оиҳ ҷ ӣ ҳ ҳ ҳ
маш ури ра ибон  то коргардонии да о эълону  шиъору  ҳ қ ҳҳ
тизер о, ки ни оят дар барнома ои шарик  4 ё 5-то ҳ ҳ ҳ ӣ
мемонанд, вале бо натои и  олитарин, фа мида  мешавадҷ ҳ

Кори  бар вор(ректив ) авоби фавр  ба ар ин ирофест, қ ӣ ҷ ӣ ҳ ҳ
ки дар  низоми трафики воридшаванда  рух меди ад. ҳ
«Афтидан»- хати ка  поёнтар аз исоби миёнаи шабонар з  ҷ ҳ ӯ ӣ
маънои ам  мушкилоти техник  (масалан, халал  дар ҳ ӣ
содироти  сарлав а о) ва ам  мушкилот дар кори ма сулотиҳ ҳ ҳ ҳ
редаксиониро дорад, яъне дар мав еи р з набудан, нодида қ ӯ
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гирифтан  аз мавз ъ ои до , дер мондани  хабар о  аз ӯ ҳ ғ ҳ
тамоюл ои  асос , сат и  пасти  ма ола о, аз ад зиёд  ҳ ӣ ҳ қ ҳ ҳ
содалав она  ва айрииттилоот  будани ма ола о, ҳ ғ ӣ қ ҳ
сарлав а ои  ноу дабароёна бофташуда…. ва гайра.ҳ ҳ ҳ

 
Во еан, масъулияти редаксия ам камтар намешавад. Якеқ ҳ

аз дигаргуни ои  назаррасе, ки дар со а  ба амал омад аз он ҳ ҳ
иборат аст, ки минбаъд кори журналист бо супоридани  
ма ола  ба редаксия ан ом намеёбад. Комёбии ирфавии қ ҷ ҳ
шахсии журналист акнун  тан о ба имати объектив  ва ҳ қ ӣ
субъективии ма ола ба огузор  намешавад, балки  қ ҳ ӣ
амчунин (ё дар навбати аввал!) бо теъдоди во еъии узури ҳ қ ҳ

корбарон, сат и  кликзан , лойкгузор  ва атто бо он, ки ҳ ӣ ӣ ҳ
ма ола то ку о сарчашмаи касби даромад шуд, ба огузор  қ ҷ ҳ ӣ
мешавад. Забон, калима о, а ми  матн, та симбандии матн ҳ ҳ ҷ қ
ва   сарлав аи боб о, ки э тимол барои нига дорандагони ҳ ҳ ҳ ҳ
гуногуни маълумот о  а амият дорад, бояд  аз ониби ҳ ҳ ҷ
редаксия о ба назар гирифта шаванд. Маф уми му имтаринҳ ҳ ҳ
дар муносибат ои  аудитория  ва редаксия, бо истило  ядроиҳ ҳ
семантикии  мавз ъ о мегардад,  яъне калима ои калид , киӯ ҳ ҳ ӣ
бени оят да и  ва муъ аз мо ияти мавз ро ифода  мекунандҳ қ қ ҷ ҳ ӯ
ва  ам барои робот о ва агрегатор ои  хабарсоз ва ам ҳ ҳ ҳ ҳ
барои корбарон, ки дар ма рои  ба якдигар сахт  монанди ҷ
сарлав а о, шиор о, эълон о барои клик задан бошу рона  ҳ ҳ ҳ ҳ ӯ
ё нохудого  тасмим мегиранд. Ядрои семантик  ( ав ари ҳ ӣ ҷ ҳ
маъно ) дар бунёди алгоритм ои усту уйи ахбор ва ӣ ҳ ҷ ҷ
ташаккул додани «шоха»- дар аксар агрегатор ои хабарсоз ҳ
ну уфта аст. айр аз ин, барои  робот ои  усту уйи ҳ Ғ ҳ ҷ ҷ
а амияти махсус дорад.  Барои амин аст, ки дар асоси он ҳ ҳ
механизми  сохтани тэг о  дар низоми редаксия ои  пешсаф ҳ ҳ
бунёд шудааст. Албатта, дар талаботи ядрои семантикии 
возе  ч зе нав барои журналистон нест, вале оидаи риоя ҳ ӣ қ
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намудани он журналистро барои истифодаи возе , муфид ваҳ
бо тартиби устувори забон  ма бур менамояд.ҷ

Пайгирии технократии вазъият ва кушиши  дарёфти 
«санги  оду»-и сат и  кликзании корбарон бемаън  ва ҷ ҳ ӣ
хатарзо аст. Ядрои  семантик  тан о  чангаки якум  барои ӣ ҳ
алби корбар, ишора  барои тамоси аввал аст: чангак ои  ҷ ҳ

минбаъда бояд нишона ё аломат ои му тавои нодир, ҳ ҳ
эсклюзив, назари айримаъмул , далел ои тоза ё баръакс ғ ӣ ҳ
хулосабарории куто , улай ва ро ати  визуал  бошанд.ҳ қ ҳ ӣ

 
Як  азия.қ
Зуд-зуд журналистон пай мебаранд, ки дар «шаха ои» ҳ
асосии бахш ои хабарии Яндекса ё ҳ Google   
ма олаашон нест.қ

ангоми  усту уйи бевосита маълум  мешавад, ки  Ҳ ҷ ҷ
ма ола ба шохаи даркор  нарафта ба шохаи қ ӣ
кама амиятар афтодааст ва аз ин ру  дар са ифаи ҳ ҳ
асосии усту уйгар нест. Ин маънои бошиддат ҷ ҷ
афтодани ма сулот  дар шакли  трафик аст. Аксаран ҳ
чунин олат бо сабаби мувофи   наомадани ядрои ҳ қ
семантикии ма ола бо ядрои семантикии  умумии қ
«шоха» рух меди ад. Масалан, о онсии хабар  ҳ ҷ ӣ
(баъдан беш аз 30 нашрияи дигар ам) дар бораи он ҳ
хабар дод, ки во ид ои низомии махсуси сурияг  ҳ ҳ ӣ
сарнишини тайёраи русии СУ-24-ро на от додандҷ
  Дар аксар ма ола ои соати аввал нашрнамудаи ин қ ҳ
расона о калима ои «сарниши», «СУ-24» ва «на от ҳ ҳ ҷ
доданд» астанд. Сомонаи яке аз бузургтарин ҳ
р знома ои рус  хабарро аз руи шакли  ба ин о ӯ ҳ ӣ ҳ
монанд  бо чунин сарлав а пахш мекунад: ҳ
«Сарнишини тайёраи су уткардаро инти ол доданд..».қ қ
Робот- ба ар ол дар соат ои аввал, шояд, ма з аз ин ҳ ҳ ҳ ҳ
ру ма оларо ба дигар шоха мефиристад. қ
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Му овимат, анги сард ё гушагирии  одии редаксия о ва  қ ҷ ҳ
бахш ои ти орат - продюссер   нисбат ба якдигар хатарнокҳ ҷ ӣ ӣ
ва дурандешона нест.  Тан о амкории зич муваффа ияти ҳ ҳ қ
нашрияро таъмин мекунад. Ин фа миши он аст, ки ҳ
пешбурди муфид тан о маводи ба шаклу му таво  нодир дарҳ ҳ
ойи муносиб ва ва ти муносиб аст ва баръакс бе тарин ва ҷ қ ҳ

замонавитарин мавод бидуни пешбурди о илона ва дуруст, қ
метавонад боиси хондан 10 -20 нафар д стони муаллиф ӯ
гардаду халос.   

Самти ало ида дар рушди раванд ои редаксион  бо ҳ ҳ ӣ
мутоби гардонии ма ола о, сарлав а о, маводи визуал  қ қ ҳ ҳ ҳ ӣ
барои пахш дар платформа ои айристандарт : шабака ои ҳ ғ ӣ ҳ
и тимо , экран ои иттилоот  ва  мул а оти барнома ои ҷ ӣ ҳ ӣ ҳ қ ҳ
мобил  ва  ба саоат ои насли нав  марбут аст .ӣ ҳ

Суол о ҳ
1.Барои ч  редаксия бояд барои ало а бо корбар ӣ қ
манфиатдор бошад?
2. Ч  тавр журналистон метавонанд дар пешбурди ӣ
маводашон иштирок кунанд?
3.Чанд ма олаи хабариро аз тамоюл ои замонав  қ ҳ ӣ
интихоб намуда, ядрои семантикии барояшон  
умумиро удо намоед ҷ

алби  аудитория ба фаъолияти редаксионҶ ӣ
 

Яке аз та йирот ои му им, ки дар 15-20 соли охир  дар ғ ҳ ҳ
бозори расона о рух дод, дигаргуншавии мо ияти ҳ ҳ
муносибати расона о ва истеъмолкунда ои он аст. Ин навъиҳ ҳ
иртибот бисёр анба аст, зеро  аз монолог ва пахши як онибаҷ ҷ
гузаштан ба диалог вазифа о ва таркиботи сангинеро та озоҳ қ
дорад. 
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Имр з ба аксуламли  аудитория, дархост ояш, рафтор ва ӯ ҳ
пешни одоташ бо ди ат назора кардан  яке аз вазифа ои ҳ ққ ҳ
низомофар дар кори редаксия о мебошад. Ало а дигар ҳ қ
як ониба нест ва аудитория атто ният ва хоста ояшро ҷ ҳ ҳ
ишора накарда, ченкунанда  ва танзимкунандаи му ими ҳ
фаъолияти касбии редаксия о мешавад   ҳ

Аудитория имр з дар раванд ои редаксион  на ши басо ӯ ҳ ӣ қ
му имро и ро менамояд:ҳ ҷ
• Аудиторияи шабака ои и тимо  тиб и оидаи маддуҳ ҷ ӣ қ қ
азр  кор мекунад, ба со ил маводи аз назари  аксуламал ба ҷ ҳ

мавз ъ серхаридорро мебарорад. Радаксия метавонад ва ӯ
бояд ба интихоби таби  такя  кунад ва он ам ба таври ӣ ҳ
фавр . Во еан, якбора якчанд редаксияи бузург низоми  ӣ қ
назорат, та лил ва пешгуйии худро нисбат ба аксуламали ҳ
аудитория  ба тамоюл о,  та ия  ва татби   менамоянд. ҳ ҳ қ
Масалан, яке   низом ои бештар пеш адам - ҳ қ Velocity — аз 
ониби  ҷ mashable.com. омода шудааст. Ин низом на тан о ҳ

фавран бархурди корбарони шабака ои и тимоиро ба ҳ ҷ
мавзуи ор  та лил мекунад, балки амчунин  удрат дорад ҷ ӣ ҳ ҳ қ
э тимолияти шу ратёр шудани  ин ё он мавз ъро вобаста  ҳ ҳ ӯ
ба навъи шабакаи и тимо  пешгу  намояд. Ин система ба ҷ ӣ ӣ
манбаъ имкон дод, ки соли 2015 дар  атори сегонаи қ
расона ои олам оид ба теъдоди аудиторияи аз шабака ои ҳ ҳ
и тимо  албшуда бошад ҷ ӣ ҷ
• Дар бисёре  аз идораи расона ои  рус   дар монитор ҳ ӣ
адвали та дидшавандаи  ҷ ҷ Mediametrics гун онда мешавад, ҷ

ки  дар  ре аи ва ти  во е   маводи дар  шабака ои и тимо  ҷ қ қ ӣ ҳ ҷ ӣ
маъруфро аз бахши хабар  нишон меди ад. ӣ ҳ
• Аудитория ба сифати нахустманбаъ кор мекунад: амҳ
мафъул, ва те ки хадамоти махсуси редаксион  блог о  ва қ ӣ ҳ
шабака ои и тимоиро монторинг мекунанд ва ам  фоил-ҳ ҷ ҳ
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тавассути лои а ои ҳ ҳҳ UGC (маводи аз  ониби корбар ҷ
исте солшуда).ҳ
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• Аудитория ба сифати аммуаллифи онлайн . Жанри ҳ ӣ
нав ва дар стайлгайд о тавсифшудае, ки фарз мекунад, ки ҳ
корбар на тан о сутуни нашрия ва гузоришро бо ба оди  ё ҳ ҳ ҳӣ
назарде  шар  меди ад, балки ро бо далел о, коршинос , ҳӣ ҳ ҳ ӯ ҳ ӣ
андеша ои босало ият ва бо сурату навор ои му им ҳ ҳ ҳ ҳ
комилтар  мекунад  
• Лои а ои муштарак амчун як навъи аммуаллиф   ҳ ҳ ҳ ҳ ӣ
ва исте соли як оя, махсусан ангоми зарурати амъовар    ҳ ҷ ҳ ҷ ӣ
ва коркарди «дода ои бузург» самараноканд ва  и тидори ҳ қ
ма сулоти иттилоотии аз назари мазмун баландпояро ҳ
доранд  

  Дар олам идораи расона ои бисёре дар ин ё он сат  дар ҳ ҳ
раванди кор низоми назорат аз болои шабака ои и тимоиро ҳ ҷ
барои дарёфти мавз ъ ои нав ба ба она ои иттилоот  ӯ ҳ ҳ ҳ ӣ
ворид намудааанд. Чунин назорат дар асоси пайгирии 
автоматии аккаунт ои расмии хабарсозону созмон о, ҳ ҳ
пешвоёни андеша о  ва амчун дар асоси назорат ва ҳ ҳ
коркарди фаврии дода о оид  ба «алангаи хо иш о»- и ҳ ҳ ҳ
аудитория ба ин ё он хабар дар шабака ои и тимо  сохта ҳ ҷ ӣ
мешавад. Беш аз пеш шо идони во еа о, на тан о аввалин ҳ қ ҳ ҳ
шуда хабар меди анд, балки аввалин шуда со иби ҳ ҳ
аудитория  азорнафара  мегарданд.ҳ

 Бояд гуфт, ки му ити иттилоотие, ки худи корбарон ҳ
месозанд, хеле ро ат ва мусоид аст, ки редаксия о дар оли ҳ ҳ ҳ
равиши дуруст доштан- метавонанд ин фазоро ба сифати 
монитори бузургандоза истифода кунанд. Низоми  
аломат ои  муназзамшуда: «лайкгузор », «азнавпосткун », ҳ ӣ ӣ
рейтинги хабар ои маъруф ва айра, барои донистани хабар ҳ ғ
аз манбаи аввал дар ре аи онлайн ву уд дорадҷ ҷ

 айр аз назорати сат ии айрифаъол ё мушикофона, Ғ ҳ ғ
редаксия барои  дарёфти  босураъати хабар оид ба во еа, қ
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идея о ва мавз ъ о метавонад навъи муносибати  фаъолро ҳ ӯ ҳ
бо аудитория  ба ро  монад.  Тахминан  ба ин шакл:ҳ

 
• Сохтани  омеаи фаъоли корбарон атрофи бренди ҷ
нашрия ё атто самт ои мавзу  дар шабака ои и тимо , ҳ ҳ ӣ ҳ ҷ ӣ
гуру о дар мессен ер о, дар сомона о ва ҳҳ ҷ ҳ ҳ
барномамул а оти  ҳ қ (приложения о) ҳ мобил  ;ӣ
•  Ташви  ва ангеза додани корбарон барои “овардани”қ
иттилоот. Шарт нест, ки  ба шакли модд  бошад, аксаран ӣ
кофист, ки низоми “комёби о” барои ин ё он фаъолият ҳ
ворид карда шавад 
• Сохтани платформаи технологии ро ат барои ҳ
амъоварии иттилоот, коркард ва тафтиши он, та ия  ҷ ҳ

барнома ои ро ат ва муносиб  барои телефон ои мобил , ҳ ҳ ҳ ӣ
ки имкони зуд фиристодани хабар ё файл ои чандрасона  ҳ ӣ
доранд;
• Пешбурди худи идея ва омодагии редаксия барои 
абули фаврии иттилоот аз корбарон қ

Дар  Русия бисёре аз нашрия ои бузург низоми  албсоз  ҳ ҷ ӣ
ва подошде  ба корбаронро барои исте соли  фаврии маводҳӣ ҳ
месозанд. Лои аи РИА «Новости» «Ты — репортер», ки то ҳ
соли 2014 амал мекард, ба корбарон имкони амъоварии ҷ
хол ояшонро барои фаъолият ои гунонун ва сифати мавод ҳ ҳ
медод ва сипас табдил додани он о ба курс ои омузиши  ҳ ҳ
ма орати  мухбир , суратгир  ва дигар бонус ои  инкишофиҳ ӣ ӣ ҳ
а лон . Корбарони иштирокч  дар лои аи   «Мобильный қ ӣ ӣ ҳ
репортер»,  дар  навбати аввал бо он ташви  мешуданд, ки қ
сюжет ояшон аз канали федерал  намоиш дода мешуданд.  ҳ ӣ
Lifenews барои «гузоришгарони мардуми»-и худ пул 
меди ад. Сад о нашрия ои рус  ва хори  дар та рибаи ҳ ҳ ҳ ӣ ҷӣ ҷ
р змараи касб  маф уми  кор  бо ӯ ӣ ҳ UGC (users generated 
content)-ро  ор  карданд ва  ба ин фаъолият чун  ба воситаиҷ ӣ
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амкор  бо аудитория ва чун як сарчашмаи босамари мавод  ҳ ӣ
назар меандозанд. 

Низои ногузир миёни вазни объективии одиса ва ҳ
талаботи субъективии  аудитория  ба дониш оид ба он, ки 
одиса ч  тавр инкишоф меёбад, дар журналистикаи  хабарҳ ӣ ӣ
амеша буду  хо ад монд.ҳ ҳ

 Бисёр ва т редаксия ба пасту болоравии ниёзу хо иш ои қ ҳ ҳ
аудитория (нузули  ра бат ба мавз ъ, инти оли тава у  аз ғ ӯ қ ҷҷ ҳ
як омил ба дигараш)  расидан наметавонад. На тан о ба ҳ
хотири  танбал  ва ё нафа мидани вазъ дар мавз ъ ои  до и ӣ ҳ ӯ ҳ ғ
р з, балки барои он ам, ки оташи майли аудитория  ӯ ҳ
метавонад атто дар олат ои ануз ам му им будани ҳ ҳ ҳ ҳ ҳ ҳ
мавз ъ, хомуш ё ба суйи дигар ин ироф кунад.ӯ ҳ

 Аз тарафи дигар, мо оло раванди а иб ва дар адди ҳ ҷ ҳ
муайян, атто ин илобии дигаргуншавии фармоиш ва ҳ қ
та ияи маводи журналистиро мушо ида мекунем. Ба ивази ҳ ҳ
институти стрингер ои анъанав , ва те редаксия о ҳ ӣ қ ҳ
команда ои айриштатии журналистони худро доштанд ва ҳ ғ
ба он о барои амкории  мува ат  дар минта аи муайян ё ҳ ҳ ққ ӣ қ
мавзуи муайян  м ро иат мекарданд, системаи наве  бо ӯ ҷ
номи «биржа о» ворид мешавад. Биржа ои маводи ҳ ҳ
журналист , ки хеле фаъолона  дар маноти и гуногун зу ур ӣ қ ҳ
мекунанд, бо тарз ои мухталиф  кор мекунанд, вале аз ҳ
и ати мо ияти кор та рибан амсонанд: редаксия  ҷ ҳ ҳ қ ҳ

метавонад ба чунин биржа м ро иат намуда, хидмат ои  ӯ ҷ ҳ
журналистии муайянро фармоиш ди ад, масалан, нафареро ҳ
ки  ба ойи одиса  аз ама наздиктар аст, ё ки  дар мавз ъ  ҷ ҳ ҳ ӯ
мутахассиси варзида аст.  Продюсер ё му аррир, агар ба ҳ
видеои мушаххас ё сурат ои одисаи рухдода ё ҳ ҳ
наворбардории чорабинии дар пеш истода ниёз дорад, 
метавонад ба биржа  фармоиш ди ад. Тиб и ин равиш, дар ҳ қ
оянда  мо шо иди чунин навъ о оз о хо ем шуд, ки ам  ҳ ғ ҳ ҳ ҳ
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моводи алакай омодашуда(гузориш о, тад и от, колонка оиҳ қ қ ҳ
коршинос  ё ма ола ои та лил ) пешни од менамоянд ва  ӣ қ ҳ ҳ ӣ ҳ
ам барои ама гуна навъи мавод фармоиш абул мекунанд.ҳ ҳ қ

  Чунин та аввулот дар амкори ои  идораи расона бо ҳ ҳ ҳ
аудитория дар самти маводи аз ониби корбар исте солшудаҷ ҳ
дахли  бевосита дорад ва  мо иятан  олати ҳ ҳ
« онунигардонии» тадри ии амкори ои э одии қ ҷ ҳ ҳ ҷ
дохилиидоравиро  миёни аудитория ва коллективи редаксия 
комил менамояд.

Корбаре, ки ба ма оми гузоришгари боэътимод ноил қ
мешавад,метавонад бо фармоиши редаксия зуд, сарива т ва қ
босифат мавод омода  кунад, имкони баромадан ба чунин 
биржа оро пайдо намояд ва бо журанлистони касб  дар ҳ ӣ
шароити баробар ра обат намояд.қ
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Чунин амкор  метавонад на тан о дар жанри ҳ ӣ ҳ
гузориш ои хабар  идома ёбад, балки дар майдони  ма дудиҳ ӣ ҳ
коршинос  ам, ки корбар- мутахассиси со а асту бешак ӣ ҳ ҳ
афзалияти иловаг  нисбат ба « ирфавии аваскор» дорад, ӣ ҳ ҳ
сурат бигирад.  

Интишори  мавод

 Интернет,  му ити мобил , истеъмоли бетанаффуси ҳ ӣ
иттилоот, ма рум  мондани Расона о аз ин исор дар ҳ ҳ ҳ
тавлиди хабар ва ма оми нахустманбаъ, фазои тамоман навиқ
робита о ва дигар омил о равиши ба корбар  расондан ва ҳ ҳ
па н намудани хабарро ба кулл  дигар  сохтанд.   Расона оиҳ ӣ ҳ
дорои палаттформа ои гуногун якбора  дар чанд платформа ҳ
ва каналхо мавод меузоранд(масалан дар ко аз,сомона, ғ
радио, барнома ои мобил , экран ои иттилоот  ва айра). ҳ ӣ ҳ ӣ ғ
Пахш ба майдон ои худии зери назоратбуда ма дуд ҳ ҳ
намешавад, баъзан « майдон ои бегона»  му им ва атто ҳ ҳ ҳ
самти афзалиятнок  мешаванд: са ифа, коллаж, чанд сурат, ҳ
матни муъ аз- достоини идеалиест барои  дарк   ва ҷ
интишори босуръат. 

Фарогир .ӣ
Интизор меравад, ки дар тамоми со а, дар ояндаи наздик  баҳ
касби даромад табдил додани  му таво- дигар дар вобастаг  ҳ ӣ
ба “майдон ои” худ  намемонанд. Гузаштани корбар ба ҳ ӣ

>>Наталья Лосева 100<< 

Вот такое сообщение выглядит оптимальным с точ
ки зрения аудитории для вещания в социальных сетях: 



сомона, харидани р знома, барнома ои донлудшуда дигар ӯ ҳ
шарти ягона ва нати аи амкор  бо аудитория бо  ҷ ҳ ӣ қӣ
намемонанд. Аксар нашрия ои чандрасона  ба муаллифон ҳ ӣ
ангеза меди анд, ки бо корбарон  дар шабака ои и тимо  ваҳ ҳ ҷ ӣ
дар гуру ои оммавии месен ер о тамос бигиранд. ҳҳ ҷ ҳ

Як исми мавод барои баъзе платформа ва канал о қ ҳ
махсус мутоби  гардонида мешавад ё дар олаб ои махсус қ қ ҳ
исте сол мегардад (масалан, хабар ои фишурда барои ҳ ҳ
Твиттер, матни муъ аз ё тасвир о барои зкран ои ҷ ҳ ҳ
иттилоот , инфографикаи барои шабака ои и тимо  ӣ ҳ ҷ ӣ
мутоби шуда).қ

 
Ба  интишори мавод ва алби аудитория фаъолияти ҷ

корбар  тавассути likes, shares(ишора ои писандидан ва  дар ҳ
иштирок гузоштан) ва айра..таъсир мерасонад. Па н ғ ҳ
намудани мавод маънои та рик додани вокуниши аудиторияҳ
аст. Аудитория дар зоти худ канали  пур увват ва қ
таъсиргузори интишори мавод мегардад. Пешсафони   
андеша о  метавонанд да о азор гузариш ои  инфирод  ҳ ҳҳ ҳ ҳ ӣ
ба сомона биоваранд.

Хабарсозон, са ифа ои расмии ширкат о дар шабака ои ҳ ҳ ҳ ҳ
и тимо  ё сомона ои он о ам метавонанд  дар интишори ҷ ӣ ҳ ҳ ҳ
мавод фаъолона са м бигиранд, ба миёнарави аудиторияи ҳ
худ ва нашрия табдил ёбанд. Аксар ва т журналист ё  қ
продюсер линкро ба маводи та иянамудаи хабарсозон  ва ҳ
хадамоти матбуотии ширкат о амдан мегузорад, то ки   ҳ
и тибос  ва гузариш оро аз майдони со иби  мавод бигирад.қ ҳ ҳ

 Дар низоми па н намудани иттилоот барои корбарон, ҳ
навъ ои мухталифи агрегарор ои хабарсоз ҳ ҳ ews.yandex.ru, 
news.google.ru, news.mail.ru ва айра о  на ши  ин илобие  ғ ҳ қ қ
ан ом доданд.ҷ
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ангоми интишори мавод во иди  ягона на нашрия ва на Ҳ ҳ
нашри «шарти»-и он, балки во иди ягона му тавои  ҳ ҳ
ни оист. ҳ

Яке аз падида ои чашмраси расона ои нав   «вирус о» -иҳ ҳ ҳ
иттилоот  ва ё мав ои пурраи  «вирусии» интишори мавод ӣ ҷҳ
аст. Табиати он о бо  табиати суруд ои  шу ратёфта  ҳ ҳ ҳ
монанд аст. Метавон  «вирус оро»  шумурд ва тахмин кард, ҳ
вале набояд е  го   муътамад буд, ки ин пешгуйи о  кор ҳ ҷ ҳ ҳ
хо анд кард. Дар журналистикаи хабар , одатан, маводи  ҳ ӣ
вирус  махсус  сохта намешавад, балки  худ ба худ ва дар ӣ
бештар олат о аз маводи исте солкардаи корбарон пайдо ҳ ҳ ҳ
мешавад.

 

Чаро ба дигар ма ола тава у  мекунанд?қ ҷҷ ҳ
 Яке аз ба с ои драмав  дар редаксия ои чандрасона : чаро ҳ ҳ ӣ ҳ ӣ
баъзан  ма олоти камарзиштар, нокомил ва на чандон а иб  қ ҷ
нисбат  ба маводи  сифатан бе таре, ки бо он редаксия  ҳ
ифтихор дорад, тава у и бештари аудиторияро алб ҷҷ ҳ ҷ
мекунанд?. Ин мушкил  онро собит менамояд, ки дар ӣ
интишор ва пешбурди мавод дар расона ои нав танаффус ҳ
барои изо, р з ои истиро ат ва схема ои доимо ғ ӯ ҳ ҳ ҳ
истифодашаванда ву уд надоранд. Талош барои корбар ҷ
амвора  ва дар ама аб а о идома дорад. ҳ ҳ ҷ ҳ ҳ

Ра бати  аудитория ва ма рои трафик ба  ин ё он ма ола аз ғ ҷ қ
ч  вобастаг  дорад. Ду омил метавонанд таъсиргузор ӣ ӣ
бошанд:-агрегатор о ва шабака ои и тимо . Омил ои  ҳ ҳ ҷ ӣ ҳ
мутаалли  ба агрегатор о:қ ҳ

 
•  ма ола ба гуру и (топ) қ ҳ «боло о»-ҳ и агрегатори 
хабар  расид.  Мо инро метавонем амар за мушо ида ӣ ҳ ӯ ҳ
намоем: як сарлав ои ягон нашрия дар ой ои  му ими ҳ ҷ ҳ ҳ
Яндекс. Новостей ё Google News  «часпида» мемонад  ;
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• тава уф дар кори алгоритм о ё – барои баъзе ққ ҳ
агрегатор о-интихоби дастии мене ер о. Махсусан, боиси ҳ ҷ ҳ
таассуф ва тест, ки дар «топ» аввал ма олаи куто  қ қ ҳ
мемонаду  маводи комил бо гузориши тасвир  аз ойи ӣ ҷ
одиса сарфи назар мегардад. Редаксияхо ва продюсерони ҳ

ило и корро пайдо карданд. Он о ходисаро акнун дар ҷ ҳ
дохили ма олаи аввали ба топ шомилшуда инкишоф қ
меди анд. Дигарон  бо ди ат аз линк ои мута обил дар ҳ ққ ҳ қ
дохили мавз ъ, бо инти ол додани трафик  аз ма олаи хурд ӯ қ қ
ба ма олаи комил, назорат мекунанд;қ

Вазъ дар оле  бадтар аст, ки атто бо маводи тоза ва ҳ ҳ
нодир имкони ба  руйхати топ ои агрегатор о ворид ҳ ҳ
шудан нест. Сабаб о метавонанд ам стратег  ва ам ҳ ҳ ӣ ҳ
тактик  бошанд. Саба ои стратег  - вазни «сабуки» ӣ ҳ ӣ
нашрия, обрую манзалати  айрикофии он аст, то ки ғ
робот-агрегатор о дар робита  бо ма муи омил о ма з ҳ ҷ ҳ ҳ
маводи шуморо интихоб намоянд.

Мушкилоти тактик  дар навбати аввал  метавонад бо ядрои ӣ
семантикии бесамари сарлав а ё лиди ма ола, сат и пасти ҳ қ ҳ
нодир будани ма ола (бознашри маънои ма ола аз дигар қ қ
расона о ва ё атто баёни амон далел о ва бо амон ҳ ҳ ҳ ҳ ҳ
таъбир о) ва мушкилоти техник  бо содироти сарлав а о ҳ ӣ ҳ ҳ
марбут бошад.
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Омил ои марбут ба шабака ои и тимоҳ ҳ ҷ ӣ
 

• навишта ои ра ибон бо сабаб ои гуногун интихоб ҳ қ ҳ
шудаанд  ва аз ониби со ибони аккаунт ое, ки теъдоди  ҷ ҳ ҳ
обунаи зиёд доранд  ба он о истинод кардаанд. Чунин олатҳ ҳ
бо сабаб ои зиёде: кори фаъол ва босаводонаи  ҳ
продюсерони нашрия бо пешсафони андеша о, са ифаи ҳ ҳ
хеле хуб шиносонидашудаи нашрия ва ё гуру и расмие, ки  ҳ
мин умла пешсафони  андеша о низ, дар он шомиланд;ҷ ҳ
•  ма оларо а рамонони  мавод дар аккаунт ои худ қ қ ҳ ҳ
и тибос карданд, ба иштирок гузоштанд ва ретвит карданд. қ
Фа мост, ки агар онхо а рамони  ма ола шуданд, яъне  дар ҳ қ ҳ қ
ин ла за тава у и  хосаи корбарони шабака ои и тимо  баҳ ҷҷ ҳ ҳ ҷ ӣ
он ост ва э тимолияти интишори вирусии чунин линк хеле ҳ ҳ
баланд аст. 

Обр  ва эътибори нашрия  ӯ

Масъала нисбат ба фа миши обрую эътибори «бад» -ё ҳ
«хуб» мушкилтар аст. Сухан, пеш аз ама дар бораи ҳ
интизори ои э тимолие меравад, ки корбар ба ин ё он брендҳ ҳ
нисбат меди ад. Агар шартан бигуем, дар нашрияе, ки дар ҳ
бораи ситора ои санъат аст, бо боварии  бештар ба эълони  ҳ
мусо иба бо Алла Пугачева тава у  мекунанд, на  ба ҳ ҷҷ ҳ
из ороти вазири молия оид ба исло оти пул  ва дар ҳ ҳ ӣ
нашрияи  и тисод  дар навбати худ аз ама ахир нати аи қ ӣ ҳ ҷ
бози ои футболро усту у мекунанд. Ин омил на амеша ҳ ҷ ҷ ҳ
арзёб  шудааст, арчанд фокус-гуру о нишон меди анд, киӣ ҳ ҳҳ ҳ
корбар дар ла захои ҳ breaking news ма з ба навъи одиса ое ҳ ҳ ҳ
аксуламал нишон меди ад, ки та рибааш ро  он о ҳ ҷ ӯ ҷ
мебарад. Корбар, аз руйхати сарлав а о дар сюжетхои ҳ ҳ
агрегатор ои хабар   ё линк о дар лентаи д стонаш  мавод ҳ ӣ ҳ ӯ
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интихоб намуда, ба э сосоти ботинии э тимоли дарёфтани ҳ ҳ
маводи бе тар дар ин ё он бренд амал мекунад ҳ

Ин маънии онро надорад,ки нашрия ои дорои мавз ъ ои ҳ ӯ ҳ
васеъ бояд ма дуд шаванд, вале маводи мавз ъ ои барои ҳ ӯ ҳ
расона о айримаъмул  бояд ба таври хоса кушода шавад ваҳ ғ ӣ
агар  тасмим аст,ки ин ё он самти нав бояд доим  шавад, ҳ ӣ
пас бояд ва т ва неру барои зу ури дуруст ва возе и он ба қ ҳ ҳ
хар  дод, то ки  ам барои аудиторияи соди  ва ам ҷ ҳ қ ҳ
тасодуф  созгор бошад. ӣ

ой дар сомона.Ҷ
 Яке аз  иштибо от, ки доим дар редаксия о мавриди ба с ҳ ҳ ҳ

арор мегирад- ой навишта о дар сомона аст. «Тад и оти қ ҷ ҳ қ қ
маро касе нахонд», « ро дар са ифаи аввал амаг  се соат Ӯ ҳ ҳ ӣ
ниго  доштанд».! .. Бисёр ва т дар мо ануз ам олаби ҳ қ ҳ ҳ қ
шахшудаи идроки зинабандии ма ола о дар «р знома» ва қ ҳ ӯ
вобастагии тава у и корбар аз « ой дар са ифаи аввал» ҷҷ ҳ ҷ ҳ
бо  мондааст. Дар тафовут аз нига дорндагони суннатии қӣ ҳ
«муста кам»-и маълумот,  дар расона ои  ра ам   маф уми  ҳ ҳ қ ӣ ҳ
доимо дар са ифаи  аввал будан  ву уд надорад. Ин нашри ҳ ҷ
динамик , зинда ва ар ла за ивазшавандаи тасавв рот ӣ ҳ ҳ ӯ
барои корбарест, ки ма з амин ла за вориди са ифаи ҳ ҳ ҳ ҳ
асосии манбаъ шудааст.
 Бо ву уди ин, барои аксар корбарон дидани линки бевосита ҷ
ба ин ё он навишта аз « ои ва вазъ»-и мушаххас: аз лентаи ҷ
д стон, агрегатор ои хабар , баннер ои сомона ои дигар, ӯ ҳ ӣ ҳ ҳ
му имтар аст. Ташкили дуруст  ва самаранок «расонидан»-иҳ
иттилооти мушаххас ба корбарон аз иш оли «ма оми ғ қ
ифтихор » дар са ифаи аввали сомона ба маротиб бе тар    ӣ ҳ ҳ
аст.

Карен Макгрейн, масъули дурнамои  users experience  дар 
New York Times, дар мусо ибааш бо Nieman Lab айд ҳ қ
мекунад, ки ануз ам аксари ширкат ои хабар  кор ҳ ҳ ҳ ӣ
карданро аз руи услуби user centered.  ёд нагирифтаанд. Дар 
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амин ол тамоми нашрия ои чандрасонаии муваффа  ҳ ҳ ҳ қ
комёби ои хешро ма з дар ба кор гирифтан аз шеваи моделиҳ ҳ
“ба корбарон равонашуда” мебананд .

Пахши чандрасона  ва интишор мавод бояд тавре сохта ӣ
шавад, ки   на ма муи  кадом  як амалиёт о(вазифа о)и ба ҷ ҳ ҳ
шарофати технология о ё имконоти э одии реадаксия ҳ ҷ
дастрас бошанд, балки бояд пахши босамаре бошад, ки 
адаф ва саъй он дар ифои вазифа ои иттилоот додан, ҳ ҳ

тасфияи он, афзалият додан, аудиторияро алб намудан ва ҷ
як оя исте сол ва истеъмол намудан бошад. ҷ ҳ

Хато ё гумро ии маъмул дар редаксия о адафгузор  ва ҳ ҳ ҳ ӣ
арзёбии нодурусти самаранокии “коркарди” мавз ъ ост. ӯ ҳ
Бисёр ва т редаксия о дар сат и манти и толиба ои қ ҳ ҳ қ ҳ
пан хони тангназар андешарон  мекунанд: мо бояд ин ҷ ӣ
мавз ъро, олабро  ба платформа мутоби  гардонида ё дар ӯ қ қ
ар платформае он олаберо, ки бештар мувофи  аст  ҳ қ қ

истифода бурда, дар тамоми платформа о ва канал о па н  ҳ ҳ ҳ
намоем .

Ин андеша о  аз назари технолог  дурустанд, вале худ ба ҳ ӣ
худ муваффа иятро таъмин намекунанд, то замоне ки қ
меъёри самаранок -“инсон дар марказ” нашавад, на ӣ
интихоби ма муи платформа о. Зо иран  фар и назаррас ҷ ҳ ҳ қ
нест, вале он хеле драматик  аст. ӣ

Корбар, истеъмолкунандаи ахбор дар зовияи чандрасонаӣ
бояд чун ма муи хусусият ои антропологи , рафтор  ва ҷ ҳ ӣ ӣ
э сосот  ва махсусият ои э сосот , хусусият ои идрок  амҳ ӣ ҳ ҳ ӣ ҳ ҳ
вобаста  ба суннат ои пурраи истеъмоли  иттилоот  ва ам  ҳ ҳ
вобаста ба ма муи олоти  ла зав : та изоте ки  дар он ҷ ҳ ҳ ӣ ҳҷ
истеъмоли ахбор рух меди ад, платформа о, олат ои ҳ ҳ ҳ ҳ
берун , ва те ки корбар барои ахбор сарф мекунад, дарозии ӣ қ
бидуни танаффуси  як нишаст  ва айра, бояд абул карда ғ қ
шавад.
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  Дар амин ол ма сад (аксаран нохудого она ва ҳ ҳ қ ҳ
баённашуда) на ши асосиро мебозад ва  метавонад гуногун:қ
абули иттилоот, ба с, табодули афкор,пур хардани халои  қ ҳ

э сост  ва гайра бошад ҳ ӣ
Дар аксар маврид, ба истиснои маф уми махсуси «экраниҳ

дуюм», ки барои худ ойи хос, ва т ва му имаш навъи ҷ қ ҳ
одиса ои худро доранд, корбар дар амин ла за, дар ҳ ҳ ҳ ҳ

доираи нишасти якплатформагии хеш нияти дарёфти 
иттилооти та рифнашударо дорад. Дар бораи истеъмоли ҳ
чандрасона   ва гунонунплатфора ва мутаносибан пахши ӣ
барнома о андеша ронда, мо метавонем дар бораи ҳ
мутоби гардонии му таво ба платфрма о дар ва т ва қ ҳ ҳ қ
олат ои истеъмол сухан гуем,вале бояд дар маркази  ин ҳ ҳ

харита корбарро дар ну таи буриши ва т, вазъият ва қ қ
платформа о ой дод. Дар ин хам  мушкилии асос  ва ам ҳ ҷ ӣ ҳ
талаботи аззоб ва ояндадори амкории расона ои нав ва ҷ ҳ ҳ
аудитория нав аст.

 Суол о барои сан иш: ҳ ҷ  
1. Метрика ои асосии шуморавии  аудиторияро номбар ҳ
кунед.
2. Шохис ои сифатии рафтори аудиторияро номбар ҳ
кунед.
3. албшавии корбарон дар ч  ифода меёбад ва ч  тавр Ҷ ӣ ӣ
афзоиш меёбад?
4. Навъ ои асосии манбаъ ои аудиторияро барои ҳ ҳ
расона ои хабар  бигуед ва  барои ч  бояд он оро ба навъ оҳ ӣ ӣ ҳ ҳ
удо намуд ?ҷ

5. Корбар дар интишори мавод ч  тавр иштирок  ӣ
мекунад?
6. Чаро трафики са ифаи асос  дар аксар нашрия о ҳ ӣ ҳ
меафтад ва а амияти стратегии ин падида дар ч ст? ҳ ӣ
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