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РАСПИСАНИЕ РАБОТЫ ДВУХ -ДНЕВНОГО ТРЕНИНГА ПО  МЕДИА-МЕНЕДЖМЕНТУ И УВЕЛИЧЕНИЮ ОПЕРАЦИОННЫХ ДОХОДОВ
	Тренер:
	Anna Viassen

	Место проведения: 
	Астана, Алматы, Шымкент, Актау, Уральск, Усть-Каменогорск

	Даты: 
	С 24.09-21.11.2018г

	

	День 1

	· Что вы знаете о своей аудитории и как вы собираете и используете эти данные
· Исследование аудитории - что это такое и почему это важно?
· Немного истории
· Различные методы, используемые для телевидения, радио, газет и онлайн (с последующим упражнением)
· Качественные и количественные исследования
· Отбор аудитории
· Как создать хорошую анкету (с последующим упражнением)
· Пример онлайн-опроса
· Тест
· Ответы на вопросы


	День 2

	· Аудитории в социальных сетях - отличаются ли они от основной аудитории?
· Пояснения по метрикам  Facebook
· Как работать с Facebook Insights (с последующим упражнением)
· Как использовать экспортируемые отчеты (с последующим упражнением)
· Скрытые данные, которые вы, возможно, захотите извлечь из Facebook
· Бесплатные и платные инструменты для сбора данных в социальных сетях (с последующим упражнением)
· Тест
· Ответы на вопросы

This is a preliminary version of the agenda. Thomson Foundation reserves the right to adapt the agenda to accommodate the trainees’ needs. Final agenda will be sent to selected participants closer to the start of the course
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